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A Fundacédo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, doravante
denominado IBGE, por intermédio da Comisséo Especial de Licitacdo para servigos
de publicidade, torna publico aos interessados que realizard concorréncia, do tipo
melhor técnica, para contratacdo de servigcos de publicidade.

Os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos as 09:00 h
(horario oficial de Brasilia) do dia 15 de abril de 2010 ou, se ndo houver expediente
nessa data, no primeiro dia Gtil subseqiente, no seguinte endereco: Rua General
Canabarro N° 706 Bloco A — Auditorio — Maracana — Rio de Janeiro — RJ.

As Propostas Técnica e de Precos serdo recebidas no mesmo dia, local e
horario mencionados e abertas em dias, locais e horarios a serem designados pela
Comisséo Especial de Licitagéo.

Os servicos serao realizados na forma de execugéao indireta, sob o regime
de empreitada por preco unitario, nos termos da Lei n° 4.680, de 18.06.65, da Lei n°
8.666, de 21.06.93, e modificacbes posteriores, no que couber, do Decreto n°® 6.555,
de 08.09.08, do Decreto n° 3.722, de 09.01.01, da Instru¢cdo Normativa MARE n° 5,
de 21.07.95, das Instrugbes Normativas SECOM n°® 2, de 27.04.93, n® 7, de
13.11.95, n° 16, de 13.07.99, e n° 21, de 27.07.01, e disposicOes deste Edital.

1. OBJETO

1.1 O objeto da presente concorréncia é a prestacdo de servigos de publicidade,
compreendendo:

a) estudo, planejamento, concepcdo, criagdo, execucao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de campanhas,
pecas e materiais publicitarios aos veiculos e demais meios de divulgacao;

b) pesquisas de pré-teste e pds-teste vinculadas a concepcao e criacao
de campanhas, pecas e materiais publicitérios; e,

c) elaboracao de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e
de elementos de comunicacao visual.

1.1.1 Para fins desta concorréncia, as acfes de publicidade ndo abrangem as
acOes de promocao e de patrocinio.

1111 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacées que
funcionem como veiculo de comunicacéo e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
comunicacao.
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1.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda,
doravante denominada AGENCIA, licitante ou contratada.

1.2.1 A AGENCIA n&o podera subcontratar outras agéncias de propaganda para a
execucado dos servicos previstos no subitem 1.1, nos termos do art. 72 da Lei n°
8.666/93.

1.2.2 A AGENCIA atuara por ordem e conta do IBGE, em conformidade com o art.
3° da Lei n° 4.680/65, na contratagao:

a) de fornecedores de servicos especializados para a producao e a
execucao técnica das pecas, campanhas e materiais previstos na alinea a e para a
execucado dos servigos conexos e complementares previstos nas alineas b e c todas
do subitem 1.1; e,

b) de veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e
espaco publicitarios.

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1 Podera participar desta concorréncia a licitante que atender as condi¢des
deste Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

2.2  Na&o poderé participar desta concorréncia a licitante:

a) que estiver cumprindo suspensao temporaria do direito de participar
de licitacdo ou estiver impedida de contratar com o IBGE;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de
credores, em processo de liquidacao, dissolugéo, cisdo, fusdo ou incorporacao;

c) que tenha sido considerada como inidénea, por 6rgao, entidade ou
sociedade integrante da Administracdo Publica, direta e indireta, Federal, Estadual
ou Municipal; e,

d) que estiver reunida em consorcio.

2.2.1 Nenhuma licitante poderd participar desta concorréncia com mais de uma
Proposta.

2.3 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:
a confirmacdo de que recebeu da Comissdo Especial de Licitagdo o invélucro n° 2,
conforme previsto no subitem 3.1.2.1.5, e as informacbes necessarios ao
cumprimento desta concorréncia; a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os
termos, clausulas e condicbes constantes deste Edital e de seus anexos; a
observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
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pela fidelidade e legitimidade das informacfes e dos documentos apresentados em
qualquer fase do processo.

2.4 A licitante assume todos os custos de preparacdo e apresentacdo dos
Documentos de Habilitacdo e Propostas exigidos nesta concorréncia, ressalvado
que o IBGE néo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos,
independentemente da conduc¢éo ou do resultado do processo licitatorio.

3. APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

3.1 Os Documentos de Habilitacdo e as Propostas Técnica e de Precos deverao
ser apresentados a Comissdo Especial de Licitagdo em invélucros distintos e
separados, todos fechados, os quais deveréo estar identificados com as informacdes
a seguir discriminadas.

3.1.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser acondicionados no Involucro n° 1,
a saber:

Involucro n° 1

Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 01/2010

3.1.1.1 O Invélucro n° 1 serd providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.1.2 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas
numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverdo ser
apresentados, alternativamente: em original, em co6pia autenticada por cartorio
competente, sob a forma de publicacdo em 6rgédo da imprensa oficial ou em coépia
nao autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela Comisséo
Especial de Licitacdo, no ato da abertura dos Documentos de Habilitagdo. SO seréao
aceitas copias legiveis, que oferecam condi¢cdes de analise por parte da Comissao
Especial de Licitacao.

3.1.2 A Proposta Técnica deverd ser acondicionada em trés involucros distintos:

a) Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via N&o Identificada, no
Involucro n° 2.

3.1.2.1 O Invélucro n° 2, Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria

— Via N&o Identificada (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitéria,
Idéia Criativa e Estratégia de Midia e N&o Midia), ndo podera ter nenhuma
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identificacdo na parte externa, para preservar — até a abertura do Involucro n® 3 — o
sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria.

3.1.21.1 A Comisséo Especial de Licitacdo sO aceitara o Plano de Comunicacao
Publicitaria — Via Nao ldentificada que estiver acondicionado no Invllucro n° 2
fornecido obrigatoriamente pelo IBGE, a pedido da licitante interessada na presente
licitacao.

3.1.21.2 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser
redigido em lingua portuguesa — salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente
—, com clareza, sem emendas ou rasuras, e ser elaborado da seguinte forma:

e em papel A4, branco;

e com espacamento de 2 cm nas margens direita e esquerda, a
partir da borda;
sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;
com textos justificados;
com espacamento “simples” entre as linhas;
com texto em fonte “arial”, tamanho 12 pontos;

e com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no
canto inferior direito da pagina;

e em caderno unico; e,

e sem identificacédo da licitante.

3.1.2.1.2.1 As especificagbes do subitem 3.1.2.1.2 aplicam-se, no que couber, ao
quesito Idéia Criativa.

3.1.2.1.2.2 As tabelas, graficos e planilhas do subitem 5.1.1.4 poderéao ter fontes e
tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos.

3.1.2.1.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada néo
poderd ter informacdo, marca, sinal, etigueta ou qualquer outro elemento que
identifique sua autoria.

3.1.214 Os exemplos de pecas mencionados na alinea a do subitem 5.1.1.3.1,
sem nenhuma identificacdo de sua autoria, devem ter formatos compativeis com
suas caracteristicas e adequar-se ao tamanho do Invélucro n° 2.

3.1.2.15 O Invélucro n° 2 devera ser retirado pela interessada, até o terceiro dia
atil anterior a data prevista para a sessao de abertura da licitacdo, no horario de
09:00 as 12:00 e 14: as 16: 00 horas na Rua General Canabarro N° 706, Sala 226
— 2° andar - Maracana — Rio de Janeiro — RJ, com a Sra. Marise Maria Ferreira
(Tel 2142-4610).

b) Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada, no Involucro
n° 3, a saber:
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Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e Estratégia
de Midia e Nao Midia)

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n®01/2010

3.1.2.2 O Involucro n° 3 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacgdes de que trata, até sua abertura.

3.1.2.2.1 O Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Identificada, sem a
Idéia Criativa, devera constituir-se em uma cOpia da via nao identificada com a
identificacdo da licitante e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas
demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.

c) Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacéo, no Invélucro n° 4, a saber:

Invélucro n° 4

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio
e Relatos de SolugGes de Problemas de Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 01/2010

3.1.2.3 O Invoélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.24 O Involucro n° 4 e os documentos nele acondicionados (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunica¢éo) nédo
poderdo ter informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
conste do Plano de Comunicacgéo Publicitéria — Via Nao ldentificada (invélucro n° 2)
e gue permita identificar a autoria deste antes da abertura do Involucro n° 3.

3.1.3 A Proposta de Precos deverd ser acondicionada no Invélucro n® 5, a
saber:

Invélucro n® 5
Proposta de Precos
Nome empresarial e CNPJ da licitante
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Concorréncia n® 01/2010

3.1.3.1 O Invélucro n° 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido
de embalagem adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel,
quanto as informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.3.2 A Proposta de Precos devera ser apresentada em papel que identifique
a licitante, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em lingua
portuguesa — salvo quanto a expressfes técnicas de uso corrente —, com clareza,
sem emendas ou rasuras. A Proposta devera ser datada e assinada nos
documentos referidos nos subitens 6.2 e 6.3, por quem detenha poderes de
representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

3.2 No ato da entrega dos involucros com os Documentos de Habilitacdo e
as Propostas Técnica e de Precos, o representante da licitante apresentara a
Comisséo Especial de Licitagdo o documento que o credencia a participar deste
certame, juntamente com seu documento de identidade de fé publica.

3.2.1 Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de
constituicdo, por sécio ou dirigente, o documento de credenciamento consistira,
respectivamente, em copia do ato que estabelece a prova de representacdo da
empresa, onde conste o nome do sicio e 0s poderes para representa-la, ou cépia da
ata da assembléia de eleicdo do dirigente, em ambos os casos autenticada em
cartério ou apresentada junto com o documento original, para permitir que a
Comisséo Especial de Licitacdo ateste sua autenticidade.

3.2.2 Caso o0 preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou
legal, o credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante
instrumento publico ou particular, no minimo com os poderes constantes do modelo
gue constitui o0 Anexo Il. Na hipotese de apresentacao por intermédio de procuracao,
deverd ser juntada a copia autenticada em cartério do ato que estabelece a prova de
representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sdcios ou dirigentes com
poderes para a constituicdo de mandatarios.

3.2.3 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedird o
representante de participar da licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer
ato durante o procedimento licitatorio.

3.24 A documentacdo apresentada na primeira sessdo de recepcdo e
abertura dos Documentos de Habilitagdo credencia o representante a participar das
demais sessfes. Na hipotese de substituicdo do representante no decorrer do
processo licitatério, devera ser apresentado novo credenciamento.

3.2.5 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de
recepcdo e abertura, deverda encaminhar os Documentos de Habilitacdo e as
Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera
efetuar a entrega dos involucros diretamente & Comissdo Especial de Licitagdo, na
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data, hora e local indicados no preambulo deste Edital.

4 DOCUMENTOS DE HABILITACAO (Invélucro n° 1)

4.1 Para se habilitar a esta concorréncia, a licitante devera apresentar a
seguinte documentacao:

4.1.1 Habilitacdo Juridica
a) cédula de identidade dos responsaveis legais da licitante;
b) registro comercial, em caso de empresa individual;

C) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando
de sociedades comerciais, devidamente registrado e acompanhado de documentos
de eleicdo de seus administradores, quando se tratar de sociedades por acoes;

cl) os documentos mencionados na alinea c¢ deverdao estar
acompanhados de todas as suas alteracdes ou da respectiva consolidacao e deles
deverd constar, entre 0os objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

d) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registros de Pessoas
Juridicas, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em
exercicio.

4.1.2 Regularidade Fiscal

a) Prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica -
CNPJ/MF;

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou
municipal, se houver, relativa ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto desta concorréncia,

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais
e a Divida Ativa da Unido, expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do
Brasil e da Procuradoria Geral da Fazenda Nacional com jurisdigéo sobre o local da
sede da licitante;

d) CertidGes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por
orgdos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver
localizada a sede da licitante;

e) Certiddo Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, em
vigor na data de apresentacdo dos documentos de habilitacdo;
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f) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do
Tempo de Servico - FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos documentos de
habilitac&o.

4.1.2.1 Sera considerada como valida pelo prazo de noventa dias, contados a
partir da data da respectiva emissdo, a certiddo que ndo apresentar prazo de
validade, exceto se anexada legislacao especifica para o respectivo documento.

4.1.3 Qualificacdo Técnica: até trés declaractes, expedidas por pessoas juridicas
de direito publico ou privado, que atestem que a licitante prestou a declarante
servicos compativeis com os do objeto desta concorréncia.

4.1.4 Qualificagcdo Econdmico-Financeira

a) Certiddo Negativa de faléncia, concordata ou recuperacédo judicial
expedida pelo distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, emitida em até noventa
dias corridos antes da data de apresentacdo dos documentos de habilitagéo;

al) No caso de pragas com mais de um cartorio distribuidor, deverao
ser apresentadas as certiddes de cada um dos distribuidores.

b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do ultimo exercicio
social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicdo por
balancetes ou balangos provisorios.

bl) a licitante com menos de um ano de existéncia, que ainda néo
tenha balangco, deverd apresentar demonstracdes contabeis envolvendo seus
direitos, obrigacdes e patrimonio liquido relativos ao periodo de sua existéncia,

b2) entenda-se por “na forma da lei”:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado na
Junta Comercial da sede ou do domicilio da Licitante, acompanhado de copia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, §
2°, do Decreto-Lei n° 486/69);

Il - sociedades empresarias, especificamente no caso de sociedades
anonimas regidas pela Lei n° 6.404/76: registrado ou autenticado na Junta Comercial
da sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande
circulacédo (art. 289, caput e 8§ 5°, da Lei n° 6.404/76);

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas
Juridicas do local de sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de
sociedade empresaria, devera sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades
empresarias, inclusive quanto ao registro na Junta Comercial.
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414.1 A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por
meio da avaliacédo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea b do subitem 4.1.4, cujos indices de

Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC),
resultantes da aplicacdo das formulas a seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

LG = mm e
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total
S G =
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Circulante
LC = s m o

Passivo Circulante

~ b) das demonstracdes contabeis referidas na alinea bl do subitem
4.1.4, cujo Indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser maior
ouigualaum (>ou=a1l):

Ativo Total
S =
Passivo Exigivel Total
4.1.4.2 Os indices de que tratam as alineas a e b do subitem 4.1.4.1 serdo

calculados pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade,
mediante sua assinatura e a indicacdo do seu nome e do niamero de registro no
Conselho Regional de Contabilidade.

4.1.4.3 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no
calculo de quaisquer dos indices referidos na alinea a, ou menor que 1 (um), no
calculo do indice referido na alinea b, todos do subitem 4.1.4.1, devera incluir no
Invélucro n® 1 comprovante de que possui patriménio liquido minimo de R$
700.000,00 (Setecentos mil reais).

4.1.5 Declaracéo de Elaboracéo Independente de Proposta, a ser apresentada
no momento da abertura da sesséo publica, conforme modelo constante no Anexo
V.
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4.2 A licitante também deverd incluir no Invélucro n° 1 declaracao firmada
conforme o modelo a seguir:

DECLARACAO
Referente Concorréncia IBGE N° 01/10.
.......................... , inscrita no CNPJ sob o n°..........., por intermédio de seu representante legal
................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°..........., inscrito(a) no CPF sob o n°............
DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lel n° 8.666, de 21.6.1993, acresmdo pela
Lei n® 9.854, de 27.10.1999, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.
(se for o0 caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de catorze anos, na condi¢éo de aprendiz.

Local e data

4.3 Se a licitante tiver filial, todos os Documentos de Habilitacdo deverao
estar ou em nome da matriz ou da filial, dependendo de quem é a licitante, salvo
aqueles documentos que, por sua natureza, comprovadamente, sdo emitidos em
nome da matriz.

4.4 O Certificado de Registro Cadastral a que se refere o art. 34 da Lei n°
8.666/93, expedido por 6rgdo da Administracao Publica Federal, dentro do seu prazo
de validade e compativel com o objeto desta concorréncia, substitui os documentos
relacionados no subitem 4.1.1 e nas alineas a e b do subitem 4.1.2.

4.4.1 A licitante que optar pela apresentacdo do Certificado referido no
subitem 4.4 também devera incluir no Involucro n° 1 declaracdo, sob as
penalidades cabiveis, de que inexistem fatos impeditivos de sua habilitagdo no
presente processo licitatério e de que esta ciente da obrigatoriedade de declarar
ocorréncias posteriores e idem Declaragdo de Elaboracdo Independente de
Proposta, a ser apresentada no momento da abertura da sessao publica, conforme
modelo constante no Anexo V.

4.5 A licitante que estiver cadastrada e habilitada parcialmente no Sistema
de Cadastramento Unificado de Fornecedores — SICAF, apenas devera:

a) apresentar até trés declaracdes, expedidas por pessoas juridicas de
direito publico ou privado, que atestem que a licitante prestou a declarante servigos
compativeis com os do objeto desta concorréncia;

b) apresentar declaracdo, sob as penalidades cabiveis, de que

inexistem fatos impeditivos de sua habilitacdo no presente processo licitatorio e de
gue esta ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;
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c) comprovar que possui patrimonio liquido minimo de R$ 700.000,00
(Setecentos mil reais), se qualquer dos indices de Liquidez Geral, Solvéncia Geral
e Liguidez Corrente - a serem apurados por intermédio da consulta on-line a que se
refere o subitem 7.1.1 - apresentar resultado igual ou menor que 1 (um);

d) apresentar declaracéo firmada conforme o modelo a seguir:

DECLARACAO
Referente Concorréncia IBGE N° 01/10.
.......................... , inscrita no CNPJ sob o n°..........., por intermédio de seu representante legal
................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°..........., inscrito(a) no CPF sob o n°............,
DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n°® 8.666, de 21.6.1993, acrescido pela
Lei n® 9.854, de 27.10.1999, que ndo emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso
ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.
(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de catorze anos, na condi¢éo de aprendiz.

Local e data

e) Declaracdo de Elaboracdo Independente de Proposta, a ser
apresentada no momento da abertura da sessdo publica, conforme modelo
constante no Anexo V.

45.1 A licitante que tenha solicitado seu cadastramento e/ou sua habilitacdo
parcial no terceiro dia util anterior a data de recebimento dos Documentos de
Habilitagdo e das Propostas devera comparecer a sessdo de abertura com o
formulario do Recibo de Solicitacdo de Servigo, para eventual comprovacdo na
hip6tese de seu nao-processamento em tempo habil no SICAF.

5. PROPOSTA TECNICA (Invélucros n® 2, n® 3 e n° 4)
5.1 A Proposta Técnica consistirA em quatro quesitos:
5.1.1 Plano de Comunicacdo Publicitaria - a licitante apresentara Plano de

Comunicacéao Publicitaria, elaborado com base no Briefing (Anexo | deste Edital), o
gual compreendera os seguintes subquesitos:

5.1.1.1 Raciocinio _Basico: texto em que a licitante demonstrard seu
entendimento sobre as informacgdes apresentadas no Briefing, principalmente sobre
o problema especifico de comunica¢éo do IBGE;

51.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em que a licitante:
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a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de
acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solucdo do
problema especifico de comunicagéo do IBGE;

b) explicitara e defenderd os principais pontos da estratégia de
comunicacdo publicitaria sugerida para a solucdo do problema especifico de
comunicacao, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e
que instrumentos, ferramentas e meios de divulgacao utilizar.

5.1.1.3 Idéia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada
a solucionar o problema especifico de comunicacdo, observadas as seguintes
disposicoes:

a) apresentara relacdo de todas as pecas integrantes da campanha,
incluidas as eventuais reducBes e variacbes de formato e as pecgas que
eventualmente extrapolarem o limite previsto na alinea a do subitem 5.1.1.3.1.

b) apresentara exemplos de pecas que corporifiguem objetivamente a
proposta de solucéo do problema especifico de comunicacéo.

51.1.3.1 Os exemplos de pecas:

a) estao limitados a dez, independentemente do meio de divulgacao,
do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e story-
board impressos, para qualquer peca, e de “monstro”, para radio e internet;

c) sO serdo aceitos finalizados em caso de ndo midia;

d) apresentados como parte de um kit serdo computados
individualmente no limite de que trata a alinea a do subitem 5.1.1.3.1.

5.1.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) texto em que, de acordo com as informacbes do Briefing,
demonstrara capacidade para atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida
a inclusdo de tabelas, graficos e planilhas) e indicara o uso dos recursos de
comunicacao proéprios do IBGE;

b) simulacéo de plano de distribuicdo de todas as pecas de que trata a
alinea a do subitem 5.1.1.3, acompanhada de tabelas, gréficos, planilhas e texto
com a explicitagdo das premissas adotadas e suas justificativas.

5.1.14.1 Da simulacao devera constar um resumo geral com informacdes sobre,
pelo menos: o periodo de veiculacdo; os valores (absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em midia, separadamente por meios; e os valores (absolutos
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e percentuais) alocados na producdo de cada peca, separadamente, de midia e de
nao midia.

5.1.1.4.2 No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser
explicitadas as quantidades a serem produzidas de cada peca.

5.1.1.4.3 Na simulag&o de que trata a alinea b do subitem 5.1.1.4:

a) os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

b) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n®
4.680/65;

c) devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0s honorarios
sobre todos os servigos de fornecedores.

5.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relacdo nominal dos principais clientes atuais da licitante, com a
especificacao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido
(no minimo, nome, formacéo e experiéncia), dos profissionais que seréo colocados a
disposicdo da execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e
planejamento, criacdo, producdo de radio e TV, producdo grafica, midia e
atendimento;

c) as instalacdes, a infra-estrutura e 0s recursos materiais que serao
colocados a disposicao para a execugdo do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacbes a
serem cumpridas pela licitante, na execug¢do do contrato, incluidos os prazos a
serem praticados, em condicdes normais de trabalho, na criacdo de peca avulsa ou
de campanha e na elaboragéo de plano de midia;

e) a discriminagao das informacgfes de marketing e comunicacédo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacéo e controle de midia que colocara
regularmente a disposicdo do IBGE, sem 6nus adicional, durante a execug¢do do
contrato.

5.1.3 Repertodrio: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e

veiculados/distribuidos/exibidos/expostos pela licitante.

5.1.3.1 Poderao ser apresentadas até dez pecas, independentemente do meio
de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca.

5.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a
indicacao sucinta do problema que cada peca se prop0s a resolver e a identificacao
da licitante, titulo, data de producéo, periodo de
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veiculacao/distribuicdo/exibicdo/exposicdo e mencdo de pelo menos um
veiculo/espaco que a divulgou/exibiu/expds.

5.1.3.3 As pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as
pecas graficas, em propor¢cbes que preservem suas dimensdes originais e sua
leitura.

5.1.34 As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados
pelo IBGE.
514 Relatos de Solucées de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser

apresentados até dois cases, relatando, em no maximo duas paginas cada, solucbes
bem-sucedidas de problemas de comunicagdo propostas pela licitante e
implementadas por anunciantes.

5.1.4.1 Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos
anunciantes e ndo podem referir-se a agbes de comunicacdo solicitadas e/ou
aprovadas pelo IBGE.

5.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pecas, independentemente do meio
de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, para cada relato, sendo que as
pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD e as pecas graficas, em
proporgcdes que preservem suas dimensodes originais e sua leitura.

5.2 O texto pertinente ao Plano de Comunicacao Publicitéria esta limitado a
oito paginas, ressalvado que ndo serdo computados nesse limite as paginas
utilizadas eventualmente apenas para separar 0s textos dos quesitos, a pagina com
a relacao prevista na alinea a do subitem 5.1.1.3, os roteiros das pecas de que trata
a alinea b do subitem 5.1.1.3 e os textos, tabelas, graficos e planilhas referentes as
alineas a e b do subitem 5.1.1.4.

5.3 A critério do IBGE, a campanha publicitaria da Proposta vencedora

poderd ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificacdes, na
vigéncia do contrato.

6. PROPOSTA DE PRECOS (Invaélucro n° 5)

6.1 A Proposta de Precos devera ser apresentada em dois documentos
distintos, descritos nos subitens 6.2 e 6.3.

6.2 Planilha de Precos Sujeitos a Valoracéo, a ser preenchida apenas com
as informacoes constantes do Anexo lll.

6.3 Declaragéo na qual a licitante:
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6.3.1 Deve reconhecer que os percentuais de honorarios incidentes sobre o
custo de realizacdo de servicos realizados por fornecedores e o percentual de
desconto em relacdo aos precos de tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Rio de Janeiro, a titulo de ressarcimento doscustos
internos, a serem pagos pelo IBGE, serao fixos durante o contrato, observada a
regra prevista no subitem8.7 de sua Clausula Oitava;

6.3.2 Estabelecera os percentuais maximos a serem pagos pelo IBGE:

a) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na
reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicilamente ajustado;

b) aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pecas, em relacdo ao valor original da cessao
desses direitos, na reutilizacdo das pecas por periodo igual ao
inicialmente ajustado.

6.3.3 Comprometer-se-a a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores
condicbes nas negociagcdes comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao IBGE as vantagens
obtidas.

6.3.4 Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢cdes alusivas a
direitos autorais estabelecidas na Clausula Décima do Anexo IV.

6.4 Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e
nao lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma
alteracéo, sob a alegacao de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

7. EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 A Comissdo Especial de Licitacdo examinard os Documentos de
Habilitagdo e julgara habilitadas todas as licitantes que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus anexos.

7.1.1 A habilitacdo das licitantes cadastradas e habilitadas parcialmente no
SICAF fica condicionada a verificacdo dos seus respectivos registros e da validade
dos documentos cadastrais e de habilitagcdo parcial, por meio de consulta on-line ao
SICAF, no ato da abertura do certame, que sera impresso sob forma de “Declaracao
de Situacao” e instruira o processo, nos termos da Lei n° 8.666/93 e da Instrucao
Normativa MARE n° 5/95.

8. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

8.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e
em seus anexos.

15



IBGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

8.2 Serado levados em conta pela Subcomissao prevista no subitem 10.1,
como critério de julgamento técnico, 0os seguintes atributos da Proposta, em cada
quesito ou subquesito:

8.2.1 Plano de Comunicacao Publicitaria
8.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséo:

a) das caracteristicas do IBGE e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacéo publicitéria;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do IBGE com
seus publicos;

c¢) do papel do IBGE no atual contexto social, politico e econémico;

d) do problema especifico de comunicacao do IBGE.

8.2.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequacao do partido teméatico e do conceito propostos a natureza
e a qualificacédo do IBGE e a seu problema especifico de comunicagao;

b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacao apresentada
em defesa do partido teméatico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a
comunicacao do IBGE com seus publicos;

d) a adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta
para a solucao do problema especifico de comunicacéo do IBGE;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada
em defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opcdes de abordagem publicitaria e
acuidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o IBGE e sobre 0
problema especifico de comunicacédo, os publicos, os objetivos do IBGE e a verba
disponivel.

8.2.1.3 Idéia Criativa

a) sua adequacdao ao problema especifico de comunica¢éo do IBGE;

b) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas
interpretacoes;

d) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades do IBGE e a sua insercdo na
sociedade;

g) o0s desdobramentos comunicativos que enseja, conforme
demonstrado nos exemplos de pecas apresentados;

h) a exequibilidade das pecas;

i) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
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8.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos
segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em
relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no
uso dos recursos préprios de comunicacao do IBGE;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no
plano simulado de distribuicdo de pecas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

8.2.2 Capacidade de Atendimento

a) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades
publicitarias;

b) a adequacdo das qualificagcbes a estratégia de comunicagdo
publicitaria do IBGE, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;

c) a adequacdo das instalagcbes, da infra-estrutura e dos recursos
materiais que colocara a disposi¢cdo da execucao do contrato, em carater prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre o IBGE e a licitante,
esquematizado na Proposta;

€) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos
especificados na Proposta,

f) a relevancia e a utlidade das informagbes de marketing e
comunicacao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de
midia que colocaréa regularmente a disposi¢do do IBGE, sem 6nus adicional, durante
a vigéncia do contrato.

8.2.3 Repertorio

a) a idéia criativa e sua pertinéncia;
b) a clareza da exposigéo;
¢) a qualidade da execucao e do acabamento.

8.2.4 Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgéao

a) a concatenacdo l6gica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e
solugéo;

d) a relevancia dos resultados apresentados.

8.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de cem pontos e
sera apurada segundo a metodologia a seguir.
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8.3.1 Aos quesitos ou subguesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes
pontos:

a) Plano de Comunicacéo Publicitaria (sessenta e cinco)
al) Raciocinio Bésico - dez
a2) Estratégia de Comunicacao Publicitaria — vinte
a3) Idéia Criativa — vinte e cinco
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia - dez

b) Capacidade de Atendimento - quinze

c) Repertério - dez

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo - dez

8.3.2 A pontuacdo do quesito corresponderda a média aritmética da
pontuacdo de cada membro da Subcomisséao.

8.3.2.1 Se, na avaliacdo de um quesito ou subquesito, a diferenca entre a
maior e a menor pontuacao for maior que 20% da pontua¢cdo maxima do quesito ou
subquesito, sera aberta discussao entre todos os membros da Subcomissdo para
apresentacao, por seus autores, das justificativas das pontuacdes “destoantes”.
Caso as argumentacOes ndo sejam suficientes ao convencimento dos membros da
Subcomisséo, os autores reavaliaréo suas pontuagoes.

8.3.2.1.1 Caso os autores das pontuagbes destoantes ndo adotem novas
pontuacdes, deverdo registrar suas justificativas por escrito em ata, a qual devera
ser assinada por todos os membros da Subcomissdo e passara a compor o
processo da licitac&o.

8.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma da pontuacdo dos
guesitos.
8.3.4 Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta

Técnica, a licitante que obtiver a maior nota.
8.4 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcancar, no total, a nota minima de setenta pontos;

C) obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a
gue se referem os subitens 8.2.1.1 a8.2.1.4 ¢ 8.2.2. a 8.2.4.

8.5 Em caso de empate, sera considerada como classificada em primeiro

lugar a licitante que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes aos subitens 8.2.1, 8.2.2, 8.2.3 e 8.2.4.
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8.6 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio em ato publico
marcado pela Comissao Especial de Licitacdo, cuja data sera divulgada na forma do
item 11 e para o qual ser&o convidadas todas as licitantes.

9. VALORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

9.1 As Propostas de Precgos das licitantes classificadas serdao examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e
em Seus anexos.

9.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos
baseados em outra Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a
entrega dos servicos.

9.3 Os quesitos a serem valorados sdo os integrantes da Planilha que
constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei n°® 8.666/93,
nao sera aceito:

a) desconto inferior a 50% (cinquenta por cento) em relacdo aos
precos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do
Rio de Janeiro, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria licitante;

b) percentual de honorarios superior a 8% (oito por cento), incidente
sobre os custos de servigos realizados por fornecedores, referentes a producéo e a
execucao técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios cuja distribuicdo
nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/65;

c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente
sobre os custos de outros servicos realizados por fornecedores, referentes a
pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepcdo e criagdo de
campanhas e pecas publicitarias — e a elaboragdo de marcas, de expressfes de
propaganda, de logotipos e de elementos de comunicacgao visual.

9.4 A Comisséo Especial de Licitagdo atribuird pontos para cada um dos
quesitos a serem valorados, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorérios Pontos (N)

Percentual de desconto sobre os custos internos,
baseado na tabela de precos do Sindicato das N = 1,0 x Desconto
agéncias de Propaganda do Estado do Rio de
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Janeiro

Percentual de honorarios incidente sobre os
custos de servicos realizados por fornecedores,
referentes a producdo e a execugdo técnica de N = 6,0 x (8,0 — Honorarios)
pecas, campanhas e materiais publicitarios cuja
distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de

divulgacéo

Percentual de honorarios incidente sobre os
custos de outros servicos realizados por
fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste
e pés-teste — vinculadas a concepcéao e criacdo
de campanhas e pecas publicitarias — e a
elaboragdo de marcas, de expressdoes de
propaganda, de logotipos e de elementos de
comunicagéo visual

N = 2,0 x (3,0 - Honorarios)

Precos Sujeitos a Valoragdo, sem o simbolo “%".

Observacdo: para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos desconto e honorarios serdo
substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens que constarem de sua Planilha de

9.4.1 A nota de cada Proposta de Precos sera obtida mediante a soma dos
pontos dos quesitos constantes da tabela referida no subitem 9.4.

9.4.2 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como
a de menor preco.

9421 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta
gue apresentar, sucessivamente: 0 menor percentual de honorarios referentes a
producdo de pecgas e materiais cuja distribuicdo n&o proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, incidente sobre os
custos de servigos realizados por fornecedores; o menor percentual de honorérios
incidente sobre os custos de outros servi¢os realizados por fornecedores; o maior
percentual de desconto sobre 0s custos internos.

10. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

10.1. A excecéo do julgamento das Propostas Técnicas, compostas do Plano
de Comunicacao Publicitaria, da Capacidade de Atendimento, do Repertério e dos
Relatos de Solugdo de Problemas de Comunicagdo, que sera realizado por uma
Subcomissédo, todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a esta
concorréncia serdo de responsabilidade da Comisséo Especial de Licitagao.

10.1.1 Serdo realizadas quatro reunides publicas, observados os
procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo em vigor.
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10.1.2 Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais
serdo assinadas pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo ou da
Subcomisséo, conforme o caso — e pelos representantes das licitantes presentes.

10.1.3 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante
a prévia entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 3.2.

10.1.4 Os representantes das licitantes presentes poderdao nomear uma
comissao constituida de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas
reunioes publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

10.1.5 A Comissdo Especial de Licitacdo e a Subcomissdo poderdo, em
qualquer fase do processo, se julgarem necessario, proceder a vistoria das
instalacGes e da aparelhagem disponivel para a realizacdo dos servicos objeto desta
concorréncia.

10.1.6 E facultada a Comissdo Especial de Licitagdo ou autoridade superior,
em qualquer fase desta concorréncia, a promocédo de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instru¢cdo do processo licitatorio, vedada a inclusao
posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente dos
Documentos de Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

10.1.7 A Comissao Especial de Licitacdo e a Subcomisséo, conforme o caso,
poderdo, no interesse do IBGE, relevar omissées puramente formais nos
Documentos de Habilitagdo e Propostas apresentados pelas licitantes, desde que
nado comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e possam ser
sanadas no prazo a ser fixado pela Comisséo Especial de Licitacao.

10.1.8 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacéo
dos contratos ou a analise, avaliacdo ou comparacdo entre as Propostas.

10.1.9 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Especial de
Licitacdo ou a Subcomisséo no processo de julgamento das Propostas resultard na
sua desclassificacao.

10.1.10 A Comissédo Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas
das reunides, ou mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos
trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

10.1.11 Até a data de inicio do julgamento das Propostas Técnicas, mediante
ato especifico, serd& nomeada a Subcomissdo prevista no subitem 10.1. A
Subcomisséo seréd integrada, em sua maioria, por técnicos da area de comunicacao
do IBGE e podera contar com representante da Secretaria de Comunicacdo Social
da Presidéncia da Republica.

10.2 A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia
e hora previstos no preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:
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a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento
exigido no subitem 3.2;

b) receber os Invélucros n®1,n°2,n°3,n°4en°5;

c) conferir se os Invélucros n° 2 apresentam em sua parte externa
alguma mencdo que identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a
Comisséao de receber todos os seus invélucros;

d) abrir os Invélucros n° 1.

10.2.1 O presidente da Comissdo Especial de Licitagdo solicitard aos
representantes das licitantes, ou a uma comissao por eles nomeada, que rubriquem
todas as folhas contidas no Invoélucro n° 1 e formulem, se for o caso, impugnacdes
relativamente a documentacdo ou protestos quanto ao transcurso desta
concorréncia, para que constem da ata da reunido.

10.2.2 O exame da documentac¢do do Invélucro n° 1 poderd ocorrer no mesmo
dia do seu recebimento ou em data a ser marcada pela Comissdo Especial de
Licitacéo.

10.3 Em ato continuo, caso a Comissdo Especial de Licitacdo possa
apreciar e decidir de imediato sobre a habilitacdo das licitantes, tera inicio a segunda
fase da reunido, com a seguinte pauta:

a) examinar a documentacdo e decidir sobre a habilitacdo das
licitantes, de acordo com os critérios estabelecidos neste Edital;

b) informar as licitantes o resultado do julgamento e anunciar as
empresas habilitadas;

c) devolver os Involucros n® 2, n° 3, n°® 4 e n° 5, sem abri-los, contra
recibo, as licitantes inabilitadas presentes;

d) colocar a disposicdo das licitantes, para exame, a documentagao
anteriormente examinada pela Comisséo Especial de Licitacao;

e) dar inicio a segunda reunido publica, conforme previsto no subitem
10.4, se houver desisténcia expressa de todas as licitantes do direito de recorrer, em
relacdo a habilitacdo. Caso contrario a Comissao Especial de Licitacdo divulgara o
resultado na forma do item 11, abrindo-se o prazo de cinco dias Uteis para a
interposicéo de recursos;

f) informar que sera publicado no Diario Oficial da Unido aviso
indicando data, hora e local da proxima reuniao.

10.3.1 Serdo impressas as declaracdes de Situagcdo do Fornecedor e Servigo
do Fornecedor pertinentes aos licitantes que optaram por comprovar a habilitacdo
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parcial via SICAF, que serdao assinadas pelos membros da Comissdo Especial de
Licitacdo e pelos representantes das licitantes, ou por comissédo por eles nomeada,
as quais serao juntadas aos demais documentos apresentados pela respectiva
licitante.

10.3.1.1 Se alguma licitante for inabilitada em decorréncia de irregularidade
constatada quando da consulta ao SICAF e comprovar, exclusivamente mediante a
apresentacao do formulario do Recibo de Solicitacdo de Servico, ter entregado a
documentacdo a sua Unidade Cadastradora no prazo regulamentar, a Comissao
Especial de Licitagcdo suspendera os trabalhos e comunicara o fato a Secretaria de
Logistica e Tecnologia da Informacg&o, do Ministério do Planejamento, Orcamento e
Gestao, gestor do SICAF.

10.3.1.2 O Recibo de Solicitagcdo de Servico apresentado devera estar com 0s
campos relativos a documentagdo complementar exigida para habilitacdo parcial ou
atualizacao de documentos de habilitacdo parcial preenchidos, conforme o caso.

10.3.2 Se os Documentos de Habilitagdo ndo forem examinados e julgados na
primeira reunido publica:

a) os Involucros n® 2, n° 3, n° 4 e n° 5 serdo rubricados em seus fechos
pelos membros da Comissdo Especial de Licitacdo e pelos representantes das
licitantes, ou pela comissdo por eles nomeada, e permanecerdao fechados sob a
guarda e responsabilidade da Comissao Especial de Licitacao;

b) o resultado da habilitacdo sera publicado no Diario Oficial da Uniéo,
juntamente com data, hora e local da reunido de abertura dos Invélucros n® 2 e n° 4.

104 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e
local da segunda reunido publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissédo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

c) abrir os Invélucros n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissédo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

d) langar a rubrica dos membros da Comissao Especial de Licitagdo e
dos representantes das licitantes, ou pela comissdo por eles homeada, nos fechos
dos Invélucros n°® 3 e n° 5, que permanecerdao fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissao;
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e) informar que serd publicado no Diério Oficial da Unido aviso
indicando data, hora e local da proxima reunido publica.

10.4.1 Ultrapassada a fase de habilitacdo e abertos os Involucros n°® 2 e n° 4,
ndo cabe desclassificar licitantes por motivo relacionado a habilitagcdo, salvo em
razdo de fatos supervenientes ou s6 conhecidos apds o julgamento, bem como nao
poderdo elas desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo, decorrente de
fato superveniente, e aceito pela Comisséo Especial de Licitacao.

10.4.2 Sera imediatamente desclassificada e ficara impedida de participar das
fases posteriores do certame a licitante cujos documentos pertinentes ao Involucro
n° 2 contenham informacé&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
identifiqgue sua autoria.

10.4.3 Encerrada a reunido, os Involucros n°® 2 com seus conteldos serao
repassados a Subcomisséo, a que cabera:

a) julgar as Propostas de acordo com os critérios previstos neste Edital;

b) elaborar planilhas com as pontuacbes de cada membro da
Subcomissdo para 0s quesitos e subquesitos de cada Proposta e planilha
totalizadora da pontuacéo dos quesitos e subquesitos;

c) elaborar ata de julgamento das Propostas e encaminha-la
juntamente com as planilhas e os Invélucros n° 2 com seus contetdos a Comissao
Especial de Licitacao.

10.4.3.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea a
do subitem 8.4, a Subcomissdo atribuird pontuacdo a cada um dos quesitos ou
subquesitos da Proposta, conforme as regras previstas neste Edital, e lancara sua
pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo, até que sejam vencidos o0s
prazos para recursos relativos a essa fase.

10.4.3.1.1 O disposto no subitem 10.4.3.1 ndo se aplica aos casos em que O
descumprimento de regras previstas neste Edital resulte na identificacéo da licitante
antes da abertura dos Invélucros n° 3.

10.4.4 Recebidos a ata, as planilhas de julgamento e os Invélucros n® 2 com
seus contetdos, a Comissao Especial de Licitacdo repassara os Invélucros n® 4 com
seus conteudos a Subcomissao, a que cabera:
a) julgar as Propostas de acordo com os critérios previstos neste Edital;
b) elaborar planilhas com as pontuaces de cada membro da

Subcomissdo para os quesitos de cada Proposta e planilha totalizadora da
pontuacdo dos quesitos;
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c) elaborar ata de julgamento das Propostas e encaminha-la
juntamente com as planilhas e os Invélucros n° 2 com seus contetdos a Comissao
Especial de Licitagao.

10.4.5 Caso se constate nos documentos dos Invllucros n°® 2 e n° 4, em
qualquer momento anterior a abertura dos Involucros n® 3, a existéncia de
informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a
autoria do Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada, a licitante sera
automaticamente desclassificada e impedida de participar das fases posteriores do
certame.

10.5 Apoés receber a(s) ata(s) de julgamento das Propostas Teécnicas
(Invélucros n° 2 e n° 4), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos
elaborados pela Subcomissdo , a Comissdao Especial de Licitacdo convocara as
licitantes, na forma do item 11, para participar da terceira reunido publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 3;

c) cotejar as vias nao identificadas (Involucro n°® 2) com as vias
identificadas (Involucro n® 3) do Plano de Comunicacdo Publicitaria para a
identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha com das pontuac¢des atribuidas pela Subcomisséo
as Propostas Técnicas, constituidas dos quesitos Plano de Comunicacao
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacéo, em ordem decrescente de classificacao;

e) proclamar o resultado de julgamento das Propostas Técnicas.

10.5.1 Se todos os representantes das licitantes estiverem presentes, abrir-se-
a o prazo de cinco dias Uteis para interposi¢do de recursos a decisdes desta fase,
caso contrario, 0 prazo para interposicdo de recursos contara a partir da divulgacao
do resultado no Diario Oficial da Uni&o.

10.5.2 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e
local da proxima reunido publica.

10.6 Além das atribuicbes previstas nos subitens 10.4.3 e 10.4.4, cabera
ainda a Subcomissdo manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes,
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissao
Especial de Licitagéo.

10.7 A quarta reunido publica tera a seguinte pauta basica:
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a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas
assinaturas na lista de presenca;

b) devolver os Involucros n° 5, sem abri-los, contra recibo, aos
representantes das licitantes presentes cujas Propostas Técnicas tenham sido
desclassificadas;

c) abrir o Invllucro n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comisséo Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes
presentes ou por comissao por eles indicada;

d) examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas
neste Edital para a elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las;

e) identificar a proposta de menor preco e dar conhecimento do
resultado as licitantes presentes;

f) realizar com a licitante mais bem-classificada na fase da Proposta
Técnica — caso ndo tenha apresentado a Proposta de menor pre¢co — a negociacéo
prevista na Lei n® 8.666/93, art. 46, 8§ 1°, inciso Il, tendo como referéncia a Proposta
de menor prego entre as licitantes classificadas;

g) realizar procedimento idéntico, no caso de impasse na negociagao
anterior, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, até a consecucao
de acordo para a contratacéo;

h) declarar vencedora desta concorréncia a licitante mais bem-
classificada na Proposta Técnica que tiver apresentado a Proposta de menor preco
ou gque concordar em praticar 0 menor preco entre as propostas apresentadas pelas
licitantes classificadas;

i) publicar o resultado final na forma do item 11.

10.7.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociacao prevista nas alineas f
e g do subitem 10.7 apenas 0s precos sujeitos a valoracgdo, integrantes da Planilha
qgue constitui o Anexo lll. Portanto, os percentuais de que tratam os subitens 8.2 e
8.3 do Anexo IV corresponderdo aos percentuais estabelecidos pelas préprias
licitantes vencedoras da fase de julgamento das Propostas Técnicas, nas
declaracdes a que se referem, respectivamente, as alineas a e b do subitem 6.3.2
deste Edital.

10.7.2 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia
ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de
Licitacdo, antes da homologacdo do resultado desta concorréncia, elaborara e
apresentara a Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica, para
andlise dos aspectos técnico-publicitarios, o relatério de que trata a Instrucao
Normativa SECOM n° 7/95.
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10.7.3 A vista do relatério da Comissdo Especial de Licitacdo, e apOs sua
apreciacdo pela Secretaria de Comunicacdo Social, o Senhor DAVID WU TAI,
Coordenador — Geral do Centro de Documentacao e Disseminacdo de Informagdes
do IBGE homologara ou néo o resultado e, assim, aprovara ou nao a adjudicacdo do
objeto desta concorréncia as vencedoras.

10.8 Se os involucros das licitantes inabilitadas ou desclassificadas néo
puderem ser devolvidos em reunides publicas, ficardo a disposi¢do das interessadas
por trinta dias Uteis, contados do encerramento da licitagdo — apds transcorrer o
prazo para interposicéo de recurso contra o resultado final da licitacdo ou ter havido
a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido
esse prazo sem que sejam retirados, o IBGE providenciara sua destruicao.

11. DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

11.1 A critério da Comissao Especial de Licitacdo, todas as decisbes
referentes a esta concorréncia poderdo ser divulgadas conforme a seguir,
ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial da Unido € obrigatéria:

a) nas reunides de abertura de involucros;
b) no Diario Oficial da Uni&o;

c) por qualquer outro meio que permita a comprovacao inequivoca do
recebimento da comunicagao pelas licitantes.

12. IMPUGNACOES E RECURSOS ADMINISTRATIVOS

12.1 Todo cidaddo é parte legitima para impugnar o presente Edital por
irregularidade. Qualquer pedido de impugnacéo devera ser protocolizado até cinco
dias Gteis antes da data da abertura do invélucro com os Documentos de
Habilitacdo, de segunda a sexta-feira, das 9h as 12h ou das 14h as 18h, na Sala n°
602, da Av. Franklin Roosevelt N° 146, Centro, nesta cidade, sem prejuizo da
faculdade prevista no 8§ 1° do art. 113 da Lei n°® 8.666/93.

12.2 Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a licitante
gue ndo o fizer até dois dias Uteis antes da data da abertura do invélucro com
os Documentos de Habilitacdo, mediante solicitagcdo por escrito e protocolizada no
endere¢co mencionado no subitem anterior.

12.2.1 Considera-se licitante para efeito do subitem anterior a empresa que
tenha retirado o presente edital junto ao IBGE.

12.2.2 A impugnacéao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de

participar do processo licitatorio até o transito em julgado da decisdo a ela
pertinente.
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12.3 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdao ser
interpostos no prazo maximo de cinco dias Uteis a contar da intimacao do ato ou da
lavratura da ata, em peticdo escrita dirigida ao senhor DAVID WU TAI,
Coordenador — Geral do Centro de Documentacdo e Disseminacdo de
Informacdes do IBGE, por intermédio da Comissdo Especial de Licitacdo, no
endereco mencionado no subitem 17.17.

12.4 Interposto o recurso, o fato serd comunicado as demais licitantes, que
poderdo impugna-lo no prazo maximo de cinco dias uteis.

12.5 Recebida(s) a(s) impugnacao(bes), ou esgotado o0 prazo para tanto, a
Comisséo Especial de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de
cinco dias uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e
respectiva(s) impugnacao(des) ao senhor DAVID WU TAI, Coordenador — Geral do
Centro de Documentacdo e Disseminacdo de Informacbes do IBGE, que
decidira em cinco dias Uteis contados de seu recebimento.

12.6 N&o sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou
subscrito por representante ndo habilitado legalmente ou n&o identificado no
processo como representante da licitante.

12.7 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo
para interposicdo de recursos ou impugnacdes até o seu término, vista ao processo
desta concorréncia, em local e horario a serem indicados pela Comisséo Especial de
Licitacéo.

12.8 Os recursos das decisdes referentes a habilitacdo ou inabilitagdo de
licitante e julgamento de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissao
Especial de Licitagdo - motivadamente e se houver interesse para o IBGE - atribuir
efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

= RECURSOS ORCAMENTARIOS

13.1 As despesas com 0 contrato resultante desta concorréncia, pelos
primeiros doze meses, estdo estimadas em R$ 32.000.000,00 (Trinta e dois milhdes
de reais).

13.2 O crédito orcamentéario para a execug¢do dos servicos durante o
exercicio de 2010 esta consignado no Orcamento do IBGE, na funcional
programatica 04.131.0796.46410001 do Pl PUP.

13.3 Se o0 IBGE optar pela prorrogagéo do contrato que vier a ser assinado,
consignara nos proximos exercicios em seu orcamento as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

13.4 O IBGE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a
totalidade dos recursos previstos.
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14. CONDICOES CONTRATUAIS

14.1 A licitante vencedora tera o prazo de cinco dias Uteis, contados a partir
da convocacéo, para apresentar a garantia prevista no subitem 15.1 deste Edital e
assinar o termo de contrato, nos moldes da minuta constante do Anexo IV.

1411 Antes da celebracdo do contrato, o IBGE realizar4 consulta ao
Cadastro Informativo de créditos ndo quitados do setor publico federal (CADIN),
conforme disposto no art. 6°, inciso lll, da Lei n® 10.522/02.

14.2 Caso a licitante vencedora se recuse a assinar o contrato no prazo
acima estipulado, o IBGE poder4, a seu critério, convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para assinar o contrato em igual prazo e
nas mesmas condi¢cdes apresentadas na proposta de menor preco, ou revogar esta
concorréncia, independentemente da cominagédo prevista no art. 81 da Lei n°
8.666/93.

14.3 Se a licitante vencedora se recusar a constituir a garantia contratual ou
a assinar o contrato, o IBGE Ihe aplicard multa compensatoéria de 10% (dez por
cento), calculada sobre o valor total estimado da contratacéo, aléem de poder aplicar-
lhe outras sancgdes e penalidades previstas na Lei n° 8.666/93.

14.3.1 O disposto no subitem anterior ndo se aplica as licitantes convocadas
na forma do subitem 14.2.

14.4 O contrato para a execucdo dos servicos objeto deste Edital tera
duracdo de doze meses, contados a partir do dia da sua assinatura.

14.4.1 Esse prazo podera ser prorrogado, a juizo do IBGE, mediante acordo
entre as partes, por até quatro periodos iguais e sucessivos, nos termos dos incisos |
e Il do art. 57 da Lei n° 8.666/93.

14.5 O IBGE podera rescindir, a qualquer tempo, o0 contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que
assista a contratada qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n°
8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes, com a excecdo do que
estabelece o art. 79, § 2°, da referida Lei.

14.6 A rescisdo do contrato acarretara, independentemente de qualquer
procedimento judicial ou extrajudicial por parte do IBGE, a retencdo dos créditos
decorrentes do contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das san¢des
previstas neste Edital e em lei, até a completa indenizacdo dos danos.

14.7 A contratada poderdo ser aplicadas as sancdes e penalidades
previstas na Lei n° 8.666/93 e no contrato a ser firmado entre as partes.
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14.8 Sera da responsabilidade da contratada o 6nus resultante de quaisquer
acOes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou
dolo de qualquer de seus empregados, prepostos ou contratados.

14.9 Obriga-se também a contratada por quaisquer responsabilidades
decorrentes de acdes judiciais, inclusive trabalhistas, que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do
contrato que vier a ser assinado.

14.10 A contratada deverd prestar esclarecimentos, ao IBGE, sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam,
independentemente de solicitacao.

14.11 A contratada s6 podera divulgar informacfes acerca da prestacdo dos
servicos objeto desta concorréncia, que envolva o nome do IBGE, se houver
expressa autorizacao desta.

14.12 E vedado & contratada caucionar ou utilizar o contrato resultante da
presente concorréncia para qualquer operacéo financeira.

14.13 A contratada se obriga a manter, durante toda a execug¢ao do contrato,
as condicoes de habilitacdo e qualificacéo exigidas nesta concorréncia.

14.14 O IBGE realizar4, semestralmente, avaliacdo da qualidade do
atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos esforgos
de comunicacéo sugeridos pela contratada, da diversificagdo dos servigcos prestados
e dos beneficios decorrentes da politica de precos praticada.

14.14.1 A avaliacdo semestral sera considerada para aquilatar a necessidade
de solicitar a contratada que melhore a qualidade de servicos prestados; para decidir
sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o respectivo
contrato; para fornecer, quando solicitado pela contratada, declaracdes sobre seu
desempenho, a fim de servir de prova de capacitacéo técnica em licitacdes.

14.15 A contratada centralizara o comando da publicidade do IBGE, na
cidade do Rio de Janeiro, onde, para esse fim, mantera escritério. A seu critério, a
contratada podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros
Estados para servicos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicfes
previamente acordadas.

14.15.1 No prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura
do contrato, a contratada devera comprovar que possui, no Rio de Janeiro, estrutura
de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servicos a serem
prestados ao IBGE.

30



IBGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

14.16 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricao,
as condicOes estabelecidas neste Edital e em seus anexos, 0s elementos
apresentados pela licitante vencedora que tenham servido de base para o
julgamento desta concorréncia e, quando for o caso, a Proposta de Precos com ela
negociada.

15. GARANTIA

15.1 Sera exigida, para a assinatura do contrato, prestacao de garantia em
favor do IBGE, correspondente a 5% (cinco por cento) do valor mencionado no
subitem 13.1, em uma das modalidades previstas no art. 56 da Lei n° 8.666/93, a
escolha da licitante vencedora.

16. REMUNERACAO E PAGAMENTOS

16.1 A remuneracdo a contratada, pelos servigcos prestados, sera feita nos
termos das Clausulas Oitava e Nona da minuta do contrato, consoante 0s precos
estabelecidos em sua Proposta de Precos ou, quando for o caso, de acordo com 0s
precos negociados na forma prevista no subitem 10.7, alineas “f” e “g”.

16.1.1 O IBGE néo pagara honoréarios ou qualquer outra remuneragdo sobre
0s custos de servicos realizados por fornecedores referentes a producéo de pecas e
materiais cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgacao.

16.1.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, a
contratada repassara ao IBGE, sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor
correspondente ao desconto de a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para
cada veiculagao.

16.2 A forma e as condi¢Bes de pagamento sdo as constantes da Clausula
Décima Primeira da minuta do contrato.

17. DISPOSICOES FINAIS

17.1 E facultada a Comissdo Especial de Licitagdo ou autoridade superior,
em qualquer fase desta concorréncia, a promocédo de diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instru¢cdo do processo licitatorio, vedada a inclusao
posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente dos
Documentos de Habilitagdo ou das Propostas Técnica e de Precos.

31



IBGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

17.2 A Comissdo Especial de Licitacdo poderd, em qualquer fase do
processo, se julgar necessario, proceder a vistoria das instalacdes e da aparelhagem
disponivel para a realizacédo dos servigos objeto desta concorréncia.

17.3 Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser
desclassificada se o IBGE tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitacdo
ou a sua classificacdo, conhecido apds o julgamento.

17.4 Se ocorrer a desclassificagdo da licitante vencedora por fatos referidos
no subitem anterior, o IBGE podera convocar as licitantes remanescentes por ordem
de classificacao ou revogar esta concorréncia.

17.5 Os profissionais indicados para fins de comprovacéo da capacidade de
atendimento (Proposta Técnica) deverdo participar da elaboracdo dos servigos
objeto deste Edital, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pelo IBGE.

17.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso,
secreto ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da
igualdade entre as licitantes.

17.7 A Comissdo Especial de Licitacdo podera, no interesse do IBGE,
relevar omissfes puramente formais nos documentos e Propostas apresentados
pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo desta
concorréncia e possam ser sanadas no prazo a ser fixado pela Comissédo Especial
de Licitacao.

17.8 Para fins desta concorréncia, o Briefing (Anexo ) reune as
informacdes necessarias a elaboracdo da Proposta Técnica e, portanto, atende as
exigéncias do projeto basico a que se referem o art. 6° e o art. 40, 8§ 2°, inciso |, da
Lei n° 8.666.

17.9 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro
ato de méa-fé, o IBGE comunicard os fatos verificados a Secretaria de Direito
Econémico do Ministério da Justica e ao Ministério Publico Federal, para as
providéncias devidas.

17.10 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do
processo licitatério mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente
protelatérios, sujeitando-se a autora as sanc¢des legais e administrativas aplicaveis,
conforme dispfe o art. 93 da Lei n°® 8.666/93.

17.11 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo
fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo
do contrato ou a analise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

17.12 Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissao Especial de
Licitacho no processo de julgamento das Propostas resultard na sua
desclassificacéo.
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17.13 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta
concorréncia sera anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera
ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente
para justificar tal conduta.

17.14 Antes da data marcada para a abertura dos involucros com os
Documentos de Habilitagdo e as Propostas, a Comissado Especial de Licitagao
poderd, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa ou em consequéncia de
solicitagOes de esclarecimentos, alterar este Edital e seus anexos, ressalvado que
sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo dos Documentos
e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteracdo nao afetar a
formulacdo das Propostas.

17.15 Correrdao por conta do IBGE as despesas que incidirem sobre a
formalizacdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera
ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na forma prevista no art. 61,
paragrafo Unico, da Lei n°® 8.666/93.

17.16 As questdes suscitadas por este Edital que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da cidade do Rio de
Janeiro - RJ, com a exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja, salvo
nos casos previstos no art. 102, inciso |, alinea “d”, da Constituicdo Federal.

17.17 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela
Comisséo Especial de Licitacdo desde que recebidas até cinco dias antes da data
para a apresentacdo dos Documentos de Habilitacdo e das Propostas,
exclusivamente mediante solicitagdo por escrito, protocolizada de segunda a sexta-
feira, das 09:00 as 12:00 hs ou das 14:00 as 16:00 hs, na Presidéncia da CEL,
situada na Av. Franklin Roosevelt N° 146/s/602, Centro, nesta cidade.

17.17.1 Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos apenas por escrito,
se possivel pelas mesmas vias, ressalvado que o IBGE dara conhecimento das
consultas e respostas as demais licitantes que retiraram o Edital, sem informar a
identidade da licitante consulente, mediante divulgacdo no sitio do IBGE na internet,
no endereco: http://www.ibge.gov.br

17.17.2 Cabe as licitantes interessadas acessar o referido endereco para tomar
conhecimento das perguntas e respostas.

17.17.3 A licitante ndo deve utilizar, em eventual consulta, termos que possam
propiciar sua identificacdo perante a Subcomissao, antes da abertura dos Invélucros
ne 3.

17.18 Integram este Edital os seguintes anexos:

a) Anexo I: Briefing;
b) Anexo II: Modelo de Procuracéo;
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c) Anexo llI: Planilha de Precgos Sujeitos a Valoracéo;
d) Anexo IV: Minuta de Contrato;
e) Anexo V - Declaracao de Elaboracéo Independente de Proposta.

Rio de Janeiro/RJ, em 23 de Fevereiro de 2010.

Artur Amorim Americano
Presidente da CEL
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ANEXO |

BRIEFING
O IBGE E O CENSO 2010

1 - Introducéo

Este documento sintetiza diretrizes e metas do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica - IBGE para uma campanha publicitéaria que tera como produto o Censo 2010.

O presente briefing foi elaborado com o objetivo de orientar as agéncias de
publicidade que participardo da licitagdo publica. E apresenta e detalha, também, outros
topicos que contribuirdo para o alcance desse objetivo, a saber: historia do Censo, o IBGE e a
operacao censitéria, 0 Censo 2010 especificamente, publico-alvo, entre outros.

2 - Breve historico do censo no Brasil e no mundo

A palavra Censo se origina do latim census, que quer dizer "conjunto dos dados
estatisticos dos habitantes de uma cidade, provincia, estado, nacdo etc".

Desde épocas remotas 0s governos tinham a preocupacdo de realizar Censos. O mais
antigo de que se tem noticia é o da China, em 2238 a.C., quando o imperador Yao mandou
realizar um recenseamento da populacdo e das lavouras cultivadas. Mais tarde, quase cinco
séculos depois, foi a vez dos hebraicos e do Censo de Israel no tempo de Moisés (cerca de
1700 a.C.).

O objetivo principal da realizacdo dos censos naquele tempo era conhecer 0s
quantitativos de populacdo para fazer a guerra e cobrar impostos. A puni¢do para quem néo
respondia geralmente era a morte.

Existem outros registros sobre o Censo no mundo. A Biblia, por exemplo, conta que
Sdo José e a virgem Maria sairam de Nazareth, na Galiléia, para Belém, na Judéia, para
responder ao Censo ordenado por Cesar Augusto, pois as pessoas tinham que ser entrevistadas
no local de sua origem. Enquanto estavam na cidade, Jesus nasceu.

Nas Américas, muito antes de Cristovao Colombo, os Incas ja mantinham um registro
numérico de dados de populagcdo em "quipus”, um engenhoso sistema de cordas com noés que
representavam nameros no sistema decimal.

No Brasil, a estimativa de populacdo mais antiga que se tem data de 1776, quando o
Abade Correia da Serra calculou a existéncia de 1.900.000 almas no Brasil, provavelmente
baseando-se em arrolamentos realizados pelas autoridades eclesiasticas.

Até 1872, os dados sobre a populacdo brasileira eram obtidos de forma indireta,
através de relatérios de funcionéarios da Col6nia, enviados para as autoridades da Metropole,
das estimativas da populacao fornecidas pelos Ouvidores, ou outras autoridades, a Intendéncia
Geral da Policia, aléem dos dados das igrejas. Somente a partir de 1750, visando a objetivos
estritamente militares, a Coroa Portuguesa decidiu realizar levantamentos, de forma direta, da
populacéo livre e adulta, apta a ser convocada para a defesa do territério. Antes da realizagédo
do censo nacional foram realizados vérios censos de carater local ou municipal, como por
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exemplo, os censos realizados no Rio de Janeiro nos anos de 1799, 1821, 1838, 1849, 1856
1870 e em outras cidades brasileiras como S&o Paulo nos anos de 1765, 1777, 1798 e 1836.

Apesar de o primeiro censo nacional ter sido programado para ocorrer em 1852,
somente 20 anos depois a iniciativa se concretizou. Em 1872, foi realizado o Recenseamento
da Populacgédo do Império do Brasil. Ao todo foram contados 10.112.061 habitantes.

O Censo de 1872 fixou padrdes e critérios que foram mantidos e adotados nos dois
censos imediatamente posteriores: o0 de 1890 (14.333.915 habitantes) e o de 1900 (17.438.434
habitantes). Em 1880 ndo houve recenseamento, pois verificou-se através da lei que fixava a
despesa e orcava a receita geral do Império, que ndo seria possivel arcar com 0s custos da
operagéo naquele ano.

Outro censo adiado foi o de 1910, desta vez, por problemas politicos. Sendo assim, o
IV Recenseamento Geral aconteceu em 1920, trazendo como inovagdes a investigacdo de
dados relativos as atividades econémicas (agricultura e industria) e a utilizacdo de
equipamentos de apuracdo mecanica nos resultados. No Brasil de 1920, foram contados
30.635.605 habitantes.

Em 1930, apesar de estar tudo preparado para o V Recenseamento Geral, 0s
acontecimentos politicos que conduziram a Revolucdo de 1930 inviabilizaram a realizacdo do
censo.

A criacdo do IBGE, em 1936, que assumiu a responsabilidade pelos censos, inaugurou
a moderna fase censitaria no Brasil. Caracterizada, principalmente, pela periodicidade decenal
dos censos demogréaficos, nessa nova fase foi ampliada a abrangéncia tematica do
questionario com introducdo de quesitos de interesse econdmico e social, tais como os de
médo-de-obra, emprego, desemprego, rendimento, fecundidade, migracGes internas, dentre
outros temas. O Censo de 1940 foi, portanto, um marco. Nessa operagdo foram adotados
principios técnicos e critérios metodologicos atualizados. A falta de informacdes relativas a
populacdo e a economia, resultante do grande lapso de tempo decorrido do ultimo
levantamento censitario e a situacdo relacionada com a deflagracdo da Il Guerra Mundial
contribuiram para o aprofundamento das pesquisas, no sentido de um melhor conhecimento
da realidade nacional. Por isso, o Censo de 1940 contou com um planejamento cuidadoso,
constituindo a investigacdo mais ampla e minuciosa ja realizada na historia dos censos
brasileiros. Nessa época, o Brasil tinha 41.236.315 habitantes.

O Censo de 1950 trouxe aspectos novos, como as tabulacbes sobre populagédo
economicamente ativa; pessoas dependentes da agricultura, pecuaria e silvicultura;
empregados publicos, segundo a dependéncia administrativa, e ocupacdes. J& éramos
51.944.397.

Em 1960, as inovagOes nas técnicas e metodologias se sobrepuseram as dificuldades
de obtencéo de verba e aos problemas de equipamentos. O uso de computadores de grande
porte e a introducdo de técnicas de amostragem e do sistema de pré-codificagdo das respostas
aos questionarios conferiram posicéo de relevo ao VIl Recenseamento Geral do Brasil. Foram
investigadas as caracteristicas da populacdo (70.070.457 habitantes), das familias e dos
domicilios.

No planejamento do Censo de 1970, onde foram contados 93.139.037 habitantes,
procurou-se atender ndo s6 as necessidades de informacdo no ambito nacional, através da
participacdo e das contribuicdes oferecidas por especialistas de varios campos, por 6rgaos
especializados de fora do IBGE e por entidades e estudiosos, usuarios de dados dos censos,
como também se procurou levar em conta 0s programas minimos, recomendados por 6rgaos
estatisticos internacionais, que visam a garantir a comparabilidade entre os resultados dos
levantamentos dos diversos Paises.
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Pela primeira vez no Brasil, pesquisou-se o trabalho de criancas até 10 anos de idade.
O Censo de 1980 (119.002.706 habitantes) compreendeu, ainda, ampla investigacdo das
caracteristicas das pessoas, das familias e dos domicilios.

Por razBes politico-institucionais, o Censo seguinte ndo aconteceu em 1990, mas em
1991, buscando, como em todos os outros, a ampliacdo da pesquisa. A populacdo brasileira
era 146.825.475.

O periodo que se inicia logo apés o Censo de 1991, foi fortemente marcado pela
integracdo com a sociedade. O IBGE vem incentivando essa integragdo e estimulando a
discussdo para reformular alguns itens ja constantes do questionario, como também para
incorporar novos, visando ao Censo 2000.

O IBGE, através de suas pesquisas, vem acompanhando o intenso ritmo das
transformac0es recentes que se processam na sociedade brasileira. Trata-se de um conjunto de
aceleradas mudancas sociais, politicas, econdmicas, demograficas e culturais. Tais
transformacgfes tornam-se ainda mais complexas e intensas em funcdo dos fendmenos
relacionados a globalizacéo e a formacdo de novos blocos regionais.

Mas como é o Brasil que termina a primeira década do século? O que mostram os
indicadores sociais quando comparados com o século passado? Que perspectivas concretas se
apresentam? Qual o perfil socioecondmico da populacdo brasileira? Como se configura o
quadro da educacdo, dos movimentos migratorios, do consumo, religido, do saneamento
basico, as movimentacbes para o trabalho? E o crescente envelhecimento da populagdo,
lancando muitas interrogacGes quanto ao planejamento e politicas para as proximas décadas?

Tudo isso serd revelado pelo IBGE, ao promover o Censo 2010, uma operagao
nacional cujo planejamento cientifico, técnico e operacional teve inicio em 2007 e ja iniciou
algumas etapas preliminares: 0s censos experimentais que estdo sendo realizados desde agosto
de 2009 em distritos das cidades de Fazenda Nova (GO), Guaporé (RS), Feira de Santana
(BA) e Santo Antonio do Taua (PA) e a partir de 1° de setembro na cidade de Rio Claro (SP),
cobrindo todo 0 municipio.

3 - Propaganda dos Censos

Na realizacdo de um censo, o trabalho de promocdo do empreendimento e de
motivacdo da populacdo, no sentido de participacdo e colaboracdo, € tarefa fundamental para
assegurar o éxito da pesquisa. E preciso esclarecer as finalidades do censo, realcar a sua
importancia e informar sobre os beneficios que trard para a sociedade, tratando-se, portanto,
de um dever de todo cidad&o.

No trabalho de divulgacdo dos recenseamentos antigos, tinham papel importante as
comissdes censitarias, integradas por autoridades publicas e personalidades de projecdo nos
municipios, distritos, pardquias ou freguesias. Nos censos anteriores ao de 1920, a divulgacédo
se fazia, principalmente, através da comunicacdo escrita direta, sob a forma de
correspondéncia ou de circulares enderecadas a diretores de colégios, professores, sacerdotes,
autoridades publicas, dirigentes de associacdes de classe etc.

No Censo de 1920 foi desenvolvido um trabalho amplo de propaganda, lancando méo
ndo s6 da imprensa, mas de todos os elementos sociais capazes de exercer influéncia sobre a
coletividade. Os instrumentos e veiculos utilizados na propaganda foram: publica¢des em
varios periodicos; impressos com legendas patridticas, largamente distribuidos nas oficinas,
nos estaleiros e demais lugares de trabalho coletivo, assim como nas estagdes das estradas de
ferro, nos bondes, nos estabelecimentos comerciais, nos teatros e em outras casas de
diversdes, e até mesmo do alto de aeroplanos, por ocasido de festas nacionais; de cartazes,
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projecdes e anuncios luminosos em varios pontos da cidade; cartdes postais com ilustracdes
alusivas ao censo; conferéncias; circulares; oficios e todo e qualquer recurso que atendesse ao
objetivo em vista.

O Censo de 1940 dedicou um cuidado especial a propaganda, visto que havia um setor
especializado para tal atividade - a Divisdo de Publicidade - no Servico Nacional de
Recenseamento, o 6rgdo responsavel pela realizacdo do censo. Foram usadas frases como
“Descobrindo e contando os valores do Brasil” e “A coleta de informag6es para o Censo é
uma colheita de beneficios para todos”. Mas o principal elemento de propaganda foi a frase
“Ajude a fazer o Censo”.

Essa mesma frase foi utilizada no Censo de 1950, que incorporou aos veiculos ja
utilizados o almanaque, que era de grande penetracdo popular na época.

O Censo de 1960 foi o primeiro a realizar-se na era da televisdo no Brasil. Técnicos e
dirigentes da operacdo participaram de programas de entrevistas e debates, divulgando o
Censo.

Com a frase “Censo 1970 - Realidade de hoje, perspectivas do amanha”, histéria em
quadrinhos e outros materiais ilustrados, o Censo 1970 fez sua propaganda.

Em 1980, pela primeira vez foram utilizados os servicos de uma agéncia
especializada, o que se repetiu em 1991, quando a televisdo foi o principal veiculo de
comunicacdo para a divulgacdo do censo. O radio também teve papel fundamental pelo seu
grande alcance e por atingir com mais facilidade o interior do Pais.

Esses mesmos meios foram utilizados no Censo 2000, complementados por outras
acOes de comunicacdo que envolveram material de papelaria, midias alternativas, apoio de
entidades e da populacédo, assim como a implementacdo do Projeto Vamos Contar, que levou
material didatico a milhares de escolas no Brasil. A campanha do Censo 2000 focou nos
beneficios que a informacdo censitaria produz para a sociedade orientando as aces das
politicas publicas assim como do setor privado. Foi incentivada, também, a formagdo de
ComissBes Censitarias Municipais, compostas por autoridades municipais e pessoas de
projecdo da sociedade local para auxiliar e monitorar os trabalhos nos municipios.

Nos trabalhos de propaganda dos censos, tem sido importante a participacdo dos
orgdos de divulgacdo dos Governos, que através de programas radiofénicos e da distribuicao
de matérias para jornais, ddo apoio a difusdo de informacdes sobre as pesquisas censitarias.
As escolas sempre foram objeto de atencdo especial por parte dos responsaveis pela promog¢éo
do censo, que procuravam estimular a pratica de exercicios escolares alusivos ao
recenseamento, como seja: composicdes ou redacgdes, desenhos, ilustragdes para frases
relativas ao censo etc. Outros setores onde as autoridades responsaveis pela execucdo do
censo procuram obter apoio séo as Igrejas, as Prefeituras Municipais, 0s Governos Estaduais e
as entidades de classe, representativas de empresarios e de outras classes.

4 - O IBGE e a operacéo censitaria

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE completou em maio deste ano
seus 73 anos com uma extensa folha de servigos prestados ao Pais. Contando a populacéo,
demarcando e identificando o territério e seus recursos naturais, revelando como as pessoas
vivem, trabalham e produzem e como evolui a economia, o IBGE € a instituicdo que mais
conhece a populacdo, o territdrio e a economia do Brasil.

Ligado a estrutura do Ministério do Planejamento, Orcamento e Gestdo, o instituo e é
0 Coordenador dos Sistemas Estatistico e participa da coordenacdo do Sistema Cartografico
do Pais.
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Acompanhando as necessidades da melhor governanca, vem desenvolvendo
internamente um extenso Programa de Melhoria da Gestdo Institucional, que visa ao
aprimoramento da capacitacdo de seu corpo gerencial, investindo em tecnologias da
informacdo e atuando na gestdo e formacdo de pessoal para poder atender de maneira
crescente as demandas da sociedade por informacéo..

Realiza cerca de 60 pesquisas com periodicidades mensais, trimestrais, semestrais e
anuais que abrangem universos distintos de informantes, mais o censo decenal. As
informagdes, colhidas pelos pesquisadores, sdo analisadas pelos técnicos e, entdo, passam a
gerar informacdes e indicadores reveladores da nossa realidade, tanto para nds, brasileiros,
quanto para 0s outros povos. E a partir desses estudos que os Governos Federal, estaduais e
municipais podem realizar seus planejamentos e tracar estratégias de acdo nos campos social e
econdmico. Também dessa forma a sociedade pode acompanhar as realizagdes previstas pelo
Governo, permitindo o exercicio pleno da cidadania.

Os resultados das pesquisas, estudos e levantamentos feitos pelo IBGE séo
materializados em produtos oficiais do Governo brasileiro. O IBGE disponibiliza todas as
suas informacGes no seu portal na internet www.ibge.qov.br que é seu principal canal de
disseminacdo de informacdes. Esses produtos também sdo disponibilizados em midia
impressa - publicaces e mapas - e midia eletrénica - CD ROM e DVD, em suas bibliotecas e
livrarias.

4.1 - Censo 2010

Para realizar o Censo 2010, o IBGE fara um processo seletivo de pessoal, onde séo
esperados mais de um milhdo de candidatos, que fardo prova no mesmo dia e mesma hora nos
5.565 municipios do Pais. Desses serdo selecionados e treinados 190.000 recenseadores, que a
partir de 1° de agosto do ano 2010 védo percorrer todo o Pais, onde estdo localizados
aproximadamente 58 milhdes de domicilios, e vao levantar informagdes de 190 milhdes de
pessoas. Munidos de computadores de mao que conterdo os mapas dos setores e o cadastro de
endereco, aplicardo dois tipos de Questionario - Basico e da Amostra - cuja escolha sera feita
de maneira automatica por programa no computador. Os dados serdo recepcionados em mais
de 7.000 postos de coleta, onde sofrerdo conferéncias automatizadas. Apds essa etapa, 0s
dados serdo enviados ao computador central para as fases subsequentes de apuracdo, critica e
tabulacdo. Em dezembro de 2010, o IBGE ja estara divulgando os dados preliminares da
populacdo, e os dados populacionais definitivos ao longo de 2011 e 2012.

O Censo 2010 esta em estrita consonancia com as recomendacdes da Comissdo de
Estatistica das Nacdes Unidas para que todos os paises realizem seus censos demograficos nos
anos 0, de maneira a permitir uma comparabilidade internacional a mais ampla possivel das
informacdes fundamentais de cada nagéo.

4.2 - Censo Experimental (Setembro de 2010)

A partir de 1° de setembro de 2010, o IBGE realizara o Censo Experimental na cidade
de Rio Claro (SP). O Censo Experimental € o grande ensaio para 0 Censo 2010, quando sdo
testados todos os procedimentos a serem realizados em 2010, desde o processo seletivo para
contratacdo de Agentes Censitarios e Recenseadores, passando pela producdo dos mapas e
cadastros, treinamento dos contratados, divulgacdo da operacgdo, até a coleta, transmissdo e
apuracdo dos dados. Rio Claro possui cerca de 190.000 habitantes.

Além de Rio Claro, foram selecionados outros quatro municipios nas demais regies
do pais para realizacdo do Censo Experimental com foco na transmissdo dos dados coletados.
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Para isso foram escolhidos locais distantes dos grandes centros urbanos. E em cada um desses
municipios foi eleito um distrito para a realizacdo do teste do Censo Experimental, iniciado
em agosto de 2009:

- Fazenda Nova (GO) — distrito sede — cerca de 5.000 habitantes

- Guaporé (RS) — distrito sede — cerca de 19.500 habitantes

- Feira de Santana (BA) — distrito de Bonfim da Feira — cerca de 3.700 habitantes

- Santo Antonio do Taua (PA) — distrito sede — cerca de 18.800

4.3 - Censo 2010 nas Escolas: Vamos Contar

O Projeto Censo 2010 nas Escolas tem por objetivo envolver professores das escolas
de ensino fundamental no esforco de mobilizacdo para o Censo, criando um ambiente
favoravel ao recebimento dos recenseadores pela populacdo e ao mesmo tempo contribuir
para a alfabetizacdo estatistica e cartografica de criancas e jovens.

Elaborado conjuntamente por técnicos do IBGE e pedagogos e avaliado pelo
Ministério da Educacéo, envolve diversas atividades a serem desenvolvidas nas salas de aula
do 1° e 2° ciclos do ensino fundamental e do nivel médio, englobando basicamente as
disciplinas de Portugués, Matematica e Estudos Sociais.

O projeto ambiciona levar a mais de 1.000.000 salas de aula um mapa e cadernos de
atividades para os professores assim como 0 mapa do Brasil e do respectivo estado para cada
escola, além de outros materiais.

5 - Problema especifico de comunicacéao

Considerando que a participacdo decisiva da populacéo é vital para o resultado do
Censo 2010, o objetivo fundamental das agdes de comunicacdo a serem propostas pelas
agéncias concorrentes €:

A_ MOBILIZACAO DE TODA A SOCIEDADE BRASILEIRA PARA A
IMPORTANCIA DE RECEBER BEM O RECENSEADOR DO IBGE E RESPONDER
CORRETAMENTE AO QUESTIONARIO.

Constituem objetivos decorrentes desta proposi¢éo basica os seguintes:

A) De Mobilizacéo

1) convencer o publico-alvo de que o Censo 2010 € um projeto da sociedade, para a
sociedade e com a sociedade, de modo a obter a méxima participacéo;

2) fazer com que a populagéo encare o recenseador como um “aliado” neste trabalho
de levantamento de dados;

3) fazer com que a populacdo entenda claramente que as informacdes que precisa
prestar corretamente sdo por lei obrigatorias, mas que, também por determinacgdo legal, sdo
confidenciais, ndo podendo ser reveladas ou destinadas a outra finalidade que ndo aquelas
determinadas pelo IBGE;

4) convencer as autoridades dos governos estaduais e municipais a prestarem ampla
colaboracéo, sempre gue solicitadas, ao trabalho do IBGE;
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B) De informacéo

1) Dar conhecimento preciso a respeito do calendario do Censo (ver documento
anexo);

2) Informar adequadamente a respeito do Censo 2010, o que €, para quem se destina,
sua utilidade, tanto para o Governo quanto para toda a sociedade, tais como:

. identificar &reas para investimentos prioritarios em salde, educacdo, habitacdo,
transportes, energia, programas de assisténcia a infancia e a velhice;

. definir a representagdo politica do Pais, indicando o nimero de deputados federais,
deputados estaduais e vereadores de cada Estado e Municipio;
estabelecer a cotas do Fundo de Participacdo dos Estados e do Fundo de
Participacdo dos Municipios;

. selecionar locais para a instalagio de estabelecimentos comerciais e industriais;

. analisar o perfil da méao-de-obra brasileira;

. analisar, no ambito académico, o perfil socioecondbmico da populacdo e sua
evolucdo;

. auxiliar na demanda dos cidad&os perante os governos estaduais e municipais para
problemas especificos: expansao da rede elétrica, da rede de agua e esgoto,
expansao da rede telefénica, instalacdo de postos de salde etc.

Em pecgas dirigidas, as ag0es de comunicacdo devem ainda dar conhecimento amplo
sobre o IBGE, seu papel institucional, a relevancia de seu trabalho no cenério nacional.

6 - Publico-alvo

Reitera-se a necessidade primordial de que o convencimento dos recenseados no
sentido de bem receber o recenseador e de colaborar para o correto preenchimento dos
questionarios constitui tarefa fundamental a ser cumprida pela campanha publicitaria. Fica,
portanto, claro, que a abrangéncia do trabalho reveste carater nacional (subsidiariamente,
internacional), tendo, assim, de atingir todos os quadrantes do territorio brasileiro e envolver
todos os moradores de domicilios particulares, urbanos e rurais.

Organizamos, a seguir, o publico-alvo em categorias e chamamos a atencdo para a
circunstancia de que se trata de grupos que reunem formadores de opinido capazes de
contribuir decisivamente para o esforgo de disseminagéo da informacéo.

A organizacdo dos publicos em categorias precisa ser entendida pelas Licitantes como
segmentos a serem atingidos segundo suas especificidades e graus de abrangéncia.

Isto significa que as Concorrentes terdo de sugerir formas dirigidas, para cada grupo,
de maneira a se obterem os melhores resultados.

A organizacdo aqui sugerida ndo significa diferentes niveis de importancia. O que 0s
difere é a forma como devem ser abordados pela estratégia de comunicacao.

Os publicos-alvo sdo os seguintes:

1) Abrangéncia ampla:

Moradores de domicilios particulares, urbanos e rurais

2) Abrangéncia restrita:
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GRUPO A:
* Executivos, Legislativos e Judiciarios
* Imprensa
* Representantes de agéncias de governo
* Orgaos de estatistica
GRUPO B:
* Universidades
* Estudantes, principalmente os do Ensino Fundamental e Médio, alvos do
Projeto Censo 2010 nas Escolas
* Instituicdes cientificas
* InstituicOes de pesquisa
GRUPO C:
* Empresas
* AssociacOes empresariais
* Organizacdes sindicais
GRUPO D:
* Organizagdes ndo-governamentais (ONGs)
* Clubes esportivos e de servigos
* Qutros publicos informacionais, utilizando, ainda, o canal da Internet
GRUPO E:
* Governos estrangeiros, por intermédio de suas representagdes diplomaticas

GRUPO F:
* AssociagOes de moradores
* Sindicos de prédios e condominios residenciais
* Porteiros de prédios e condominios residenciais
* Administradoras de prédios e condominios
* Associacdes e empresas administradoras de prédios e condominios

7 — Verba Referencial

No célculo da alocagdo dos valores para a producdo e veicula¢do da campanha de que
trata a alinea a do subitem 5.1.1.3 do Edital, a licitante utilizara como referencial uma verba
estimada de R$ 32.000.000,00 (trinta e dois milhdes de reais).

8 — Reuniao de esclarecimentos

No dia 31 de marco de 2010, as 09:00 horas, na Rua General Canabarro N° 706 Bloco A —
Auditorio — Maracana — Rio de Janeiro — RJ, o IBGE realizara reunido com a finalidade de
esclarecer duvidas das agéncias interessadas, apenas no tocante a este briefing visto que para
as demais duvidas observar-se-a a regra estabelecida no item 17.17 do edital. A pauta de
reunido sera montada com base em questdes ja detectadas pelo IBGE como, por exemplo, as
particularidades de ordem cultural, social e conjuntural que costumam dificultar o
cumprimento dos trabalhos censitarios e outras questdes e duvidas que as agéncias que
retiraram o edital deverdo encaminhar a Comissdo Especial de Licitacdo, por carta, para o
seguinte endereco: Av. Franklin Roosevelt N° 146/s/602, Centro, nesta cidade; telefone: 021
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2142-0873; fax 021 21420961; e-mail: licitacoes@ibge.gov.br, até as 17 horas do dia
12/04/2010.
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ANEXO Il

MODELO DE PROCURACAO

Outorgante
Qualificacao (nome, endereco, nome empresarial, etc.)

Outorgado
O representante devidamente qualificado

Objeto
Representar a outorgante na Concorréncia N° 01/2010.

Poderes

Apresentar documentacdo e propostas, participar de sessfes publicas de
abertura de documentos de habilitacdo e de propostas, assinar as respectivas atas,
registrar ocorréncias, formular impugnagdes, interpor recursos, renunciar ao direito
de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar precos e assinar todos os atos e
quaisquer documentos indispensaveis ao bom e fiel cumprimento do presente
mandato.

.................. meyerennde ... de 2010
EMPRESA

CARGO E NOME

Observacdes: se particular, a procuracédo serd elaborada em papel timbrado da licitante e assinada
por representantes legais ou pessoa devidamente autorizada; sera necessario comprovar os poderes
do outorgante para fazer a delegacéo acima.
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ANEXO III

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de
pregos para 0s servigos descritos:

a) desconto a ser concedido ao IBGE, sobre os custos internos, baseado na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de
Janeiro: % ( por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do IBGE, incidentes sobre os custos
comprovados de servicos realizados por fornecedores, referentes a producdo e a
execucao técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios cuja distribuicao
nao nos proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao:

% ( por cento);

c) honorérios, a serem cobrados do IBGE, incidentes sobre os custos de
outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de pré-teste e
pés-teste — vinculadas a concepcéo e criagdo de campanhas, pecas e materiais
publicitirios — e a elaboracdo de marcas, de expressbes de propaganda, de
logotipos e de elementos de comunicacéo visual: % (___ por cento).

(nome da licitante)

Representante legal
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ANEXO IV

MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira LEGISLAQAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda OBJETO

Clausula Terceira VIGENCIA

Clausula Quarta RECURSOS ORCAMENTARIOS
Clausula Quinta OBRIGAQC)ES DA CONTRATADA
Clausula Sexta OBRIGAQ()ES DA CONTRATANTE
Clausula Sétima FISCALIZACAO E ACEITACAO
Clausula Oitava REMUNERACAO

Clausula Nona DESCONTO DE AGENCIA
Clausula Décima DIREITOS AUTORAIS

Clausula Décima Primeira CONDICOES DE PAGAMENTO
Clausula Décima Segunda GARANTIA

Clausula Décima Terceira SANCOES ADMINISTRATIVAS
Clausula Décima Quarta RESCISAO

Clausula Décima Quinta DISPOSICOES GERAIS

Clausula Décima Sexta FORO
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CONTRATO DE PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE
CELEBRAM ENTRE SI A FUNDACAO
INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E
ESTATISTICA - IBGE E A

Concorréncia n®01/2010
Contrato n°.......... /2010

A Fundacéo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE, com sede na
cidade do Rio de Janeiro, na Avenida Franklin Roosevelt, 166 - 10° andar, inscrita no
CNPJ/MF sob o n° 33.787.094/0001-40, doravante denominada CONTRATANTE,
neste ato representada por seu Coordenador do Centro de Documentagéo e
Disseminacao de Informagdes, Sr. DAVID WU TAl, brasileiro, economista, inscrito
no CPF sob o n° 037.364.868-55, portador da Carteira de Identidade n® 4329643,
emitida pelo SSP/SP, nomeado pela Portaria n°® 481/95, publicado no D.O.U. de
14/07/1995 € @ e , Sediada em ... , ha Rua
...................... , inscrita no CNPJMF sob o n° .............., doravante
denominada CONTRATADA, neste ato representada pelo ........cccccceevveiiiiiiinnnnn. ,
................................. , brasileiro, residente e domiciliado nesta cidade, inscrito no
CPFsobon......... , portador da Carteira de Identidade n° .............. , resolvem
celebrar o presente contrato, para prestacdo de servicos de publicidade, a serem
realizados na forma de execucéo indireta, sob o regime de empreitada por preco
unitario, mediante os termos e condi¢des a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS
VINCULADOS
1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢coes da Lei n® 4.680, de

18.06.65, da Lei n° 8.666, de 21.06.93, no que couber, e modificacbes posteriores,
do Decreto n° 6.555, de 08.09.08, e das Instru¢cdes Normativas SECOM n° 7, de
13.11.95, n° 16, de 13.07.99, e n° 21, de 27.07.01.

1.2 Independentemente de transcricdo, passam a fazer parte deste
contrato - e a ele se integram em todas as clausulas, termos e condi¢cdes aqui ndo
expressamente alterados - o Edital da Concorréncia N° 01/2010 e seus anexos, bem
como as Propostas da CONTRATADA.
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CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto deste contrato a prestacao de servigos de publicidade
da CONTRATANTE, compreendendo:

a) estudo, planejamento, concepcdo, criagdo, execugao interna,
intermediacdo e supervisdo da execucao externa e distribuicdo de campanhas,
pecas e materiais publicitarios aos veiculos e demais meios de divulgacéo;

b) pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepc¢ao e criagdo
de campanhas, pecas e materiais publicitarios;

c) elaboracao de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipos e
de elementos de comunicagéo visual.

2.1.1 Para fins deste contrato, as acdes de publicidade ndo abrangem as
acOes de promocéao e de patrocinio.

2.1.1.1 Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no subitem
precedente o patrocinio de projetos de veiculacdo em midia ou em instalagdes que
funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissédo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de
comunicacao.

2.1.2 A CONTRATADA nao podera subcontratar outras agéncias de
propaganda para a execucao dos servigos previstos no subitem 2.1, nos termos do
art. 72 da Lei n°® 8.666/93.

2.1.3 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em
conformidade com o art. 3° da Lei n® 4.680/65, na contratacao:

a) de fornecedores de servicos especializados para a producao e a
execucao técnica das pecas, campanhas e materiais previstos na alinea a e para a
execucado dos servigos conexos e complementares previstos nas alineas b e c todas
do subitem 2.1;

b) de veiculos e outros meios de divulgacdo para a compra de tempo e
espaco publicitarios.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duracado de doze meses, contados a partir do
dia da sua assinatura.
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3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogacdo desse prazo,
mediante acordo entre as partes, por até quatro periodos iguais e sucessivos, nos
termos do inciso Il do art. 57 da Lei n° 8.666/93.

3.1.2 A prorrogacdo sera instruida por avaliacdo de desempenho da
CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE, e pela aprovacéo, a cargo da
Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica, do respectivo
relatério de avaliagéo.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas com 0 presente contrato, pelos primeiros doze meses,
estdo estimadas em R$ 32.000.000,00 (Trinta e dois milhdes de reais).

4.2 O crédito orcamentario para a execucdo dos servicos durante o
exercicio de 2010 esta consignado no Orcamento do IBGE, na funcional
programatica: 04.131.0796.46410001 do Pl PUP.

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagcdo deste contrato,
consignara nos proximos exercicios em seu orcamento as dotacdes necessarias ao
atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou nao
a totalidade dos recursos previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

51 Constituem obrigagfes da CONTRATADA, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizagcdo completa e fornecer servicos de
elevada qualidade.

5.1.2 Realizar - com seus proprios recursos ou, quando nhecessario,
mediante a contratacdo de fornecedores e veiculos - todos os servi¢os relacionados
com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacbes estipuladas pela
CONTRATANTE.

5.1.3 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE no Rio de
Janeiro, onde, para esse fim, manterd escritério. A seu critério, a CONTRATADA
poderd utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para
servicos de criacdo e de produgcdo ou outros complementares ou acessorios que
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venham a ser necesséarios, desde que garantidas as condicbes previamente
acordadas.

5.1.3.1 A CONTRATADA deverad comprovar, no prazo maximo de trinta dias
corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que possui, no Rio de
Janeiro, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos
servicos a serem prestados a CONTRATANTE.

514 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da
capacidade de atendimento (Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a
este ajuste) na elaboragdo dos servicos objeto deste contrato, admitida sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que
previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.15 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢gdes nas
negociacbes comerciais junto a fornecedores e veiculos e transferir a
CONTRATANTE as vantagens obtidas.

5.15.1 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido

a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes do prazo
estipulado.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais
maximos constantes dos subitens 8.2 e 8.3, da Clausula Oitava, no tocante aos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de
autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de
reutilizacdes de pecas publicitarias da CONTRATANTE.

5.1.7 Fazer cotagdo prévia de precos para todos os servicos realizados por
fornecedores, observadas as disposicfes a seguir.

5.1.7.1 Apresentar, no minimo, trés propostas, das quais constardo 0s
produtos ou servi¢cos que a compdem, com o detalhamento de suas especificacdes e
custos unitarios.

5.1.7.2 As propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado,
com a identificacdo completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco,
telefone, entre outros dados) e a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e
assinatura do responsavel.

5.1.7.3 Juntamente com as propostas deverdo ser apresentados
comprovantes de inscricdo do fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de
contribuintes estadual ou municipal, se houver, relativo ao seu domicilio ou sede,
pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o servigo a ser fornecido.

5.1.7.4 Se nao houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA
devera apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

50



IBGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

5.1.7.5 A CONTRATANTE proceder4d a verificagdo prévia da adequacédo
dos precos dos servicos de fornecedores em relacdo aos do mercado.

5.1.8 Obter a aprovacdo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para
autorizar despesas de produgédo, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.

5.1.9 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execugcao de servicos
objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.9.2 A contratacdo de servicos ou compra de material de empresas em que
a CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente participacao
societaria, ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apos
comunicar a CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovacéao.

5.1.10 Encaminhar imediatamente apds a producdo dos servicos, para
constituir o acervo da CONTRATANTE, sem 6nus para esta:

a) TV e Cinema: uma cépia em DVcam, uma cépia em DVD e um
arquivo em mpeg;

b) Internet: uma cépia em CD, com o0s arquivos que constituiram a
campanha ou peg¢a;

c) Réadio: uma copia em CD, com arquivo audio e mp3;

d) Midia impressa e material publicitario: uma copia em CD, com
arquivos nas versfes aberta — com as fontes e imagens em alta resolucdo — e
finalizada.

5.1.10.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderao
ser agrupadas em um mesmo DVD, mantida a exigéncia de apresentacdo de uma
coOpia em DVcam com a peca de TV.

5.1.11 Orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos,
cartazes, rnala-direta, etc.) aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.11.1 O material a ser utilizado na distribuicdo sé serd definido apds sua
aprovacdo pela CONTRATANTE e sua reproducdo dar-se-4 a partir das pecas
mencionadas no subitem 5.1.10.

5.1.12 Entregar & CONTRATANTE, até o dia 10 do més subseqiente, um
relatorio das despesas de producédo e veiculacdo autorizadas no més anterior e um
relatério dos servicos em andamento, estes com os dados mais relevantes para uma
avaliacao de seu estagio.

5.1.13 Registrar em Relatérios de Atendimento todas as reunides e
telefonemas de servigo entre a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo
de tornar transparentes os entendimentos havidos e também para que ambas

51



IBGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

tomem as providéncias necessdrias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

5.1.13.1 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA a
CONTRATANTE até o prazo maximo de dois dias Uteis apos a realizacdo do
contato.

5.1.13.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, a
CONTRATANTE solicitard a necessaria corre¢cdo, no prazo maximo de dois dias
Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo relatorio.

5.1.14 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracoes,
rejeicdes, cancelamentos ou interrupcbes de um ou mais servigos, mediante
comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacbes contratuais ja
assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela
prépria CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

5.1.15 So divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste
contrato, que envolva o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa
autorizagao.

5.1.16 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou
fatos  desabonadores noticiados que envolvam a  CONTRATADA,
independentemente de solicitacao.

5.1.17 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para
qualquer operacdao financeira.

5.1.18 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condi¢cdes de
habilitacdo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.19 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais
pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a
gue houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislacédo estrangeira com
relacdo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.20 Cumprir a legislagdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus
funcionéarios e, quando for o caso, com relagcdo a funcionarios de fornecedores
contratados.

5.1.21 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem
devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes
devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos
poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.
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5.1.22 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omisséo total
ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os
servigos contratados.

5.1.23 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao
de estarem sendo satisfeitos todos 0s seus encargos e obrigacdes trabalhistas,
previdenciarios e fiscais.

5.1.24 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
fornecedores e veiculos, bem como responder por todos os efeitos desses contratos
perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

5.1.25 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo
sobre quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de
atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.26 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores por eventuais
prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na conducdo dos
servigos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade ou em quaisquer
servicos objeto deste contrato.

5.1.27 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou
erros na elaboracdo de estimativa de custos e que redundem em aumento de
despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

5.1.28 Responsabilizar-se pelo 06nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de
seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer
responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que lhe venham a ser atribuidas
por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.28.1 Se houver acgdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a
CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de preservar a
CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou
representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenacéo,
reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo
pagamento.

5.1.29 Responder por qualquer acéo judicial movida por terceiros com base
na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou
direitos autorais, relacionadas com 0s servigos objeto deste contrato.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas
neste contrato ou dele decorrentes:
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6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a
CONTRATADA,
6.1.2 Comunicar, por escrito, & CONTRATADA, toda e qualquer orientagdo

acerca dos servicos, excetuados os entendimentos orais determinados pela
urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo de vinte quatro horas
teis;

6.1.3 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos
e informacdes que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

6.1.4 Proporcionar condi¢cbes para a boa execucao dos servicos;

6.1.5 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;

6.1.6 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre
multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucdo dos servigos contratados e
verificard o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo
ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

7.1.1 A fiscalizacdo dos servicos sera exercida pelos Gestores do Contrato,
nomeados pela CONTRATANTE, que terd poderes, entre outros, para notificar a
CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser
encontradas na execuc¢ao deste contrato.

7.1.1.1 Além das atribuicfes previstas neste contrato e na legislacdo aplicavel,
cabera aos Gestores do Contrato. verificar o cumprimento das clausulas contratuais
relativas as condi¢cfes da contratacdo de fornecedores e aos honorarios devidos a
CONTRATADA.

7.2 A fiscalizacdo pela CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita
execucao dos servicos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo
apos a aprovacao formal da CONTRATANTE.

7.4 A ndo-aceitagdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara
a dilacédo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.
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7.5 A CONTRATADA adotarda as providéncias necessarias para que
qualquer servico, incluido o de veiculagao, considerado nao aceitavel, no todo ou em
parte, seja refeito ou reparado nos prazos estipulados pela fiscalizagcdo, sem 6nus
para 0 CONTRATANTE.

7.6 A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus
contratados ndo a desobrigard de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao
dos servicos contratados.

7.7 A auséncia de comunicacédo por parte da CONTRATANTE, referente a
irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades
determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e
completa fiscalizag&do, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes,
propiciando o acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execucao e
atendendo as observaces e exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da
CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os
documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

7.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os
servicos objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela
CONTRATADA.

7.11 A CONTRATANTE realizar4, semestralmente, avaliacdo da qualidade
do atendimento, do nivel técnico dos trabalhos e dos resultados concretos dos
esforcos de comunicagdo sugeridos pela CONTRATADA, da diversificacdo dos
servicos prestados e dos beneficios decorrentes da politica de precos por ela
praticada.

7.11.1 A avaliacdo semestral serd considerada pela CONTRATANTE para
aquilatar a necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos
servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer
tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaracbes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de
capacitacao técnica em licitacdes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA serd remunerada da
seguinte forma:

8.1.1 Honorarios de ........ % (..... por cento), incidentes sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de servicos realizados por fornecedores,
com a efetiva intermediacdo da CONTRATADA, referentes a producéo e a execucao
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técnica de pecas, campanhas e materiais publicitarios cuja distribuicdo né&o
proporcione a CONTRATADA o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, de que trata o subitem 9.1.

8.1.1.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

8.1.2 Honorérios de ......... % (eoeeeee por cento), incidentes sobre os custos
comprovados e previamente autorizados de outros servicos realizados por
fornecedores, com a efetiva intermediagdo da CONTRATADA, referentes a
pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a concepcdo e criagcdo de
campanhas, pecas e materiais publicitarios — e a elaboracdo de marcas, de
expressodes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicacao visual.

8.1.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente
faturado, a ele nédo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

813 (cereeeens por cento) dos valores previstos na tabela de precos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de Janeiro, a titulo de
ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria
CONTRATADA.

8.1.3.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados nédo serdao cobrados pela
CONTRATADA.
8.1.3.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos

servigos, planilha detalhada com os precos previstos na tabela do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Rio de Janeiro e com 0S precos
correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no
subitem 8.1.3, acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato
ou autenticada por ele.

8.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado,
sera de .... % ( ... por cento) o percentual maximo a ser pago pela CONTRATANTE
aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de que trata o0 subitem
10.2.1. Para reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido
pela regra de trés simples.

8.2.2 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
méaximo, a variac&o do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI),
da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao
original dos direitos.

8.3 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual em relagdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos

56



IBGE

Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica

direitos patrimoniais, sera de no maximo ......... % (coennnennn por cento). Para
reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

8.3.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como
parametros basicos os prec¢os vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no
méaximo, a variacéo do indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da
Fundacdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano da cessao
original dos direitos.

8.4 A CONTRATADA nédo fara jus a honorarios ou a qualquer outra
remuneracao sobre os custos de servicos realizados por fornecedores referentes a
producdo de pecas e materiais cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

8.5 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de
seus representantes ou de fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva
responsabilidade. Eventuais excec¢des, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios
pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela
CONTRATANTE.

8.5.1 Quando houver ressarcimento de despesas com deslocamento de
profissionais da CONTRATADA, de seus representantes ou de fornecedores por ela
contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de passagens, diarias,
locacédo de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execucédo da despesa e assegurar
seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.6 A CONTRATADA néo fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto
de agéncia quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta
tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgacdo, em qualquer
acao publicitaria pertinente a este contrato.

8.7 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderdo ser
renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovacdo ou da
prorrogagao deste contrato.

CLAUSULA NONA — DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA
fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacdo, em
conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/65.

9.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagéo,
conforme previsto no subitem 11.1, a CONTRATADA repassara a CONTRATANTE,
sob a forma de desconto, 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao desconto de
agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagéo.
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CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE os direitos patrimoniais do
autor das idéias (incluidos os estudos, andlises e planos), campanhas, pecas e
materiais publicitarios, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos,
concebidos e criados em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de
remuneracao definidas nas clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utlizar referidos direitos
diretamente ou através de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lhe
caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou
fornecedores.

10.1.3 A juizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA
poderao ser reutilizadas por outros 6rgaos ou entidades do Poder Executivo Federal,
sem que caiba a eles ou a CONTRATANTE qualguer 6nus perante a
CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses orgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, realizar o
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos
relacionados com a producao externa das pecas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratacdes para a execugdo de servigcos que envolvam
direitos de autor e conexos, a CONTRATADA solicitara dos fornecedores
orcamentos que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo
definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
cessdo e condicionara a contratacdo ao estabelecimento, no ato de
cessao/orcamento/contrato, de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao
pelo prazo definido pela CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condic¢des estabelecidas nos itens 10.2.1.1, 10.2.2 e 10.2.3.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual a ser pago pela CONTRATANTE em relacdo ao valor original dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera de no maximo ..... % (..... por cento). Para a
reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra de
trés simples.

10.2.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual em relagcdo ao valor original da cessdo de uso de obras consagradas
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incorporadas a essas pecas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, serd de no maximo ....% (....
por cento). Para a reutilizacdo por periodos inferiores, o percentual maximo sera
obtido pela regra de trés simples.

10.2.3 Quando da reutilizacdo de quaisquer pecas publicitarias,
conforme previsto nos itens 10.2.1.1 e 10.2.2, o valor a ser pago pela
CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a
qualidade e os precos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos
definidos neste contrato.

10.3 Qualquer remuneracdo devida em decorréncia da cessao dos direitos
patrimoniais de autor e conexos sera sempre considerada como ja incluida no custo
de producéo.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producéo, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de
obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos
patrimoniais de autor e conexos.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que
vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de
reportagens, documentéarios e similares, que nédo impliguem direitos de imagem e
som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.5.1 Que a CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de
5 (cinco) anos, copias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais
deverdo ser entregues em DVcam e em DVD.

10.5.2 A cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material a
CONTRATANTE, que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou
por intermédio de terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que lIhe caiba
qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

10.5.3 Que qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessao sera
sempre considerada como ja incluida no custo de producéo.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas
para outros 6rgaos e entidades do Poder Executivo Federal. Nesses casos, quando
couber, a CONTRATADA ficard responsavel pelo acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pecas € 0
submetera previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1 Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma
via da Nota Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do
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documento fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servigo, serao
liquidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados pela

CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente n°............... mantida pela
CONTRATADA junto a agéncia ..........cccceeuueee , do Banco ..............ecc..... , da seguinte
forma:

1111 Veiculagdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranca,

tabelas de precos dos veiculos e respectivos comprovantes de veiculacdo, em até
trinta dias ap6s o més de veiculagao;

11.1.2 Producdo e execucgdo técnica de pecas, campanhas e materiais
publicitarios: mediante apresentacdo dos documentos de cobrancga, demonstrativos
de despesas, e respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de
producao;

11.1.3 Outros servicos realizados por fornecedores, referentes a pesquisas de
pré-teste e pds-teste — vinculadas a concepcdo e criacdo de campanhas, pecas e
materiais publicitarios — e a elaboracdo de marcas, de expressdes de propaganda,
de logotipos e de elementos de comunicagdo visual: mediante a entrega dos
servicos solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos comprovantes, nos
prazos ajustados com a CONTRATANTE por ocasido da solicitacdo de cada servigo.

11.2 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao
reembolso de despesas deverdo ser encaminhados ao enderego a seguir, com
antecedéncia minima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverao constar
a citagdo ao contrato n° ...... /2009 e a manifestacdo de aceitacdo dos Gestores do
Contrato (ver item 7.1.1) da CONTRATANTE:

CONTRATANTE
Fundacdao Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE,

Avenida Franklin Roosevelt, 166 - 10° andar, Castelo, Rio de Janeiro,
RJ — CEP: 20021-120

11.2.1 Nenhuma despesa seré liquidada ou paga sem a efetiva comprovacéo
da execucéao dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

11.2.2 No tocante a veiculacdo, a CONTRATADA fica obrigada a apresentar,
sem Onus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:

11.2.2.1 TV:

a) nas pracas cobertas por servico de checagem: relatério de
checagem emitido por empresa terceirizada;

b) nas pracas nao cobertas por servicos de checagem:
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b1) comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa
que realizou a veiculacao, nos termos da Medida Proviséria n® 2.200-02/01, ou

b2) declaracéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo
menos, as seguintes informacdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, home
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculacéo.

b2.1) como alternativa a declaracdo prevista na alinea b2, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa
ou comprovante de veiculacdo ou insercdo ou irradiacdo e similares) desde que o
veiculo também firme declaragdo, assinada, de modo que esse documento e a
declaracédo prevista na alinea b2, em conjunto, contenham as informacdes previstas
na alinea b2;

b2.2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b2.1, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa
ou comprovante de veiculacdo ou inser¢cao ou irradiacao e similares) em que figure a
declaracédo prevista na alinea b2, na frente ou no verso desse documento, mediante
impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que
esse documento “composto” contenha todas as informacgdes previstas na alinea b2.

11.2.2.1.1  Sera obrigatoria a checagem no meio TV, a ser realizada por empresa
independente, referente as insercdes feitas nas pragas e veiculos cobertos pelo
Monitor Ibope na data da publicacdo do edital que deu origem a este contrato.

11.2.2.1.2 A CONTRATADA podera utilizar os servicos de outro fornecedor para
realizar a checagem prevista no subitem 11.2.2.1.1.

11.2.2.2 Cinema e Radio:

a) comprovante de veiculacdo emitido eletronicamente pela empresa
que realizou a veiculacao, nos termos da Medida Proviséria n° 2.200-02/01, ou

b) declaracdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro,
firmada pela empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo
menos, as seguintes informacdes: nome empresarial e CNPJ da empresa, nhome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horéario da veiculacao.

b.1) como alternativa a declaracdo prevista na alinea b, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa
ou comprovante de veiculacdo ou inser¢cdo ou irradiacdo e similares) desde que o
veiculo também firme declaracdo, assinada, de modo que esse documento e a
declaracdo prevista na alinea b, em conjunto, contenham as informacdes previstas
na alinea b;
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b2) como alternativa ao procedimento previsto na alinea b.1, a
CONTRATADA pode apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa
ou comprovante de veiculacdo ou insergao ou irradiacao e similares) em que figure a
declaracdo prevista na alinea b, na frente ou no verso desse documento, mediante
impressao eletronica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que
esse documento “composto” contenha todas as informacgdes previstas na alinea b.

11.2.2.3 Midia Exterior: relatério de checagem com fotos, emitidos por
empresas terceirizadas, ou fotos das pecas, fornecidas pelas empresas exibidoras,
com identificacao do local de exibicdo, em ambos os casos.

11.2.2.4 Internet: relatério de gerenciamento fornecido pelas empresas que
veicularam as pecas.

11.2.25 Midia impressa: exemplares originais dos titulos.

11.2.3 As exigéncias de comprovacao de veiculagbes em midias n&o previstas
nos subitens 11.2.2.1 a 11.2.2.5 serdo estabelecidas formalmente pelo Gestor deste
contrato.

11.3 Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a comprovacao de
regularidade da CONTRATADA no SICAF, através de consulta on-line. Se a
CONTRATADA néao estiver cadastrada no SICAF, devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,
Certidao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, Certiddo Conjunta
Negativa de Deébitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Unido,
expedida por 6rgdos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional, e certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgaos
das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.4 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranca,
a CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcdes, ou
aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

11.4.1 Na hipotese de devolucdo, a documentacdo serd considerada como
nao apresentada, para fins de atendimento das condi¢des contratuais.

115 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos
prazos previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacéo
expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu
efetivo pagamento, com base na variacdo do Indice Geral de Precos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas.

115.1 A CONTRATANTE nao pagard nenhum acréscimo por atraso de
pagamento decorrente de fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA,
com auséncia total ou parcial da documentacdo habil ou pendente de cumprimento
de quaisquer clausulas constantes deste contrato.
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11.6 A CONTRATANTE néo pagara, sem que tenha autorizado prévia e
formalmente, nenhum compromisso que |lhe venha a ser cobrado diretamente por
terceiros, sejam ou nao instituicoes financeiras.

11.7 Os pagamentos a fornecedores e veiculos serdo efetuados, pela
CONTRATADA, imediatamente apds a compensacado bancaria dos pagamentos
feitos pela CONTRATANTE.

11.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes
da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento, serdo de sua
exclusiva responsabilidade.

11.7.2 A CONTRATADA apresentara & CONTRATANTE um relatério com
datas e valores dos pagamentos realizados a fornecedores e veiculos, até o dia 10
do més subsequente.

11.8 A CONTRATANTE efetuara retencdo, na fonte, dos tributos e

contribuicdes sobre todos os pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde o art.
64 da Lei n° 9.430, de 27.12.96.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 A CONTRATADA prestou garantia, em favor da CONTRATANTE, na
modalidade .................... ,nhovalorde R$ .................... (cevvmmmmmmnnneen ), correspondente
a ... % (cevvereennns por cento) do total da verba orcamentaria prevista para a

execucgao dos servigos objeto deste contrato.

12.2 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no
pagamento de qualquer obrigacdo vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a
terceiros, a CONTRATADA deverad proceder a respectiva reposicdo, no prazo
maximo de trés dias uteis, contados da data do recebimento da notificacdo da
CONTRATANTE.

12.3 Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagfes assumidas
neste contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da
CONTRATADA.

1231 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo
sera corrigido com base na variacdo do Indice Geral de Precos - Disponibilidade
Interna (IGP-DI), da Fundacéo Getulio Vargas.

12.4 Em caso de atualizagédo do total estimado de despesas deste contrato,

a CONTRATANTE exigira a complementacdo do valor da garantia, para que se
mantenha o percentual estabelecido no subitem 12.1.
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12.5 Na hipétese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira
nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei
n° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Em caso de inexecugcao total ou parcial do presente contrato, a
CONTRATADA estara sujeita as sancfes e demais disposi¢cdes dos art. 86 e 87 da
Lei n® 8.666/93.

13.2 As multas serao aplicadas da seguinte forma:

13.2.1 0,5% (meio por cento) por dia de atraso, a contar do primeiro dia util
da data fixada para a entrega do servico, calculada sobre o valor do servico em
atraso, até o maximo de 10% (dez por cento);

13.2.2 10% (dez por cento), sobre o valor atualizado deste contrato,
cumulativa com as demais sanc¢les, por infracdo a quaisquer outras de suas
clausulas.

13.3 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do
valor da fatura de quaisquer servicos referentes ao presente contrato, cobrado
diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos
art. 77 e 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos da Lei n° 8.666/93.

14.2 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma
remuneracao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela
CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no
presente contrato.

14.3 Em caso de ciséo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com
outras agéncias de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a
continuidade do presente contrato.

14.4 A rescisao, por algum dos motivos previstos na Lei n° 8.666/93, nao
dard a CONTRATADA direito a indenizacéo a qualquer titulo, independentemente de
interpelacao judicial ou extrajudicial, com a excec¢do do que estabelece o art. 79, 8
2°, da referida Lei.

14.5 A rescisao acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos
decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das
sanc¢des previstas neste ajuste, até a completa indenizacao dos danos.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de
propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que
esteja de acordo com o Cdédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a
moral e os bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciard a publicacdo do extrato deste
contrato e de seus eventuais termos aditivos no Diario Oficial da Unido, a sua
expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo Unico, da Lei n° 8.666/93.

15.3 O presente contrato podera ser denunciado e, em consequéncia,
encerrado unilateralmente pela CONTRATANTE, apés decorridos cento e oitenta
dias de sua vigéncia, mediante notificagdo por escrito a CONTRATADA, com
antecedéncia minima de noventa dias.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos
previstos em outras leis, os constantes da Lei n° 8.666/93, que a CONTRATADA
aceita e a eles se submete.

15.5 Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades
previstos na Lei n°® 8.078, de 11.9.90 (Cddigo de defesa do Consumidor).

15.6 A omissao ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento
das disposicdes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo
constituird novacdo ou renuncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo,
exigirem o fiel cumprimento do avencado.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execucdo deste contrato que ndo possam
ser dirimidas administrativamente serdo processadas e julgadas no foro da Justica
Federal da Sede da Secao Judiciaria da cidade do Rio de Janeiro - RJ, com a

exclusdo de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o0 presente contrato em
duas vias de igual teor e forma.

.................................... - yde ... de 2010
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ANEXO V
MODELO DEDECLARAGCAO DE ELABORACAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 01/2010

(Identificacdo completa do representante da empresa licitante), como representante

devidamente constituido de (ldentificacdo completa da empresa licitante) doravante

denominado licitante, declara sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cdédigo

Penal Brasileiro, que:

(A) a proposta apresentada para participar deste foi elaborada de maneira
independente pela empresa liCiHaNte.. ... , € 0
conteudo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente,
informado, discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial, de fato ou
por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(B) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar deste nao foi
informada, discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato,
por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(C) que néo tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de
gualquer outro participante potencial ou de fato, quanto a participar ou ndo da
referida licitacao;

(D) que o conteudo da proposta apresentada para participar deste ndo sera, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro
participante potencial ou de fato, antes da adjudicacdo do objeto da referida
licitacao;

(E) que o conteudo da proposta apresentada para participar deste nao foi, no todo
ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer
integrante do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE antes da abertura
oficial das propostas;

(F) e que esta plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que
detém plenos poderes e informacdes para firma-la.

.............. ,em de de

(representante legal do licitante com identificagdo completa)
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