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1. No més

1.1 - INDICE NACIONAL DE PRECOS AO CONSUMIDOR AMPLO - IPCA

O indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo - IP& apresentou
variacdo de 0,50% em dezembro, pouco abaixo d@¥0de novembro. Com isto, o ano
fechou em 6,50%, acima da taxa de 5,91% relati2@1®. Em dezembro daquele ano o
IPCA havia ficado em 0,63%.

Estes sdo os ultimos resultados tanto do IPCA qudmiNPC calculados com
base na Pesquisa de Orcamentos Familiares (POE220U3. Conforme comunicado em
setembro do ano passado, a partir dos indices (BB C) com més de referéncia em
janeiro deste ano, a base sera a POF 2008-20@8, estruturas de peso estardo no portal

do IBGE na Internet as 9h na proxima quarta-feiia,11.

Para calculo do indice do més foram comparadosresop coletados no
periodo de 30 de novembro a 28 de dezembro de (2€fténcia) com os precos vigentes

no periodo 28 de outubro a 29 de novembro de AtHskej.



No IPCA de dezembro, embora psodutos alimenticios e osartigos de

vestuario tenham mostrado aceleracdo na taxa de crescirdergmecos, 0s demais grupos

de produtos e servicos apresentaram reducdo emaoelao més anterior ou niveis

relativamente proximos. E o que mostra a tabetyais

VARIACAO (%) IMPACTO (p.p.)

GRUPO novembro| dezembrg novembro dezembro
indice geral 0,52 0,50 0,52 0,50
Alimentacéo e Bebidas 1,08 1,23 0,25 0,29
Habitacéo 0,47 0,45 0,06 0,06
Artigos de Residéncia 0,05 -0,87 0,00 -0,03
Vestuario 0,58 0,80 0,04 0,06
Transportes 0,01 0,00 0,00 0,00
Saude e Cuidados Pessoais 0,42 0,44 0,04 0,05
Despesas Pessoais 0,88 0,68 0,09 0,07
Educacao 0,02 0,05 0,00 0,00
Comunicagéao 0,39 0,07 0,02 0,00

O grupoAlimentacéo e Bebidase manteve em alta e, ao passar de 1,08% em

novembro para 1,23% em dezembro, exerceu impadi28eponto percentual no indice

do més, o que significa ter sido responsavel pailamparte do IPCA, ou seja, 58%. A

aceleracdo na taxa de crescimento de precoalidesntos foi impulsionada pelasarnes,

gue ficaram 4,11% mais caras em dezembro apoeeja ubido 2,63% em novembro.

Com 0,10 ponto percentual, lideraram os principagactos do més.

A refeicdo consumida fora do domicilioveio em seguida, constituindo-se no

segundo maior impacto, com 0,06 ponto percentumaprécos daefeicdessubiram ainda

mais em dezembro e foram para 1,23% ante os 0,é/M6vembro. Consumidos fora,

todos os itens aumentaram de precos, com destaguelpnche (de 0,81% para 1,50%).

Encontram-se, abaixo, 0s principais itens em altmas.



ltem Variacéo (%) Impacto (p.p.)
Novembro |Dezembro Novembro Dezembro
Feijao carioca -0,88 8,84 -0,0018 0,0176
Carnes 2,63 4,11 0,0643 0,1025
Presunto 1,09 2,48 0,0013 0,0030
Cerveja fora 0,96 2,15 0,0074 0,0166
Café moido 2,64 2,13 0,0088 0,0072
Carne seca -0,01 1,84 0,0000 0,0026
Margarina vegetal 1,36 1,79 0,0020 0,0026
Queijo 0,62 1,77 0,0027 0,0078
logurte -0,21 1,75 -0,0004 0,0030
Pescados 1,64 1,66 0,0047 0,0048
Refrigerante fora 0,53 1,66 0,0028 0,0088
Frango em pedacos 1,08 1,65 0,0031 0,0048
Lanche 0,81 1,50 0,0140 0,0260
Frutas 1,85 1,39 0,0152 0,0117
Refeicdo fora 0,77 1,23 0,0356 0,0571
Doces 0,91 1,21 0,0028 0,0037
Pao francés 0,33 0,91 0,0038 0,0105
Biscoito 0,80 0,90 0,0036 0,0040
Frango inteiro 3,13 0,74 0,0188 0,0046

Os artigos d&estuario também subiram, indo da taxa de 0,58% de novembro
para 0,80% em dezembro. Amipas masculinaschegaram a 1,57% no més apdés a taxa de
-0,04% de novembro

Ja osArtigos de Residénciaforam de 0,05% em novembro para —0,87% em
dezembro. Influenciados pela reducadmposto sobre Produtos IndustrializadogIPI)
a partir de 1° de dezembro,a&lstrodomésticodicaram 2,68%% mais baratos, quando em
novembro a variagéo havia sido de 0,30%. Quanteudig®s derV, Som e Informética,

0S prec¢os cairam ainda mais, indo de —1,28% paB2%il



NosTransportes, a variagao foi nula em dezembro e de 0,01% emmioxe
As principais influéncias para baixo foram exersigalagpassagens aéredasle 3,91%
para -2,05%)seguro voluntéario (de —0,56% para —6,86% patomovelusado(de —1,08%
para —0,32%). Osombustiveis(de —0,10% para 0,35%), por outro lado, voltarasular.
Isto por conta dgasolina,que ficou 0,30% mais cara, ao passo que, em naeemdvia
caido 0,25%. O preco do litro @banol ficou 0,74% mais caro e, mesmo assim, aumentou
menos do que os 1,28% de novembro. A alta nos cstinbis foi puxada pela regido
metropolitana d&alvador, onde os precos dianol subiram 7,19% e os dmsolina

atingiram 7,84%.

Nas Despesas Pessoaigue foram de 0,88% em novembro para 0,68% em
dezembro, o destaque ficou comenspregados domésticqguja alta de 1,03% foi mais
branda do que os 1,36% do més anterior. $&m$cos decabeleireiro, 0 aumento foi

ainda maior, passando de 1,19% para 1,83%.

No grupoComunicacdo(de 0,39% para 0,07%), a influéncia para baixo foi
exercida pel&elefonia celular (de 1,79% para 0,01%) tendo em vista que a maite jplo
reajuste ocorrido foi apropriada no més anteriegi&re-se que a partir do dia 22 de
dezembro as tarifas delefone fixg que foi de zero para 0,22% tiveram reajuste enoto
de 2%.

Quanto aos demais grupos, registraram variacoesmé as de novembro:
Habitacéo (de 0,47% para 0,45%85aude e Cuidados Pessodide 0,42% para 0,44%) e
Educacao(de 0,02% para 0,05%).

Assim, o0 agrupamento dosio alimenticiosficaram com 0,28% em dezembro,

abaixo dos 0,35% de novembro.



Dentre os indices regionaiSalvador (0,98%) apresentou o maior resultado,
sob impacto doalimentos,que chegaram a aumentar 2,07%. Alémalimsentos, 0s
combustiveistiveram forte aumento e®alvador, com agasolinaatingindo variacéo de
7,84% e cetanol, 7,19%. Ficando em posicéo inverBarto Alegre (0,19%) ficou com o
mais baixo resultado do més, justamente em razfaxdadosalimentos (0,18%), que
cresceu bem menos do que as demais regides. A,setalbela com os resultados por

regiao:

A seqguir, tabela com resultados mensais por rgggdquisada.

Regiédo Peso I(?Ozgylonal Variagdo Mensal (%) Acumulado
Novembro Dezembro Ano
Salvador 6,87 0,71 0,98 6,50
Recife 4,10 0,62 0,77 6,04
Rio de Janeiro 13,68 0,46 0,66 6,57
Brasilia 3,37 0,46 0,65 7,01
Goiania 3,73 0,73 0,52 6,18
Fortaleza 3,87 0,74 0,50 6,45
Belém 4,15 0,67 0,45 4,74
Belo Horizonte 10,83 0,31 0,43 6,79
Curitiba 7,42 0,30 0,43 7,13
Séo Paulo 33,06 0,52 0,40 6,49
Porto Alegre 8,92 0,58 0,19 6,53
Brasil 100,00 0,52 0,50 6,50

O IPCA é calculado pelo IBGE desde 1980, se refegefamilias com

rendimento monetario de 01 a 40 salarios minimoalogger que seja a fonte, e abrange

nove regiées metropolitanas do Pais, além do npiaide Goiania e de Brasilia.



1.2 - INDICE NACIONAL DE PRECOS AO CONSUMIDOR — INPC

O indice Nacional de Pregos ao Consumidor - INP@presentou variacio de
0,51% em dezembro, abaixo do resultado de 0,57%pdembro. Com isto, o acumulado
do ano fechou em 6,08%, abaixo da taxa de 6,478tvw&la igual periodo de 2010. Em
dezembro de 2010I8IPC havia ficado em 0,60 %.

Os produtos alimenticios apresentaram variacdo de 1,14% em dezembro,
enquanto osdo alimenticiosaumentaram 0,23%. Em novempos resultados ficaram

em 1,18% e 0,30 %, respectivamente.

Para calculo do indice do més foram comparadosresop coletados no
periodo de 30 de novembro a 28 de dezembro de (2€fténcia) com 0s precos vigentes

no periodo 28 de outubro a 29 de novembro de Ztdsef.

Dentre os indices regionaissalvador (0,83%) apresentou o maior resultado,
sob impacto doslimentos, que chegaram a aumentar 2,05%. Além dimentos a
gasolinateve forte aumento erSalvador, atingindo 7,84%. Em posi¢ao invers&rto
Alegre (0,04%) ficou com o mais baixo resultado do méstgimente em razao da taxa dos

alimentos que apresentou queda de 0,10%.



VARIACAO (%)
B PESO Mensal Acumulada
REGIAO REGIONAL
(%)
novembro | dezembro ano
Salvador 10,59 0,78 0,84 6,07
Recife 7,13 0,66 0,74 6,09
Rio de Janeiro 10,16 0,42 0,67 5,99
Brasilia 2,25 0,23 0,67 5,43
Fortaleza 6,39 0,86 0,61 6,40
Goiania 511 0,82 0,56 5,98
Belém 6,94 0,73 0,471 477
Curitiba 7,16 0,28 0,46 6,64
Sao Paulo 25,64 0,59 0,43 6,3b
Belo Horizonte 11,08 0,32 0,41 6,15
Porto Alegre 7,55 0,48 0,04 5,82
Brasil 100,00 0,57 0,51 6,08

O INPC é calculado pelo IBGE desde 1979, se refere adlidamcom
rendimento monetario de 01 a 06 salarios mininegjs o0 chefe assalariado, e abrange nove

regibes metropolitanas do Pais, além do municipi@aiania e de Brasilia.



2. No ano

2.1 - INDICE NACIONAL DE PRECOS AO CONSUMIDOR AMPLO - IPCA

Foi de 6,50 % a variacao dBCA em 2011, que ficou 0,59 ponto percentual acima da
taxa de 5,91% de 2010. Constituiu-se no mEQA desde 2004, cujo resultado do ano foi 7,60%.
A maioria dos grupos de produtos e servicos peadoss apresentou variagdo superior a do ano
anterior. As excecOes foram, apenslimentacéo e Bebidagde 10,39% para 7,18% ) atigos de

Residéncia(de 3,53% para 0,00%), conforme mostra a tabségair.

VARIACAO IMPACTO
GRUPO ) (p-p)
2010 2011 2010 2011
IPCA 5,91 6,50 5,91 6,50
Alimentacao e Bebidas 10,39 7,18 2,34 1,69
Habitacao 5,00 6,75 0,66 0,89
Artigos de Residéncia 3,53 0,00 0,15 0,00
Vestuario 7,52 8,27 0,51 0,57
Transporte 2,41 6,05 0,46 1,13
Saude e Cuidados Pessoais 5,07 6,32 0,55 0,68
Despesas Pessoais 7,37 8,61 0,75 0,89
Educacao 6,22 8,06 0,44 0,57
Comunicacdo 0,88 1,52 0,05 0,08

Mas, apesar dos precos Akmentacdo e Bebidasterem crescido menos do que no
ano anterior, indo de 10,39% em 2010 para 7,18%2@ti, foi o grupo que exerceu 0 maior
impacto no ano. Responsaveis por 23,46% do orcamdss familias do IPCA, o grupo se

apropriou de 1,69 ponto percentual do indice, orgpeesenta 26% dele.



Isto se deve a forte pressdo dtimentos consumidos fora do domicilipcujos precos
subiram 10,49% em 2011, seguindo a alta de 9,81%0d6. Assim € que o itenefei¢cdo fora,
também aumentando 10,49%, exerceu o principal itnpgadividual no IPCA do ano, com 0,47
ponto percentual. Além da&feicao, outros itens de consumo, que ja haviam apreseni@wcoes

expressivas em 2010, continuaram subindo em 2@hiorne a tabela a seguir.

VARIACAO IMPACTO
ITEM (%) (P-p.)
2010 2011 2010 2011

Alimentacéo fora do domicilio 9,81 10,49 0,77 0,85
Refeicao 10,62 10,49 0,46 0,47
Lanche 9,59 9,24 0,16 0,16
Café da manha 6,79 10,62 0,01 0,02
Refrigerante 8,68 11,00 0,04 0,06
Cafezinho 11,23 12,93 0,01 0,01
Cerveja 7,74 14,72 0,06 0,11
Chopp 7,64 10,67 0,00 0,00
Outras bebidas alcodlicas 9,81 7,87 0,01 0,01
Doces 7,79 6,93 0,02 0,02

Ja osalimentos de consumo no domicilioficaram mais caros em 5,43%, bem menos
do que os 10,70% de 2010. Muitos produtos ficarais fmaratos ou, mesmo aumentando, subiram

menos do que no ano anterior, conforme mostra@gurs



Variacdo (%) Impacto (p.p.)
2010 2011 2010 2011
Alho 40,4 -34,55 0,0247| -0,0279
Batata inglesa -22,32 -7,81] -0,0543| -0,0139
Feijoes 51,49 -5,39 0,1400( -0,0200
Arroz 1,07 -5,08 0,0059( -0,0265
Farinha de mandioca 17,00 -3,67 0,0183( -0,0043
Carne seca 25,37 -1,59 0,0335| -0,0025
AcUcar cristal 25,29 -1,30 0,0547| -0,0033
Farinha de trigo 16,00 0,97 0,0097 0,0006
Frango inteiro 14,68 1,99 0,0876 0,0128
Macarréo 5,71 2,22 0,0153 0,0059
Acucar refinado 22,00 2,78 0,0671 0,0097
Frutas 5,86 2,97 0,0512 0,0259
Carnes 29,64 3,60 0,6438 0,0957
Pé&o francés 8,55 4,34 0,0984 0,0511
Refrigerante no domicilio 8,05 7,62 0,0547 0,0527
Leite pasteurizado 18,92 7,81 0,1767 0,0819
TOTAL 1,43 0,24

Considerando os principais impactos individuai®sag tefeicdo fora’, empataram, na
segunda posicéo, os itersotégios (cursos regulares), com 0,40 ponto percentuagnepregados

domeésticos, também com 0,40 ponto.

Pelos servicos dasmpregados domeésticoas familias passaram a pagar salarios mais
altos em 11,37%, variacdo que, embora significatergte alta, foi um pouco menor do que a de
2010, que ficou em 11,82%. Além dos salariosatopregados outros itens continuaram subindo,
como osservigos bancarios(de —1,55% em 2010 para 12,46% em 204diyicos de manicure
(de 8,32% em para 11,29%) e abbeleireiro (de 8,16% para 9,88%), 0 que levouDsspesas
Pessoaisa 8,61% a maior variacdo de grupo, acima dos 7,83%no anterior. Além disso, itens
ligados a despesas caecreacdose destacaram, especialmentgog®s lotéricos(de zero para
10,67%),hotel (de 11,31% para 17,19%krmema (de 7,76% para 8,45%).



Os colégios cujas mensalidades haviam aumentado 6,64% em, 20bram mais
forte, indo para 8,09% em 2011. Com asgsos diversos(idioma, informatica, etc.) atingindo
10,52%, também muito acima de 2010, quando a \Ariaguou-se em 7,01%, o grupducacao

fechou o ano com 8,06%, acima, portanto, dos 6,@2%no anterior.

O consumidor passou a pagar mais caro, tambémahgjael residencia) que fechou
2011 em 11,01%, apods ter aumentado 7,42% no aso@nCom isto, as despesas cdabitacéo
foram de 5,00% em 2010 para 6,75% em 2011, aiidaduaumentos expressivostaaa de agua
e esgoto(de 3,37% para 8,30%4rtigos de limpeza(de 2,45% para 6,94%)mmao-de obrapara
reparos no domicilio (de 10,55% para 9,56%).

Ficou mais pesado, ainda, para pagptamo de saude cujas mensalidades cresceram
7,54% no ano ante 6,86% de 2010. Junto com a edtgprecos doservicos de hospitalizacdo e
cirurgia (de 8,81% para 11,63%jentistas (de 8,03% em 2010 para 9,03%)emédios (de
3,37% para 4,39%), plano de saudeelevou as despesas com o gr@adide e Cuidados Pessoais

para 6,32%, que havia aumentado 5,07% em 2010.

Além disso, o consumidor passou a ter mais despgesa$ransporte, grupo que mais
subiu em relacéo ao ano anterior, ao passar déyéta 6,05%. Foram 3,64 pontos percentuais a
mais de um ano para 0 outro em razdo do crescintenfrecos de varios itens importantes no

orcamento das familias, conforme a tabela a seguir.



Transporte - Principais Altas

Variacao (%)
Item 2010 2011
Passagem Aérea 3,17 52,91
Etanol 4,36 15,75
Estacionamento 10,65 13,96
Lubrificacdo e Lavagem 15,82 10,58
Conserto de Automével 6,57 10,38
Taxi 3,86 9,55
Pintura de Veiculo -1,16 9,25
Metro 2,79 8,76
Trem 2,61 8,62
Onibus Urbano 7,55 8,44
Gasolina 1,67 6,92
Onibus Interestadual -0,68 6,66
Pedagio -5,84 6,41
Onibus Intermunicipal 4,78 5,90
Oleo para Motores 1,28 5,16

Os artigos dé&/estuério, que vieram de 7,52% em 2010, passaram para 8 23f4m
fortes 0os aumentos nos precos daspas, que passaram de 6,95 % para 8,33%, quanto dos
calcados, indo de 8,08 % para 8,04%.

Quanto as despesas camtigos de Residénciade 3,53% em 2010 para zero em 2011,

e Comunicacaq de 0,88% para 1,52%, apresentaram os mais bagokados no ano.

Observa-se, noArtigos de Residéncia que quase todos 0os componentes atuaram no
sentido de conter o IPCA do ano. Enquantelesrodomésticosvieram de um aumento de 4,63%
em 2010 e fecharam com -2,42%, os aparelhdd/de Som que ja haviam tido queda de 12,25%

em 2010, mantiveram o movimento, fechando 2011 -€bh26%.

A tabela abaixo apresenta os iter@ alimenticiosque mais pressionaram em 2011,

ressaltando que o resultado do agrupamento passbét?o para 6,29% de um ano para o outro.



N&o Alimenticios - Pricinpais Impactos

Variagéo (%)

Impacto (p.p.)

2010 2011 2010 2011
Empregado doméstico 11,82 11,37 0,40 0,40
Colégios 6,64 8,09 0,32 0,40
Onibus urbano 7,55 8,44 0,28 0,32
Aluguel residencial 7,42 11,01 0,21 0,31
Gasolina 1,67 6,92 0,07 0,27
Plano de saude 6,86 7,54 0,24 0,26
Passagem aérea 3,17 52,91 0,01 0,19
Calcados 8,08 8,04 0,15 0,15
Roupa masculina 7,82 9,28 0,12 0,15
Conserto de automavel 6,57 10,38 0,09 0,14
Roupa feminina 7,26 6,96 0,14 0,14
Taxa de agua e esgoto 3,37 8,30 0,06 0,13
Energia elétrica 3,06 3,97 0,10 0,13
Remédios 3,37 4,39 0,10 0,12
Cursos Diversos 7,01 10,52 0,08 0,11
Condominio 7,11 5,40 0,14 0,11
Cabeleireiro 8,16 9,88 0,08 0,10
Roupa infantil 4,94 9,50 0,05 0,09
Mé&o-de-obra 10,55 9,56 0,09 0,09
Telefone celular 191 6,18 0,03 0,08
Onibus intermunicipal 4,78 5,90 0,06 0,07
Dentista 8,03 9,03 0,06 0,06
Servico bancario -1,55 12,46 -0,01 0,06
Hotel 11,31 17,19 0,04 0,06
Etanol 4,36 15,75 0,02 0,06
Artigos de limpeza 2,45 6,94 0,02 0,05
Cigarro 4,96 4,76 0,05 0,05
TOTAL 2,98 4,12

As principais quedas encontram-se a seguir:



PRINCIPAIS QUEDAS - ANO

Variacdo (%) Impacto (p.p.)
2010 2011 2010 2011
Aparelho telefénico -5,95 -11,89] -0,0166( -0,0294
TV, Som e informética -12,25 -11,26] -0,0751| -0,0572
Automadvel usado -2,01 -3,71] -0,0251| -0,0427
Automaovel novo -1,03 -2,88 -0,0258| -0,0673
Eletrodomésticos 4,63 -2,42 0,0468| -0,0241
Motocicleta -1,41 -2,09] -0,0048| -0,0065
Seguro voluntario de veiculo -3,563 -0,91] -0,0124f -0,0029
TOTAL -0,11 -0,23

Quanto as regides pesquisadas, 0 maior resultadedistrado na regido metropolitana
de Curitiba (7,13%) em virtude, principalmente, do expressivamento nos precos da
alimentacéo forado domicilio, que chegou a 16,20%. Ja a regiaoBigéem (4,74%), ficou com o
menor indice. Isto em funcgéo, principalmente, dgpgAlimentacédo e Bebidascom 5,59% e dos

precos dagyas de botijao,que ficou 9,19% mais barato.

Regido ReFiq?zzal Variacdo Anual (%)
2010 2011
Salvador 6,87 6,21 6,50
Recife 4,10 4,63 6,04
Rio de Janeiro 13,68 6,41 6,57
Brasilia 3,37 571 7,01
Goiania 3,73 511 6,18
Fortaleza 3,87 6,52 6,45
Belém 4,15 6,86 4,74
Belo Horizonte 10,83 5,84 6,79
Curitiba 7,42 6,71 7,13
Séao Paulo 33,06 5,79 6,49
Porto Alegre 8,92 5,14 6,53
Brasil 100,00 5,91 6,50




2.2 - INDICE NACIONAL DE PRECOS AO CONSUMIDOR - INP C

O INPC fechou o ano de 2011 com a taxa de 6,08%, abai@9t@, que foi de 6,47%.
Os alimentos tiveram variacao de 6,27% e 080 alimenticios,6,00%. Em 2010 oalimentos

subiram 10,82% e o%0 alimenticios4,63%.

Os resultados por grupo foram:

GRUPO VARIACAO IMPACTO
(%) (p.p.)
2010 2011 2010 2011
INPC 6,47 6,08 6,47 6,08
Alimentacao e Bebidas 10,82 6,27 3,20 1,93
Habitacao 4,73 6,79 0,77 1,09
Artigos de Residéncia 3,57 0,02 0,18 0,00
Vestuéario 7,77 8,36 0,63 0,69
Transportes 4,04 6,83 0,66 1,09
Saude e Cuidados Pessoais 4,45 5,63 0,41 0,51
Despesas Pessoais 5,26 6,96 0,38 0,49
Educacéo 6,05 8,02 0,19 0,25
Comunicacédo 0,77 0,71 0,04 0,03

Quanto as regides pesquisadas, o maior resultadonfGuritiba (6,64%), em virtude
do expressivo aumento nos precosatimentacéo forado domicilio, que chegou a 15,52%, bem
como do grupolransportes que apresentou variacdo de 10,6Bélém (4,77%) ficou com a

menor taxa, onde os precosghs de botijaoapresentaram queda @19%.



Regido

Peso

Variacdo Anual (%)

Regional
2010 2011
Salvador 10,59 6,28 6,07
Recife 7,13 471 6,09
Rio de Janeiro 10,16 6,6 5,99
Brasilia 2,25 6,13 5,43
Goiania 511 5,76 5,98
Fortaleza 6,39 6,91 6,4
Belém 6,94 7,17 4,77
Belo Horizonte 11,08 5,74 6,15
Curitiba 7,16 8,11 6,64
S&o Paulo 25,64 7,12 6,35
Porto Alegre 7,55 4,91 5,82
Brasil 100,00 6,47 6,08




