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Apresentacao

objetivo da Pesquisa Mensal de Comércio — PMC é produzir

indicadores que permitam acompanhar o desempenho

conjuntural da receita do comércio varejista formalmente
constituido no Pais e nas Unidades da Federacao.

A PMC cumpre varias funcgdes:

e para as Contas Nacionais, a pesquisa supre a necessidade
de informag0des atualizadas sobre o desempenho trimes-
tral do comércio varejista e, indiretamente, sobre o com-
portamento do consumo das familias, principal agregado
da demanda final;

e para 0 empresario do comércio, a pesquisa permite a
percepcdo dos movimentos ciclicos dos varios segmen-
tos do mercado;

e para o mercado em geral, a pesquisa fornece um indica-
dor antecedente do comportamento da atividade produ-
tiva, dada a forte correlacdo entre a tendéncia das ven-
das no comércio varejista e o comportamento do mer-
cado consumidor; e

e para 0s agentes institucionais, dada a correlacdo entre
0 consumo, producdo e inflagdo, a pesquisa é uma im-
portante fonte para definicdo de politicas econdémicas.

Vale registrar que a Pesquisa Mensal de Comércio, implan-
tada inicialmente em 1995 na Regido Metropolitana do Rio de
Janeiro, foi expandida em 1997 para as Regides Metropolitanas
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de Recife e Salvador. A partir de janeiro de 2000, a pesquisa, com nova meto-
dologia, tem representatividade nacional, para as empresas do comércio vare-
jista com 20 ou mais pessoas ocupadas atuantes na atividade de comércio
varejista, e de comércio varejista e atacadista de veiculos, motocicletas, partes
e pecas e de material de construcdo. Em janeiro de 2004 a pesquisa passa a
utilizar nova base e grupos de atividades mais detalhados.

O presente relatério metodolégico da Pesquisa Mensal de Comércio apre-
senta as caracteristicas do projeto: os objetivos, a metodologia utilizada, os
procedimentos operacionais adotados, os tratamentos dos dados e as formas
de apresentacdo dos resultados.

Wasmalia Bivar
Diretora de Pesquisas



Introducao

Pesquisa Mensal de Comércio tem como objetivo acompa-

nhar o desempenho conjuntural do comércio varejista, produ-

indo estimativas do faturamento mensal das empresas co-

merciais varejistas divulgadas na forma de série mensal de indicado-

res, em nivel Brasil, por segmentos do mercado varejista e por Unida-
de da Federacéo.

O indicador de desempenho do varejo inscreve-se no con-
junto de indicadores-chaves de acompanhamento macroecond-
mico do Pais, com multiplas func¢des: acompanhamento do com-
portamento conjuntural da atividade das empresas do comércio
varejista, medida indireta da tendéncia do consumo das familias
e indicador antecedente do comportamento da atividade produti-
va. Para as Contas Nacionais, supre a necessidade de informa-
¢Oes atualizadas para as estimativas do PIB trimestral e, para os
empresarios do setor, permite a percep¢do dos movimentos cicli-
cos dos varios segmentos do mercado.
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Historico

A Pesquisa Mensal de Comércio — PMC foi iniciada em
janeiro de 1995, restrita a Regido Metropolitana do Rio de
Janeiro, produzindo indicadores de faturamento real e nomi-
nal, pessoal ocupado e salarios e outras remuneracdes. A par-
tir de 1997, foi expandida para as Regifes Metropolitanas de
Recife e Salvador?.

A série que se inicia em 2000, resulta de ampla revisdo do
sistema de indices do comércio varejista visando, concomitante-
mente, ajusta-lo aos parametros do modelo de pesquisas econd-
micas integradas, implementado no IBGE a partir de 1996 e con-
ferir-lhe dimenséo nacional. A PMC passa a ser definida dentro
dos seguintes parametros:

e plano amostral desenhado com base no Cadastro Central
de Empresas — CEMPRE, referéncia comum do conjunto
das pesquisas econdmicas;

e unidade de investigacdo: a empresa;

* uso da Classificacdo Nacional de Atividades Econdmicas
— CNAE;

* abrangéncia nacional; e

e foco restrito ao faturamento das empresas do comércio
varejista, com investigacdo de uma Unica variavel: Recei-
ta Bruta de Revenda.

1 Ver o relatério metodoldgico Pesquisa mensal de comércio (1996).
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O projeto da PMC nacional foi definido dentro de estratégia de
implementacdo gradual, com o ambito da pesquisa restrito, numa primei-
ra fase, ao universo das empresas com 20 ou mais pessoas ocupadas.
Segundo a Pesquisa Anual de Comércio — PAC, este segmento responde,
em média, por 63% do faturamento do comércio varejista, medido pela
varidvel Receita Bruta de Revenda.

A partir da variavel Receita Bruta de Revenda, investigada na PMC, pas-
sam a ser construidos indicadores de Receita Nominal de Vendas e de Volume
de Vendas, este ultimo obtido por deflacdo dos valores nominais correntes por
indices de precos especificos para cada grupo de atividade e para cada Unida-
de da Federac&o, construidos a partir dos relativos de precos do indice Nacio-
nal de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA®.

A série de indicadores do comércio varejista construida com a PMC
nacional, com inicio em janeiro de 2000, toma por base a média deste ano
(2000=100). No periodo de janeiro de 2000 a dezembro de 2003°, os
indicadores de volume e de faturamento nominal foram divulgados para os
seguintes grupamentos de atividade versus detalhamento geografico:

* Brasil e as Unidades da Federacdo Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas
Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro, Sao Paulo, Parana, Santa Catari-
na, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federal
comércio varejista

combustivel
alimentos
hipermercados e supermercados
tecidos, vestuario e calcados
moveis e eletrodomésticos
demais artigos de uso pessoal e doméstico
veiculos e motocicletas

* Demais Unidades da Federacédo
comeércio varejista

Revisao de 2004

Os indicadores de janeiro de 2004 iniciam uma nova série sobre o co-
mércio varejista do Pais, com base na média do ano de 2003, que resulta de
revisdo da PMC que, além de uma atualizacdo de rotina da amostra das em-
presas pesquisadas, introduziu os seguintes aperfeicoamentos e expansofes:

» fortalecimento da articulagdo entre a Pesquisa Mensal de Comércio —
PMC — e a Pesquisa Anual de Comércio — PAC, definindo-se a amostra
da PMC como subamostra do conjunto de empresas com 20 ou mais
pessoas ocupadas da PAC;

2 Como sera visto adiante (Capitulo 7), nas Unidades da Federagdo néo cobertas pelo IPCA, foram usados os
relativos de precos da area geografica mais apropriada.

3 Ver o relatério metodolégico Pesquisa mensal de comércio (2003).
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e expansdo da abrangéncia da PMC para incluir o comércio de material
de construcéo; e

* ampliacdo da cobertura do grupo “Demais artigos de usos pessoal e
doméstico” de forma a viabilizar a construcao de indicadores espe-
cificos para os segmentos de “Artigos farmacéuticos e de perfuma-
ria”, “Livraria e papelaria” e “Equipamentos de informatica e comu-
nicacao”.

Na nova série, os indicadores de Volume de Vendas e de Receita Nominal
de Vendas sdo apresentados em dois niveis de abrangéncia do comércio vare-
jista. O primeiro se refere ao comércio varejista propriamente dito, dando pros-
seguimento a série iniciada em janeiro de 2000. Tal como vinha sendo pratica-
do, para o comeércio varejista como um todo sdo divulgados indices para Brasil
e todas as Unidades da Federacéo, e para segmentos especificos, que na série
a partir de 2004 sao acrescidos de mais trés (Artigos farmacéuticos e de per-
fumaria; Livraria e papelaria; e Equipamentos de informética e comunicacao),
sdo divulgados indices para Brasil e Unidades da Federacdo selecionadas.

Na série iniciada em 2004, passam a ser divulgados indices do comércio
varejista ampliado, referidos ao segmento que, ao varejo propriamente dito,
agrega o comércio de veiculos e motocicletas e de material de construcéo,
atividades em que ndo é feita distincdo entre o varejo e o atacado. Os indices
do comércio varejista ampliado, bem como os do comércio de veiculos e moto-
cicletas e de material de construcao, sdo construidos e divulgados para Unida-
des da Federacéo selecionadas.

A série de indicadores do comércio varejista iniciada em 2004, com base
em 2003 (2003=100), estd encadeada com a de janeiro de 2000 a dezembro
de 2003, que passa a ser referenciada ao mesmo periodo.

A revisdo 2004 do sistema de indices do comércio varejista introduz,
ainda, avancos nos procedimentos operacionais, sobretudo pela incorporacao
de novas facilidades propiciadas pelas tecnologias de informatica e comuni-
cacao, permitindo maior agilizacdo na obtencao das informacgdes, menor 6nus
para o informante e melhor controle da qualidade da base de dados.

A presente publicacéo, correspondente a terceira edicao do relatorio me-
todolégico da Pesquisa Mensal de Comércio, refere-se a primeira revisdo da
PMC nacional, atualizando a caracterizacdo da pesquisa e dos indicadores de
desempenho do comércio varejista dela derivados, bem como os procedimen-
tos adotados em sua implementagdo e operacionalizagéo.

Ambito da pesquisa
O ambito da PMC inclui as empresas que atendem aos seguintes requisitos:
* estar em situagéo ativa na Pesquisa Anual de Comércio — PAC, do IBGE;
e possuir 20 ou mais pessoas ocupadas na PAC;

e estar sediada no Territério Nacional e, em particular, para as Unidades
da Federacdo da Regido Norte (Rondbnia, Acre, Amazonas, Roraima,
Par4, Amapa e Tocantins) estar sediada nos municipios das capitais; e
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e estar classificada na PAC como empresa comercial, segundo a Classifi-
cacdo Nacional de Atividades Economicas — CNAE, e ter como ativida-
de principal uma das classificacGes apresentadas no Quadro 1 a seguir:

Quadro 1 - Ambito da Pesquisa Mensal de Comércio - PMC, por cddigos da CNAE

Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE

Caédigo Denominacéo

50.10-5 | Comércio a varejo e por atacado de veiculos automotores (1)

50.30-0 | Comércio a varejo e por atacado de pegas e acessorios para veiculos automotores (1)

50.41-5 | Comércio a varejo e por atacado de motocicletas, partes, pecas e acessorios (1)

50.50-4 | Comércio a varejo de combustiveis

51.53-5 Comércio atacadista de madeira, material de construcgéo, ferragens e ferramentas

Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios, com

52.11-6 . X .
area de venda superior a 5 000 m? - hipermercados
52.12-4 Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios, com
' area de venda entre 300 e 5 000 m? - supermercados
52132 Comércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios, com
' area de venda inferior a 300 m? - exclusive lojas de conveniéncias
52.14-0 Comeércio varejista de mercadorias em geral, com predominancia de produtos alimenticios

industrializados - lojas de conveniéncias

52.15-9 | Comeércio varejista ndo especializado, sem predominancia de produtos alimenticios

52.21-3 | Comeércio varejista de produtos de padaria, de laticinio, frios e conservas

52.22-1 | Comércio varejista de doces, balas, bombons, confeitos e semelhantes

52.23-0 | Comeércio varejista de carnes - agougues

52.24-8 | Comércio varejista de bebidas

52.29-9 | Comércio varejista de outros produtos alimenticios ndo especificados anteriormente e de produtos do fumo

52.31-0 | Comércio varejista de tecidos e artigos de armarinho

52.32-9 | Comércio varejista de artigos do vestuéario e complementos

52.33-7 | Comércio varejista de calgados, artigos de couro e viagem

52.41-8 | Comeércio varejista de produtos farmacéuticos, artigos médicos e ortopédicos, de perfumaria e cosméticos

52.42-6 | Comércio varejista de maquinas e aparelhos de usos doméstico e pessoal, discos e instrumentos musicais

52.43-4 | Comércio de mdveis, artigos de iluminacéo e outros artigos para residéncia

Comércio varejista de material de construcédo, ferragens, ferramentas manuais; vidros, espelhos e
vitrais; tintas e madeiras

Comércio varejista de equipamentos e material para escritério, informéatica e comunicagéo, inclusive
suprimentos

52.44-2

52.45-0

52.46-9 | Comércio varejista de livros, jornais, revistas e papelaria

52.49-3 | Comeércio varejista de outros produtos ndo especificados anteriormente

(1) A CNAE néo permite a distincdo entre varejo e atacado nesta atividade.
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Classificacao de atividades da pesquisa

A PMC agrega as classes da CNAE para construir as Atividades PMC,
conforme descrito no Quadro 2 a seguir:

Quadro 2 - Atividades da Pesquisa Mensal de Comércio - PMC e
correspondentes codigos da CNAE

Atividades da PMC ativ(i:c?:c;godsad:MC Codigos da CNAE
Combustiveis e lubrificantes 1 50.50-4
Hipermercados e supermercados (1) 2 52.11-6 e 52.12-4
Hipermercados, supermercados, produtos 3 52.11-6, 52.12-4, 52.13-2, 52.14-0, 52.21-3,
alimenticios, bebidas e fumo 52.22-1, 52.23-0, 52.24-8 e 52.29-9
Tecidos, vestuério e calgados 4 52.31-0, 52.32-9 e 52.33-7
M6veis e eletrodomésticos 5 52.42-6 € 52.43-4
e P | s s
e e =" | seaso
Livros, jornais, revistas e papelaria 8 52.46-9
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9 52.15-9 e 52.49-3
Veiculos, motocicletas, partes e pegas 10 50.10-5, 50.30-0 e 50.41-5
Atacado e varejo de material de construcédo 11 51.53-5 e 52.44-2

(1) Esta atividade é divulgada em separado, pela importancia deste segmento no comércio, sendo um desdobramento
da atividade "Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo™.

Além disso, a agregacdo das atividades PMC de 1 a 9 define o que é
denominado por Comércio Varejista e a agregacdo das atividades PMC de 1

7

a 11 define o que é denominado por Comércio Varejista Ampliado.

Unidade de investigacao

A unidade estatistica de investigacdo da PMC é a empresa comercial.
A empresa é a unidade juridica, caracterizada por uma firma ou razéo social,
que engloba uma ou mais atividades econdmicas, exercidas em um ou mais
enderecos de atuacdo (Unidade Local — UL).

Define-se como empresa comercial aquela cuja Receita Bruta de Revenda
provém predominantemente da atividade comercial, entendida como compra
para revenda de bens novos e usados, sem transformacdes significativas.

As empresas com mudltiplas localizacées, a PMC demanda a informacéo
da Receita Bruta de Revenda consolidada por Unidade da Federacéo.

Variaveis investigadas

A PMC investiga a Receita Bruta de Revenda do més de referéncia da
pesquisa. A Receita Bruta de Revenda é definida como a proveniente da
revenda de mercadorias, sem deduc¢fes dos impostos e contribuicbes que
incidem diretamente sobre essas receitas.
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As empresas das atividades “Hipermercados e supermercados” e “Vei-
culos, motocicletas, partes e pecas”, além de informarem o total da Receita
Bruta de Revenda, informam os percentuais em que esse total se distribui
por grupos de produtos: alimentos, consumo pessoal, consumo residencial
e outros, quando referido aos hipermercados e supermercados; e veiculos
novos, veiculos usados, partes e pecas, quando referido aos veiculos.

Todas as empresas da pesquisa informam, também, o nimero de unida-
des locais que se encontram ativas no més de referéncia.

As informacdes levantadas pela PMC sdo desagregadas por Unidade da
Federacao, permitindo assim o calculo dos indicadores para cada estado brasi-
leiro além do Distrito Federal.

Aspectos de amostragem

O objetivo contemplado no desenho da amostra € a obtencéo de esti-
mativas dos totais populacionais referentes a variavel Receita Bruta de Re-
venda, por Unidade da Federacdo e por atividade PMC, utilizadas para cons-
truir os indicadores da pesquisa que sédo divulgados mensalmente.

A unidade de investigacdo da Pesquisa Mensal de Comércio é a empresa,
sendo também a unidade amostral, ou seja, a unidade utilizada para a selecéo e
expansdo da amostra.

Para cada cruzamento Unidade da Federacao versus Atividade PMC, amos-
tras independentes sdo dimensionadas e selecionadas.

Este procedimento torna possivel atender aos objetivos especificos da
pesquisa, conjugando o nivel de precisdo adequado das estimativas a um plano
amostral simplificado.

Cadastro basico de selecao

O cadastro basico de selecdo da amostra da PMC é formado pelas
empresas comerciais varejistas que se encontram ativas na PAC.

Dentre as informagdes contidas no cadastro, as principais sdo: o Cadastro
Nacional da Pessoa Juridica - CNPJ, a Unidade da Federacdo onde esta sediada a
empresa, a atividade CNAE a 4 digitos, o valor da Receita Bruta de Revenda e uma
variavel que indica se a empresa atua em uma ou mais Unidades da Federacéo.

Plano amostral

O cadastro béasico de selecdo da pesquisa € estratificado por Unidade da
Federacéo e atividade PMC. Para cada um desses cruzamentos s&o criados dois
novos estratos: um estrato gerencial e um estrato natural. O estrato gerencial é
composto pelas empresas atuando em mais de uma Unidade da Federacao,
incluidas com certeza na amostra. As demais empresas constituem o estrato
natural, onde amostras independentes sdo dimensionadas e selecionadas.

Das variaveis existentes no cadastro basico de selecdo da PMC, utiliza-se a
Receita Bruta de Revenda para o dimensionamento da amostra a ser selecionada no
estrato natural de cada cruzamento Unidade da Federacdo versus Atividade PMC.

Foi utilizado um método proposto por Hidiroglou (1986) para estratifi-
cacao de uma populagédo assimétrica em dois estratos. O primeiro é compos-
to por empresas que entram com certeza na amostra e o segundo pelas
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demais empresas dessa populagcédo, onde uma amostra aleatdria simples sem
reposicdo € selecionada para representar esse ultimo.

Assim, em cada estrato natural de cada cruzamento Unidade da Federa-
¢cdo versus Atividade PMC é aplicado o método mencionado acima, sendo
criados entdao dois novos estratos, um estrato denominado certo e o outro
amostrado.

Céalculo do tamanho da amostra

O tamanho da amostra em cada estrato amostrado é calculado de forma a
assegurar que o estimador do total da variavel Receita Bruta de Revenda em cada
estrato natural tenha um coeficiente de variagdo de 10%. A expressdo utilizada
para calcular os tamanhos de amostra em cada estrato amostrado é dada por:

2.2
Ns Sg

ns—

- 1
eV (Y, +Yg)? +NgSZ )

S

ng € o tamanho do estrato amostral s;

Onde:

Y. € o total populacional da variavel Receita Bruta de Revenda no estrato
certo c;

Ys € o total populacional da variavel Receita Bruta de Revenda no estrato
amostrado s;

352 € a variancia da variavel Receita Bruta de Revenda no estrato amostrado s;
Ng € o namero de empresas no estrato amostrado s; e

CV ¢ o coeficiente de variacdo pré-fixado em 10% para o estimador de total
da varidvel Receita Bruta de Revenda em cada estrato natural.

Note que Y¢ +Ys ¢é o total da varidvel Receita Bruta de Revenda do
estrato natural correspondente.

O total da amostra da PMC ¢é dado pela soma dos tamanhos de amos-
tras obtidos em cada cruzamento Unidade da Federacdo, atividade PMC e
estrato de selecdo, onde por estrato de selecdo consideram-se os estratos
gerencial, certo e amostrado. Ao cruzamento Unidade da Federagdo, ativi-
dade PMC e estrato de selecdo, denominamos estrato final.

Nos cruzamentos definidos para a selecdo da amostra da PMC, a variavel
Unidade da Federacdo (u) pode assumir os valores de 1 a 27, correspondendo as
27 Unidades da Federacdo da pesquisa; a variavel atividade PMC (a) pode assumir
os valores de 1 a 11, correspondendo as atividades PMC definidas no Quadro 2;
e 0 estrato de selec&o (h) pode assumir os valores 1, 2 ou 3, correspondendo aos
estratos de selecao gerencial, certo ou amostrado, respectivamente.

Sao arredondados para cima os tamanhos amostrais fracionarios da-
dos por (1), bem como arbitra-se um valor minimo de dez unidades, quando
possivel, para o tamanho amostral de cada estrato amostrado. Sendo assim,
as empresas dos estratos amostrados com N_ < 10 s&o incluidas na amostra
com certeza, uma vez que para esses estratos N_= n_.
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Na Tabela 1 a seguir apresentam-se os totais da populacdo e da amostra
da PMC de 2003, por atividade e estrato de selecdo. Ressalta-se que essa
amostra € mantida até a selecdo de uma nova amostra, sendo que as perdas
obtidas ao longo da pesquisa sdo tratadas na etapa de controle e expansao
da amostra.

Tabela 1 - Nimero de empresas no universo e na amostra da Pesquisa Mensal de
Comeércio - PMC, por estrato de selecdo, segundo atividades - Brasil - 2003

Total Estrato gerencial Estrato certo Estrato amostrado
Atividades
N n Ng ng N, ne Ng ng

Total 20 069 9 878 1 068 1 068 2594 2594 16 407 6 216
Combustiveis e lubrificantes 2 289 735 77 77 189 189 2023 469
Hipermercados e supermercados 2799 1243 57 57 301 301 2441 885
Hipermercados, supermercados, pro-
dutos alimenticios, bebidas e fumo 4 349 1 900 76 76 510 510 3763 1314
Tecidos, vestuario e calgados 3022 1251 204 204 339 339 2 479 708
Méveis e eletrodomésticos 1151 828 141 141 179 179 831 508
Artigos farmacéuticos, médicos, orto-
pédicos, perfumaria e cosméticos 1097 688 38 38 165 165 894 485
Equipamentos e material para escri-
torio, informética e comunicagdo 334 303 47 47 101 101 186 155
Livros, jornais, revistas e papelaria 397 319 20 20 109 109 268 190
Outros artigos de uso pessoal e
domeéstico 1109 789 97 97 205 205 807 487
Veiculos, motocicletas, partes e
pecas 3 626 1835 251 251 488 488 2 887 1 096
Atacado e varejo de material de
construcédo 2 695 1230 117 117 309 309 2 269 804

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo de Servicos e Comércio, Pesquisa Mensal de Comércio 2003.

Controle da amostra

Em uma pesquisa por amostragem é essencial dispor de um sistema de
controle e acompanhamento da coleta das informacgdes nas unidades que com-
pbem a amostra, de forma a ndo comprometer a qualidade dos resultados finais.

O sistema de controle de amostra desenvolvido para a PMC compreende
0S seguintes pontos:

* uma etapa inicial, no primeiro més de pesquisa, no qual identificam-se
empresas selecionadas para a amostra da PMC que ja estejam extintas
ou que mudaram para local ignorado; aquelas cuja atividade exercida
nao pertenca ao ambito da pesquisa, ou que mesmo fazendo parte do
ambito ndo tenham sido selecionadas na atividade que de fato exercem,
ou ainda empresas cuja sede se encontra em Unidade da Federacdo
diferente daquela para a qual é selecionada. Tais empresas sdo exclui-
das da amostra;

* ¢, ao longo da pesquisa:

[1 acompanhamento e tratamento das situacGes de coleta usadas
para identificar ndo-resposta total;

[1 acompanhamento e tratamento das mudancas de classificacdo; e

[l acompanhamento e tratamento das empresas com mudanca
de Unidade da Federacdo da sede.



Metodologia da pesquisa IBGE

As situagOes de coleta sdo codificadas de forma a permitir a classifica-
¢cdo da situacdo operacional das empresas (em funcionamento, paralisada,
etc.) no més e ano de referéncia da pesquisa, bem como identificar os
diferentes tipos de nao-resposta.

O conjunto de situacdes de coleta previstas para a PMC é apresentado
no Quadro 3 a seguir:

Quadro 3 - Codigos e situagOes de coleta utilizados no controle da amostra
da Pesquisa Mensal de Comércio - PMC

Caodigo Situagéo de coleta

01 Empresa em operagéo

03 Empresa paralisada com informacéo de receita bruta de revenda

04 Empresa extinta com informacgé&o de receita bruta de revenda

05 Empresa paralisada sem informacgéo de receita bruta de revenda

06 Empresa extinta sem informacéo de receita bruta de revenda

07 Empresa extinta devido a fuséo, ciséo total ou incorporagéo

08 Empresa mudou para atividade ndo comercial no decorrer da pesquisa

09 Empresa mudou para local ignorado no decorrer da pesquisa

11 Empresa impossibilitada de prestar informacdes

15 Empresa transferiu-se para o interior da Regido Norte no decorrer da pesquisa

16 Empresa mudou para atividade comercial, porém fora do ambito da PMC no decorrer da pesquisa

17 Empresa mudou para outra atividade no &mbito da PMC no decorrer da pesquisa

18 Empresa extinta a partir do préximo més, com empresa de ligagdo que fara parte da pesquisa
e sem informacao da receita bruta de revenda no més

19 Empresa extinta a partir do préximo més, com empresa de ligagdo que fara parte da pesquisa
e com informacéo da receita bruta de revenda no més

20 Empresa se recusa a preencher o questionario no decorrer da pesquisa

21 Empresa faltosa

As empresas com situacdo de coleta 09, 11, 18, 20 e 21 tém seus
dados imputados, conforme metodologia apresentada no capitulo de calcu-
lo dos indicadores. Essas e as demais situacGes de coleta listadas no Quadro
3 dao origem a dois tratamentos que sdo aplicados na etapa de expansao
dos dados, descritos a seguir:

1 — Expanséo normal
Consiste em expandir pelo estimador simples os dados coletados ou

z

imputados. Este tratamento é aplicado as empresas que apresentam situa-
¢do de coleta 01, 03, 04, 09, 11, 18, 19, 20 ou 21.

2 — Expansdo com atribuicdo de zeros

Consiste em atribuir zero a variavel que nao possui informacéo e
seguir com a expansdo normal. Este tratamento é aplicado as empresas que

apresentam situacdo de coleta 05, 06, 07, 08, 15, 16 ou 17.
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Método de expansdo da amostra

Na etapa de selecdo da amostra, todas as empresas recebem um peso
amostral inicial, dado pela razdo entre o tamanho populacional do estrato final
e 0 seu tamanho de amostra correspondente.

Apobs a primeira fase do controle da amostra, os pesos dos estratos amos-
trados podem sofrer alteracfes de forma a incorporar todas as correcdes decor-
rentes dessa etapa, quando entdo um novo peso é calculado para cada empre-
sa, permanecendo com a mesma até uma nova selecdo de amostra.

Na expanséo da amostra da PMC, é utilizado o estimador simples, para se obter
totais para a varidvel investigada, sendo todos os célculos necessarios a estimacédo
dos totais de interesse executados independentemente, dentro de cada estrato final.

Doravante denomina-se estrato final uah ao cruzamento da Unidade da
Federacéo u, da atividade PMC a, e estrato de selecéo h.

Assim, o estimador simples para o total da variavel de pesquisa r (Receita
Bruta de Revenda), em um determinado cruzamento Unidade da Federacédo
versus Atividade PMC, é dado por:

é:la = Zzwuahruahj ’ h:1’2’3 j=1""’nuah
J

—~

Rua € o0 estimador do total da variavel r na Unidade da Federacdo u e
atividade PMC a;

Onde:

Nuan € 0 tamanho populacional no estrato final uah considerado, apos a etapa
inicial do controle de amostra;

Nuah € O numero de empresas na amostra pertencentes ao estrato final uah
considerado, ap6s a etapa inicial do controle de amostra;

N
uah n

uah

€ 0 peso amostral correspondente ao estrato final uah considerado;
uah

fuahj € O valor da variavel de pesquisa para a empresa j no estrato final uah
considerado.

Coleta de dados

Os instrumentos de coleta da PMC sdo, basicamente, o cadastro de
informantes da PMC e os questionarios da pesquisa.

O cadastro tem por objetivo definir a relacdo de informantes da pesquisa
e servir de apoio aos trabalhos internos de controle.

O questionario, em papel, contém, ja impresso, os dados cadastrais da
empresa, inclusive a classificagdo na CNAE, e investiga a Receita Bruta de
Revenda e o niumero de unidades locais por Unidade da Federacdo de atuacéo
da empresa. Além da versdo em papel, o informante da pesquisa dispbe da
versao eletrénica do questionario que é acessado via Internet. Nesta versdo, na
entrada de dados, € realizado um conjunto de criticas que permitem evitar erros
de digitacdo e controlar a qualidade das informagBes no momento da coleta.
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A coleta das informacfes € realizada mensalmente, estendendo-se nor-
malmente até o final do més.

Estimacao dos totais

O acompanhamento mensal do comércio varejista é feito através de
dois conjuntos de indicadores — Varejo e Varejo Ampliado — construidos a
partir das estimativas dos totais de Receita Bruta de Revenda das empresas
investigadas, agrupadas de acordo com as atividades descritas anteriormen-
te, por Unidades da Federacédo e para o Brasil.

Os indicadores sdo elaborados considerando-se as estimativas tanto em
valores a precos correntes — indicadores nominais — quanto em valores a
precos constantes — indicadores de volume. Os indicadores de volume séo
obtidos através de um deflator especifico construido a partir da reponderacéo
do indice Nacional de Precos ao Consumidor Amplo — IPCA e do Sistema
Nacional de Pesquisa de Custos e indices da Construcdo Civil — SINAPI,
aplicado as estimativas em valores a pregos correntes da Receita Bruta de
Revenda das empresas investigadas. O célculo dos indicadores requer, portan-
to, a estimativa dos totais das Receitas Brutas de Revenda a precos correntes
e a pregos constantes para cada um dos niveis de divulgagéo dos indices.

Para acompanhar o comércio varejista no tempo, a partir da variavel Ry; —
estimativa corrente do total da Receita Bruta de Revenda em cada cruzamento
Unidade da Federacdo por atividade PMC, definida anteriormente (item Méto-
do de Expansdo da Amostra), utiliza-se a relacdo de equivaléncia apresentada
no Quadro 4 a seguir, associando a variavel t ao periodo de referéncia, a partir
de janeiro de 2003.

Quadro 4 - Equivaléncia da variavel tempo com as variaveis ano e més
da Pesquisa Mensal de Comércio - PMC

Ano da pesquisa Més da pesquisa Tempo (t)

Janeiro 1

2003 a a
Dezembro 12

Janeiro 13

2004 a a
Dezembro 24

Janeiro 25

2005 a a
Dezembro 36

Nota: Essas relacfes seguem sucessivamente.

Assim, o total estimado da Receita Bruta de Revenda para uma dada
Unidade da Federacdo e atividade PMC, em um determinado tempo t de
interesse, passa a ser representado por ﬁltja , onde u representa a Unidade
da Federacéo, a representa a atividade PMC e t representa o tempo conside-
rado, isto é, 0 ano e més de interesse, a partir de janeiro de 2003. Logo, por
exemplo, o total estimado da receita bruta de revenda de janeiro de 2004,

da atividade 2, em S&o Paulo ( Ugp ), sera representado por R3S _ .
SP -
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As respostas obtidas na pesquisa passam por um processo de critica e
imputacdo, segundo a atividade PMC em que a empresa € classificada. Se a
informacéo de Receita Bruta de Revenda é considerada fora de um dado intervalo
de aceitacdo ou ndo é coletada até a data limite para o célculo dos indicadores,
seus valores sdo imputados. O processo de imputacdo considera a mediana, por
atividade PMC correspondente, da variacdo dos valores da Receita Bruta de Re-
venda informados pelas empresas selecionadas para a pesquisa no més de refe-
réncia, em relacdo aos valores declarados pelas mesmas empresas no més anteri-
or. O método utilizado para definir o intervalo de aceitagcdo da informacdo é o
desenvolvido por Hidiroglou e Berthelot (1986) para o Statistics Canada.

ApOs a etapa de critica e imputagdo de dados, seguem-se os procedi-
mentos de célculo das estimativas dos totais da Receita Bruta de Revenda a
precos correntes e a pregos constantes.

Totais da Receita Bruta de Revenda a precos correntes

As estimativas dos totais da Receita Bruta de Revenda a precos corren-
tes, a serem utilizadas no célculo dos indicadores da PMC, sé@o obtidas inde-
pendentemente para cada um dos estratos finais, que sdo compostos pelas
empresas pertencentes ao cruzamento da Unidade da Federacdo (u) com a
atividade PMC (a) e com o estrato de selecao (h).

Para cada uma das 27 Unidades da Federac&o da pesquisa, em cada uma
das 11 atividades PMC e em cada um dos 3 estratos de sele¢cdo, em um dado
tempo t, tem-se:

ﬁﬁfzzwuahfutahj , h=12,3 j=1,..,ng (2
J

Rﬁa é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes
na Unidade da Federacéo u, atividade PMC a, no tempo t;

Onde:

Wuah é 0 peso amostral do estrato final uah;

rl}ahj € Receita Bruta de Revenda da empresa j pertencente ao estrato final

uah, no tempo t;
Nuah € o0 nimero de empresas pertencentes ao estrato final uah.

Os totais estimados da Receita Bruta de Revenda a precos correntes séo calcu-
lados para os dois conjuntos de atividades (Varejo e Varejo Ampliado), em quatro
detalhamentos de agregacéo cada um: Brasil e por atividade PMC; Unidades da Fede-
racéo; e para um subconjunto de Unidades da Federacéo, por atividade PMC.

Tais estimativas séo obtidas a partir dos estimadores apresentados a seguir:
Rt é o0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes para

o Brasil, no tempo t;

~t ~t
R*=%>Rua » u=1,...27 a=1,3,4,5,6,7,8,9 para o varejo
u a

a=1,3,4,5,6,7,8,9,10,11 para o varejo ampliado
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da atividade PMC a, no tempo t;

=t =t
Ra = zRua ’ U:1,...,27
u

R! é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos

correntes na Unidade da Federacdo u , no tempo t ;

R = Zﬁj,a a=1,3,4,5,6,7,8,9 para o varejo
a

a=1,3,4,5,6,7,8,9,10,11 para o varejo ampliado

Onde:

R, é o0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes na

ua
Unidade da Federacdo U e na atividade PMC a, no tempo t;

u’ é um elemento do subconjunto U' composto por 12 Unidades da Federac&o:
Ceara, Pernambuco, Bahia, Minas Gerais, Espirito Santo, Rio de Janeiro,
Sao Paulo, Parana, Santa Catarina, Rio Grande do Sul, Goias e Distrito Federal.

Totais da Receita Bruta de Revenda a precos
constantes

Deflatores da pesquisa

Os indices de precos aplicados ao Sistema de Indicadores da PMC sé&o
derivados do IPCA mensal para as atividades PMC de 1 a 10, e do SINAPI para
a atividade 11 (atacado e varejo de materiais de construcdo), pesquisados e

divulgados pelo IBGE.

Sendo o IPCA definido somente para nove Regides Metropolitanas,
além de Brasilia e Goiania, seus valores foram utilizados para deflacionar a
Receita Bruta de Revenda dos respectivos estados e de um conjunto de
estados para os quais ndo se dispde dessas informacfes, sendo este conjun-

to definido como descrito no Quadro 5 abaixo.

Quadro 5 - Unidades da Federagdo e origem regional do IPCA aplicado

R; é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes

IBGE

Unidades da Federagéo Regido do IPCA
RO, AC, AM, RR, PA e AP Metropolitana de Belém
TO, MS, MT e GO Goiania
MA, PI, CE e RN Metropolitana de Fortaleza
PB, PE, AL e SE Metropolitana de Recife
BA Metropolitana de Salvador
MG Metropolitana de Belo Horizonte
ESeRJ Metropolitana do Rio de Janeiro
SP Metropolitana de S&o Paulo
PR e SC Metropolitana de Curitiba
RS Metropolitana de Porto Alegre
DF Distrito Federal
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O SINAPI fornece indices de precos de material de construgcédo especi-
ficos para cada Unidade da Federacéo.

Para fins de deflacionamento um maior detalhamento das atividades da
PMC ¢é adotado para torna-lo mais consistente. Esse detalhamento é definido
através dos grupos de produtos e classes da CNAE, para as atividades PMC 2
e 10, e classes da CNAE para as demais atividades e denominamos itens PMC
(p). Aos itens PMC associou-se os itens do IPCA que melhor representam o
comportamento de precos de cada grupo de produtos e/ou classes da CNAE
que compdem uma atividade PMC, conforme definido no Quadro 6 a seguir:

Quadro 6 - Associacao das atividades da Pesquisa Mensal de Comércio - PMC
aos itens do IPCA

(continua)
Peso nos
Atividades da PMC Itens da PMC .
tvidades da ens da Itens do IPCA itens da PMC
@ (P
(1)
1- Combustiveis e ) .
e 1- CNAE 50.50-4 5104 - Combustiveis (veiculos) 1,0000
lubrificantes
1- Grupo de produto: alimentos . < .
CNAES: 52.11-6 e 52.12-4 11 - Alimentagdo no domicilio 1,0000
2- Grupo de produto: consumo . .
63 - Cuidados pessoais 1,0000
2 - Hipermercados e pessoal CNAEs: 52.11-6 e 52.12-4 P !
supermercados 3- Grupo de produto: consumo . .
residencial CNAEs: 52.11-6 e 52.12-4 | 2104 - Artigos de limpeza 1,0000
4- Grupo de produto: outros o
CNAEs: 52.11-6 € 52.12-4 Indice geral do IPCA 1,0000
1- CNAE 52.13-2 11 - Alimentagdo no domicilio 1,0000
2- CNAE 52.14-0 11 - Alimentagdo no domicilio 1,0000
1111 - Leite e derivados 0,5324
3- CNAE 52.21-3 1112 - Panificados 0,4676
3- Produtos alimenticios,
. 4- CNAE 52.22-1 1201061 - Doces 1,0000
bebidas e fumo
5- CNAE 52.23-0 1107 - Carnes 1,0000
6- CNAE 52.24-8 1114 - Bebidas e infusbes 1,0000
11 - Alimentagédo no domicilio 0,9301
7- CNAE 52.29-9 7202 - Fumo 0,0699
1- CNAE 52.31-0 4401 - Tecidos e armarinho 1,0000
4- Tecidos, vestudrio 2- CNAE 52.32-9 41 - Vestuario 1,0000
e calcados
3- CNAE 52.33-7 42 - Calcados e acessorios 1,0000
32 - Aparelhos eletroeletronicos 0,9369
5- Moveis e eletrodomés- | - CNAE 52.42-6 7201008 - Disco 0,0631
ticos
2- CNAE 52.43-4 3101 - Mobiliario 1,0000
6- Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, 1- CNAE 52.41-8 6101 - Produtos farmacéuticos 1,0000
perfumaria e cosméticos
7- Equipamentos e mate-
rial para escritério, infor- 1- CNAE 52.45-0 3202028 - Microcomputador 1,0000
matica e comunicagdo
8101018 - Livro didatico 0,1662
C L i i 8102001 - Jornal diario 0,2895
8- Livros, jomais, 1- CNAE 52.46-9
revistas e papelaria 810200 - Revista ndo técnica 0,2533
8103 - Papelaria 0,291
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Quadro 6 - Associacdo das atividades da Pesquisa Mensal de Comércio - PMC
aos itens do IPCA
(concluséo)

. Peso nos
A PM | PM
tividades da PMC tens da PMC Itens do IPCA itens da PMC
@ P
(1)
1104 - Aclcares e derivados 0,1083
1112003 - Biscoitos 0,0825
3102 - Utensilios e enfeites 0,2551
3103 - Cama, mesa e banho 0,1293
1- CNAE 52.15-9
41 - Vestuéario 0,1479
9- Outros artigos de uso 42 - Calgados e acessorios 0,0617
pessoal e doméstico 63 - Cuidados pessoais 0,0795
indice geral do IPCA 0,1357
43 - Jdias e bijuterias 0,2701
6102 - Oculos e lentes 0,2177
5- CNAE 52.49-3
72010109 - Bicicleta 0,1303
7201023 - Brinquedos 0,3819
1-Grupo de produto: veiculos novos .,
CNAEs: 50.10-5, 50.30-0 e 50.41-5 5102001 - Automével novo 1,0000
10- Veiculos, motocicletas,| 2- Grupo de produto: veiculos usados
5102020 - Automovel usado 1,0000
partes e pegas CNAEs: 50.10-5, 50.30-0 e 50.41-5
3- Grupo de produto: partes e pegas 5102009 - Acessoérios e pecas 0,7136
CNAEs: 50.10-5, 50.30-0 e 50.41-5 5102010 - Pneu e camara-de-ar 0,2864
11- Atacad jod - - .
_aca oe vareJo~ € 1- CNAE 51.53-5 Material de construcéo SINAPI 1,0000
material de construgéo 2- CNAE 52.44-2

(1) O peso nos itens da PMC foi obtido a partir da reponderagdo dos pesos dos itens do IPCA de agosto de 1999.

Os precos do més de julho de 2003 sdo adotados para referéncia das
Receitas Brutas de Revenda a precos constantes — indice de precos de julho
de 2003=1. O deflator PMC, para uma dada Unidade da Federacao u, ativi-
dade PMC a e item PMC p, em um dado tempo de referéncia t, é obtido
pelo encadeamento dos itens dos indicadores de precos associados de julho
de 2003 até o tempo t, segundo:

g7 1
D|_| —— , se t<6
O=t+1 P’
0 uap
ot =[O
uap — U1, se t=7
[l
Oy
0 [
BDSIPuap , Sse t=>8

t . R . . . .
Duap o deflator PMC, aplicado as estimativas dos totais das Receitas Brutas

de Revenda das empresas da Unidade da Federacdo u, atividade PMC
a, item PMC p, no tempo t;

Onde:

wp € 0 indicador de precos mensal associado ao item PMC p, da atividade
PMC a, segundo a Unidade da Federacdo u, no tempo t=i.
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Totais da Receita Bruta de Revenda deflacionada

As estimativas dos totais da Receita Bruta de Revenda a precos cons-
tantes sdo calculadas deflacionando-se os totais estimados da Receita Bru-
ta de Revenda a precos correntes. Os deflatores PMC sédo definidos para
atividade versus item PMC, segundo as Unidades da Federacdo, conforme
0s Quadros 6 e 7. O deflacionamento implica a necessidade de obtencéo
das estimativas dos totais da Receita Bruta de Revenda neste nivel. Para
tanto, as empresas das atividades PMC 2 e 10 tém sua Receita Bruta de
Revenda, por Unidade da Federacéo, distribuida de acordo com os percentu-
ais declarados em seus grupos de produtos.

Assim, o total estimado da Receita Bruta de Revenda a precos correntes
para cada um dos itens PMC, associados a uma atividade PMC, por Unidade da
Federacdo, em um dado tempo t, é dado por:

€ o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes

correspondente a uma dada Unidade da Federacdo u, atividade PMC a
e item PMC p;

pt
Ruap

’\t _ t . -
Ruap B % Zwuah ruahjp , h=123 I=1,....,Nyan
J

Onde:

t . .
"uahjp € o total da Receita Bruta de Revenda da empresa j, correspondente ao

item PMC p, no estrato final uah;

Wuah € 0 peso amostral correspondente ao estrato final uah;

Nuah é nimero de empresas no estrato final uah.

Os totais estimados da Receita Bruta de Revenda a precos constantes
séo definidos, entdo, de forma semelhante a dos totais a pre¢os correntes, para
o Brasil e por atividade PMC; para Unidade da Federacao e, para o subconjunto
de 12 Unidades da Federacdo U’, definido anteriormente, por atividade PMC.

RD! € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para
0 Brasil, no tempo t, a precos de julho de 2003;

bt
Ruap u=1,...,27

RD' =333 :
u ap Dltjap
a=1,3,4,5,6,7,8,9 para o varejo

a=1,3,4,5,6,7,8,9,10,11 para o varejo ampliado
p Py

Onde:

Pa € o conjunto de itens PMC correspondentes a atividade PMC a.

Rf);f1 € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada da
atividade PMC a, no tempo ft;
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R

t
=2, u=1,..,27 p O Pa
Duap

=t
RDazzz
up

R'[SltJ € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada para
a Unidade da Federacédo u, no tempo t;

RD! = Riap
CI 2 2 Dt
a p Yuap

, a=1,3,4,5,6,7,8,9 para o varejo

a=1,3,4,5,6,7,8,9,10,11 para o varejo ampliado
p UPa

R'Ijs.a € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada na
Unidade da Federacédo u’, na atividade PMC a, no tempo t;
~t
RDY . = Rurap 0P g u
va = th— : PO P u
p

u ap

Base de calculo para os indices: estimadores da
média mensal dos totais da Receita Bruta de
Revenda do ano de 2003

A estimativa dos totais da Receita Bruta de Revenda, adotada como referén-
cia da série temporal dos numeros-indices, € a média das estimativas dos totais de
Receitas Brutas de Revenda mensais, do ano de 2003, a precos correntes para 0s
indices nominais e a precos de julho de 2003 para os indices de volume.

As estimativas sdo definidas em todos os niveis descritos anteriormente,
isto é, para os dois conjuntos de atividades (varejo e varejo ampliado), para o
Brasil, atividade PMC, para Unidade da Federacdo e, para um subconjunto de
Unidades da Federacéo, por atividade PMC. A média mensal utilizada é a arit-
mética simples, definida como 1/12 da soma das estimativas dos totais de
Receitas Brutas de Revenda, dos meses de janeiro a dezembro do ano de 2003.

Estimadores da média mensal nominal

RVINZ003  é o estimador da média mensal nominal dos totais da Receita
Bruta de Revenda do ano de 2003, para o Brasil;

SR

RMVIN 2003 - t Cot=1,...,12
12
~ 2003 . . . ) )
RMNa € o estimador da média mensal nominal dos totais da Receita
Bruta de Revenda do ano de 2003, para a atividade PMC a;
) > R,
RMNZCOS - € t=1,..12

a 12
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RI\A/INU2 003 é o estimador da média mensal nominal dos totais da Receita Bruta

de Revenda do ano de 2003, para a Unidade da Federacéo u;
=t
2Ry

RN 2003 _ t=1,...,12

u 12 ’
RI\A/INE(;O3 € o estimador da média mensal nominal dos totais da Receita Bruta
de Revenda do ano de 2003, para o cruzamento da Unidade da

Federacdo u’ com a atividade PMC ga;

Estimadores da média mensal de volume

RMV/2%0% é o estimador da média mensal de volume dos totais da Receita
Bruta de Revenda deflacionada do ano de 2003, para o Brasil;

RD'
RMV23="C = t=1,.,12
12
RI\A/IVaL2 003 € o estimador da média mensal de volume dos totais da Receita Bruta
de Revenda deflacionada do ano de 2003, para a atividade PMC a;
S RD;
RV 2003 = t Cot=1,...,12
a 12
~ 2003 . - .
RMVu € o estimador da média mensal de volume dos totais da
Receita Bruta de Revenda deflacionada do ano de 2003, para a
Unidade da Federacéo u;
3 R0
R|\7|V2003 - t , t=1,...,12
u 12
RI\A/IVU?S;O?’ € o estimador da média mensal de volume dos totais da Receita

Bruta de Revenda deflacionada do ano de 2003, para o cruzamento
da Unidade da Federagcéo u’ com a atividade PMC a;

Y RDia
RMV?OOS — t , t=l,,12
ua 12

Sistema de indicadores

O desempenho do comércio varejista € medido através dos indices
nominais e de volume, obtidos a partir das Receitas Brutas de Revenda das
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empresas pesquisadas. Os dois conjuntos de indices sdo calculados para o
Comeércio Varejista e para o Comércio Varejista Ampliado.

indices nominais

Sao indices que relacionam, no tempo, as Receitas Brutas de Revenda
a precos correntes. Calculam-se quatro indices nominais: o indice base fixa
nominal, o indice mensal nominal, o indice acumulado no ano nominal e o
indice acumulado 12 meses nominal.

indice nominal base fixa

Esse indice compara a Receita Bruta de Revenda do més, a pregos cor-
rentes, com a média mensal da Receita Bruta de Revenda no ano de 2003,
sendo calculado para quatro niveis: Brasil, atividade, Unidade da Federacao e,
para o subconjunto U’ de 12 Unidades da Federagcdo, por atividade PMC.

INBE! € o estimador do indice nominal base fixa do comércio varejista (ou

varejista ampliado), para o Brasil, no tempo t;
=t
INBF' =—R____=100

R|\7|N 2003

IN@F; é 0 estimador do indice nominal base fixa do comércio varejista
(ou varejista ampliado), para a atividade PMC a, no tempo t;

INBF! =& w100
a R|\7|N 2003

a
|N§Fl} € o estimador do indice nominal base fixa do comércio varejista (ou

varejista ampliado), para a Unidade da Federacdo u, no tempo t;
=t
~ R
t u
INBF,, =————*100
" RMNZO93

u
IN’BSFJ.a é o estimador do indice nominal base fixa do comércio varejista (ou
varejista ampliado), para o cruzamento da Unidade da Federacédo

U com a atividade PMC a, no tempo t;
~t
~ R
t ua
INBF ., =—=2_—*100
Y% RMN 2003

ua
indice nominal mensal

Esse indice compara a Receita Bruta de Revenda do més, a precos
correntes, com a receita do mesmo més do ano anterior, sendo calculado
para quatro niveis: Brasil, atividade, Unidade da Federacdo e, para o subcon-
junto U’ de 12 Unidades da Federacéo, por atividade PMC.

Especialmente para o ano de 2004 os indices foram construidos enca-
deando-se a série de base 2000=100 com a série de base 2003=100. O
procedimento de encadeamento adotado recalculou a série de base 2000=100
transferindo sua referéncia para 2003=100, dividindo-se cada indice pela
meédia dos indices de 2003. Os indices mensais foram calculados pela razado
entre os indices de base fixa de um més com o mesmo més do ano anterior.
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INMY € o estimador do indice nominal mensal do comércio varejista (ou
varejista ampliado), para o Brasil, no tempo t;

~ R

INMt :F,';—_*].OO, t=>13

t-12

Onde:

=t-12 : :
R € o0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos

correntes, para o Brasil, no tempo t-12.

INM:1 € o estimador do indice nominal mensal do comércio varejista (ou varejista
ampliado), para a atividade PMC a, no tempo t;

=t
MY = 2100, t>13
a pt-12 T
a
Onde:
R'™2 & o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos

a
correntes, para a atividade PMC a, no tempo t-12.

INMS € o estimador do indice nominal mensal do comércio varejista (ou
varejista ampliado), para a Unidade da Federacdo u, no tempo t;
St
~ ¢ R,
INM' =——=—-*100, t>13

u’ st-12
RU
Onde:
ﬁs_lz é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos
correntes, para a Unidade da Federacdo u, no tempo t-12.
INMS.a é o0 estimador do indice nominal mensal do comércio varejista (ou
varejista ampliado) para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’
com a atividade PMC a, no tempo t;
h‘t
vt - Tua
INM,; _—ﬁt—12 100, t =13
ua
Onde:
'R‘ltj._alz é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos

correntes, para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com a
atividade PMC a, no tempo t-12.
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indice nominal acumulado no ano

Esse indice compara a Receita Bruta de Revenda acumulada no ano
com igual periodo do ano anterior, sendo calculado para quatro niveis: Bra-
sil, atividade, Unidade da Federacdo e, para o subconjunto U’ de 12 Unida-
des da Federacdo, por atividade PMC.

O célculo destes indices considera as seguintes variaveis: r e q, onde:

r = resto na divisédo de t (tempo considerado) por 12;
g = quociente na divisdo de t por 12.

INAAL € o estimador do indice nominal acumulado no ano do comércio varejista
(ou varejista ampliado), para o Brasil, no tempo t;

=12x+y
z R

~TaxDry | 100 ﬁ

y
>R
y

INAAL =

ININ
< <
ININ

r
12 e

Onde:

§12X+y € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pre¢os correntes,
para o Brasil, no tempo t =12x +vy;

§12(X-1)+y € 0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos
correntes, para o Brasil, no tempo t =12(x -1) +vy.

IN’AA;:1 €é o estimador do indice nominal acumulado no ano, do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para a atividade PMC a, no tempo t;

=12x+y
t ZRa
INAAL = Y *100 Asysr e x=¢0 , se r>0 ;5
512(x-1)+y ﬁsyslz x=q-1, se r=0t 13

2 Ra
y

Onde:
12x+y . . .
Ry € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos
correntes, para a atividade PMC a, no tempo t =12x +vy;
Rlz(x_l)+y € o0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos

a
correntes, para a atividade PMC a, no tempo t =12(x —-1) +y.

INRAE é o0 estimador do indice nominal acumulado no ano do comércio varejista
(ou varejista ampliado), para a Unidade da Federagdo u, no tempo ft;
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Z§12X+y

u

~t _ vy Sy<sr e X=q , se r>0 513
INAA, = =12(x-1)+y *100 , ﬁsy <12 Xx=q-1 se r=0

2Ry
y

Onde:

=12x+y

R, € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precgos

correntes, para a Unidade da Federacdo u, no tempo t=12x+y;

ﬁlZ(x—1)+y € 0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes,
u para a Unidade da Federagdo u, no tempo t=12(x-1)-+Yy.

INRA\E.a € 0 estimador do indice nominal acumulado no ano do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para o cruzamento da Unidade da
Federacdo u’ com a atividade PMC a, no tempo t;

=12x+y
zRu'a Sy<sr e xX=q , se r>0
IN'AAtJ =Y ________*100 <y<12 e x=q-1 se r=0 t213
fa =12(x-1)+y V== d
R,
ua
Onde:
=12x+y . . .
Ria € o0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos

correntes, para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com a
atividade PMC a, no tempo t=12x-+y;

~12(x-1)+y € O estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos

Rira correntes, para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com a
atividade PMC a, no tempo t=12(x-1)+y.

indice nominal acumulado 12 meses

Esse indice compara a Receita Bruta de Revenda acumulada nos ualtimos
12 meses a precos correntes com os 12 meses imediatamente anteriores, sendo
calculado em quatro niveis: para o Brasil, atividade, Unidade da Federacéo e,
para o subconjunto U’ de 12 Unidades da Federacédo, por atividade PMC.

|N’A1_2t é o estimador do indice nominal acumulado 12 meses, do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para o Brasil, no tempo t;
Lo
z R
INAL2" = =L x100 |, t224
z §|—12
Onde: =t
R' é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes,

para o Brasil, no tempo t=i;
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ﬁi—lz € o0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos

correntes, para o Brasil, no tempo t=i-12.

IN’,5‘1_2:1 € o0 estimador do indice nominal acumulado 12 meses do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para a atividade PMC a, no tempo t;

Onde:
ﬁ; € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes,
para a atividade PMC a, no tempo t = ;
§;—12 € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes,
para a atividade PMC a, no tempo t =j -12.

”\@126 € o estimador do indice nominal acumulado 12 meses do comércio varejista
(ou varejista ampliado), para a Unidade da Federacdo u, no tempo t;

Onde:

ﬁlij € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes,

para a Unidade da Federacédo u, no tempo t =i;
ﬁlij_lz € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes,

para a Unidade da Federacdo u, no tempo t =j -12.

INAL2E € o estimador do indice nominal acumulado 12 meses do comércio
ua

varejista (ou varejista ampliado), para o cruzamento da Unidade
da Federacdo u’ com a atividade PMC a, no tempo t;

Lo
~ ¢ ) zRu'a
INAL2,,, == *100

. t=224
=i-12

z Ru' a

=t-11
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Onde:

R' & o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes,
para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com atividade PMC a,

no tempo t=ij

ua

—~

R'~12 ¢ o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes,
ua

para o cruzamento da Unidade da Federagdo u’ com a atividade PMC a,
no tempo t=i-12.

indices de volume

Sao indices que relacionam, no tempo, as Receitas Brutas de Revenda
a precos constantes. Sdo calculados para os dois conjuntos de atividades:
Varejo e Varejo Ampliado, através de quatro indices de volume: o indice de
volume base fixa, o indice de volume mensal, o indice de volume acumulado
no ano e o indice de volume acumulado 12 meses.

indice de volume base fixa

Esse indice compara a Receita Bruta de Revenda do més, a precos cons-
tantes, com a média mensal da Receita Bruta de Revenda no ano de 2003,
sendo calculado em quatro niveis: Brasil, atividade, Unidade da Federacao e,
para o subconjunto U’ de 12 Unidades da Federagéo, por atividade PMC.

\VBE! € o estimador do indice de volume base fixa do comércio varejista
(ou varejista ampliado), para o Brasil, no tempo t;
St RD"
IVBF " = ———*100

R|\7|V 2003

Onde:

=t . . .
RD" é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada para
0 Brasil, no tempo t;

RVIV2003 € o estimador da média mensal de volume dos totais da Receita
Bruta de Revenda do ano de 2003, para o Brasil.

IV§F; € o estimador do indice de volume base fixa do comércio varejista (ou
varejista ampliado), para a atividade PMC a, no tempo t;

=t
- RD
IVBF, =——2__*100

. , 2003

RMV,

Onde:

Rf)(,f1 é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada para
a atividade PMC a, no tempo t;
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RI\A/IVa2003 € o estimador da média mensal de volume dos totais da Receita

Bruta de Revenda do ano de 2003, para a atividade a.

IV§FJ € o estimador do indice de volume base fixa do comércio varejista
(ou varejista ampliado), para a Unidade da Federacdo u, no tempo ft;

~ ¢  RD}
IVBF! = ——4__*100

u R|\7|V 2003

u

Onde:

R'IISS € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para
a Unidade da Federacdo u, no tempo t;

RV 2093 € o estimador da média mensal de volume dos totais da Receita
u Bruta de Revenda do ano de 2003, para a Unidade da Federacéo u.

I\VBE! € o estimador do indice de volume base fixa do comércio varejista (ou
varejista ampliado), para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’
com a atividade PMC a, no tempo t;

=t

~ RD
t - ua *
IVBF, , = —R|\7|V 5003 100
ua

Onde:
Rﬁ&.a € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada para o

cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com a atividade PMC a, no tempo t;
RI\7IVU?203 € 0 estimador da média mensal de volume dos totais da Receita

Bruta de Revenda do ano de 2003, para o cruzamento da Unidade
da Federacdo u’ com a atividade PMC a.

indice de volume mensal

Esse indice compara a Receita Bruta de Revenda do més, a precos
constantes, com a receita do mesmo més do ano anterior, sendo calculado
para os dois conjuntos de atividades (Varejo e Varejo Ampliado), em quatro
niveis: Brasil, atividade, Unidade da Federacdo e, para o subconjunto U’ de
12 Unidades da Federacdo, por atividade PMC.

Especialmente para o ano de 2004 os indices foram construidos enca-
deando-se a série de base 2000=100 com a série de base 2003=100. O
procedimento de encadeamento adotado recalculou a série de base 2000—=100
transferindo sua referéncia para 2003=100, dividindo-se cada indice pela
meédia dos indices de 2003. Os indices mensais foram calculados pela razao
entre os indices de base fixa de um més com o mesmo més do ano anterior.

vmt € o estimador do indice de volume mensal do comércio varejista (ou
varejista ampliado), para o Brasil, no tempo t;
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=t

VM *100 , t=13

R'Ijt—lz

Onde:

=t . . .
RD" é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para
0 Brasil, no tempo t;

Rﬁt‘lz é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,

para o Brasil, no tempo t-12.

I\7M€ti é o estimador do indice de volume mensal do comeércio varejista (ou
varejista ampliado), para a atividade PMC a, no tempo t;

RD!
WM! =2 x100 . t>13

a  _~t-12
RD,

Onde:

R'[S:1 é estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para a
atividade PMC a, no tempo t;

RB;_lz € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para

a atividade PMC a, no tempo t-12.

I\7MltJ é o estimador do indice de volume mensal do comércio varejista (ou
varejista ampliado), para a Unidade da Federagdo u, no tempo t;

RD,
RD

u

Onde:

RBS € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para

a Unidade da Federagdo u, no tempo t;
Rﬁltj_lz é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,

para a Unidade da Federac&o u, no tempo t-12.

-~ t . . , . L. ..
IVM;, €0 estimador do indice de volume mensal do comércio varejista (ou

varejista ampliado), para o cruzamento da Unidade da Federacédo u’
com a atividade PMC a, no tempo t ;
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=t
~ RD,.
VM, = —Y2 *100 , t>13
R'Ijt—12
ua
Onde:
R'Iﬁltj.a é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada
para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com a atividade
PMC a, no tempo ft;

RBE._;Z é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada

para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com a atividade
PMC a, no tempo t-12.

indice de volume acumulado no ano

Esse indice compara as Receitas Brutas de Revenda deflacionadas acu-
muladas no ano considerado com igual periodo do ano anterior, sendo calcu-
lado em quatro niveis: Brasil e por atividade, Unidade da Federacdo e, para o
subconjunto U’ de 12 Unidades da Federacdo, por atividade PMC.

O calculo destes indices considera as seguintes variaveis: r e q, onde:

r = resto na divisdo de t (tempo considerado) por 12;

g = quociente na divisdo de t por 12.

IVAAL € o estimador do indice de volume acumulado no ano do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para o Brasil, no tempo t;

2R612x+y
~t_ Yy Sysr e x=q, ser>0
IVAA™ = ZRBlZ(X—1)+y *100 , Esy <12 e x=9q-1 ,se r=0 t=13

y
Onde:

R512X+Y € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,
para o Brasil, no tempo t =12x +vy;

R'[312(X-1)+y € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,
para o Brasil, no tempo t =12(x -1) +y.

IV’AA:1 € 0 estimador do indice de volume acumulado no ano do comeércio varejista
(ou varejista ampliado), para a atividade PMC a, no tempo t;

112
Y RDz“*™Y
~ ¢y - <ysr e X=q , se r>0
IVAA = ZRBlZ(x—1)+y 100 , ﬁsy <12 e x=gq-1, se r=0 t=13
a
y
Onde:
R[A);2X+y € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,

para a atividade PMC a, no tempo t =12x +vy;
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RDLAX1)*Y é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,
a
para a atividade PMC a, no tempo t =12(x -1) +y.

~ t . . T L, .
IVAA, € o estimador do indice de volume acumulado no ano do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para a Unidade da Federacdo u, no

tempo t;
3 RBL2<Y
~t_ Yy Sy<sr e X=q , se r>0
v _ZRﬁlz(x—l)w*loo ’ Esyslz e x=9g-1 se r=0 t=13
u
y
Onde:
R5$2X+y € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,

para a Unidade da Federagdo u, no tempo t=12x-+vy;

RDLAX1)*Y é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,
u . ~
para a Unidade da Federacdo u, no tempo t=12(x-1)-+y;

IVAA\E.a € o estimador do indice de volume acumulado no ano do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para o cruzamento da Unidade da
Federacdo u’ com a atividade PMC a, no tempo t;

R12x+y
z RDu' a

N IN
N IN

t Yy * ysr
IVAA\J'a_ZR’Ile(x—l)+y 100 ’E y<12 e
ua
y

Onde:

Rf)ﬁ.za“y € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,
para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com a atividade

PMC a, no tempo t=12x-+y;

RDLAX1)*Y é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,

e para o cruzamento da Unidade da Federagc&o u’ com a atividade
PMC a, no tempo t=12(x-1)-+y.

indice de volume acumulado 12 meses

Esse indice compara as Receitas Brutas de Revenda deflacionadas
acumuladas nos ultimos 12 meses com 0s 12 meses imediatamente ante-
riores, sendo calculado em quatro niveis: para o Brasil, atividade, para
Unidade da Federacdo e, para o subconjunto U’ de 12 Unidades da Fede-
racdo, por atividade PMC.
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|V§12t é o0 estimador do indice de volume acumulado 12 meses do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para o Brasil, no tempo t;

LN
S RD
VA2 = _i=t=11 w900 | t224

R'Iji -12

i=t-11

M~

Onde:

Rﬁi € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para
0 Brasil, no tempo t =i;

Rﬁi—lz é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,
para o Brasil, no tempo t =j-12.

IV'A12:1 € o estimador do indice de volume acumulado 12 meses do comércio
varejista (ou varejista ampliado), para a atividade PMC a, no tempo t;

LN

z RD,
VA2, ==t *100

~i-12
z RDa
i=t-11

L t=24

Onde:

R[A);l € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para
a atividade PMC a, no tempo t =i;
R'ﬁ;_lz é 0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,

para a atividade PMC a, no tempo t =i -12.

-~ t . . , . . .
IVA1_2u € o estimador do indice de volume acumulado 12 meses do comércio

varejista (ou varejista ampliado), para a Unidade da Federacdo u,
no tempo t;

LN
S RD,
IVAL2, = =111 =100
=~i-12
S RD,
i=t-11

1224

Onde:

RD' € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para
a Unidade da Federacdo u, no tempo t =i;

RD'™2 é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,
u . x
para a Unidade da Federacdo u, no tempo t =i -12.
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~ _t . . L
IVA1.2u.a € o estimador do indice de volume acumulado 12 meses do

comércio varejista (ou varejista ampliado), para o cruzamento da
Unidade da Federacdo u’ com a atividade PMC a, no tempo t;

LN
= t . z RDu‘a
VA2, = A=t-11 %100 L, t=24
~i-12
z RDu'a
i=t-11
Onde:

R'Ijlij. a € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada, para

0 cruzamento da Unidade da Federacédo u’ com atividade PMC a, no
tempo t=i;

RD' 12 ¢ o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada,
ua

para o cruzamento da Unidade da Federacdo u’ com a atividade
PMC a, no tempo t=i-12.

Célculo da contribuicéo

A variagcdo mensal, nominal e de volume do comércio varejista e do
comércio varejista ampliado do Brasil e das 12 Unidades da Federagédo sele-
cionadas, pode ser expressa como a soma das contribuicbes de cada ativida-
de PMC. Esta medida é resultante da multiplicacdo da variacdo da atividade
pela participacdo da Receita Bruta de Revenda da mesma no total da Recei-
ta Bruta de Revenda do varejo em questéo.

Contribuicao das atividades da pesquisa na
variacdo nominal mensal

Na variacao do varejo e varejo ampliado - Brasil

CVNB; é o0 estimador da contribuicdo da variagdo nominal mensal da
atividade PMC a, no Brasil, no tempo t;

St 5t-12
=t _ Bﬂ Ra Hk H Ra _ -
CVNB, = W_lﬁ 1000 * — =5 a=1,3,4,5,6,7,8,9 para o varejo
a

H R

a=1,3,4,5,6,7,8,9,10,11 para
0 varejo ampliado
t>13

Onde:

—~

R; é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes
no Brasil, na atividade PMC a, no tempo t;
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Rt712 ¢ o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes

no Brasil, no tempo t-12;

ﬁ;'lz € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a pregos correntes

da atividade PMC a, no tempo t-12.

Na variagao do varejo e varejo ampliado — Unidades da Federagao
selecionadas

Esta contribuicdo é estimada para o subconjunto de Unidades da Fe-
deracdo selecionadas.
Cvﬁu'; € o estimador da contribuicdo da variagdo nominal mensal da
atividade PMC a, na Unidade da Federacdo u’;
t St-12
~ R, R,
CVNu';zEH Ja_ _ H*100@ * Hda 0 ypou t=213
t-12 St-12
3 10 RS

ua
a=—1,3,4,5,6,7,8,9 para o varejo

a=1,3,4,5,6,7,8,9,10,11
para o varejo ampliado

Onde:

—~

RY & o estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes

ua
na Unidade da Federacdo u’, na atividade PMC a, no tempo t;

ﬁ;._lz € o0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes

na Unidade da Federacdo u’, no tempo t-12;

=t-12

R, € 0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda a precos correntes

na Unidade da Federacédo u’, atividade PMC a, no tempo t-12.

Contribuicao das atividades da pesquisa na variacao
de volume mensal

Na variacao do varejo e varejo ampliado - Brasil

CV\7B€ti € o estimador da contribuicdo da variacdo de volume mensal da
atividade PMC a, no Brasil, no tempo t;

=t-12
RD,

=t
~ RD
CvVB; _H r8, —15*1009 * 8 213
Lot 12 ﬁ RO 12
1Fo: H
a=1,3,4,5,6,7,8,9 para o varejo
a=1,3,4,5,6,7,8,9,10,11 para o

varejo ampliado
Onde:

RB; é o0 estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada da
atividade PMC a, no Brasil, no tempo t;
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R’[‘)t—lz € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada

no Brasil, no tempo t-12;

Rf);'lz é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada da

atividade PMC a, no tempo t-12.

Na variagao do varejo e varejo ampliado — Unidades da Federagao
selecionadas

Esta contribuicdo é estimada para o subconjunto u’ de Unidades da
Federac&o selecionadas.

CVVu'; € o estimador da contribuicdo da variagdo de volume mensal da
atividade PMC a, na Unidade da Federacdo u’, no tempo t;
=t ~t-12
~ RD . RD,,
cvvu‘,flzEH va_ _ H*100@ * —Ya_gypu t213
RBt_lz ﬁ R'Ijt—12
ua B )
a=1,3,4,5,6,7,8,9 para o varejo
a=1,3,4,5,6,7,8,9,10,11 para o
varejo ampliado

Onde:

Rf)ltj.a é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada na
Unidade da Federacdo u’ e atividade PMC a, no tempo t;

Rf)ltj._12 € o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada

na Unidade da Federacdo u’, no tempo t-12;

Rf)ltj:laz é o estimador do total da Receita Bruta de Revenda deflacionada na

Unidade da Federacdo u’, atividade PMC a, no tempo t-12.

Estimacao da precisao dos indicadores

O calculo das estimativas de variancia e dos coeficientes de variagédo
dos indicadores da PMC expressa a medida de precisdo dos indices. Nesta
edicdo, o IBGE apresenta as formulas de calculo destas medidas para 0s
indices nominais mensais.

indice nominal mensal - Brasil

=t

A variancia desse estimador é estimada por:

VLI 1 N h(N hon h) 2 = o tfa2 Spopt
Var(INM') = HZ uahTuah uah/[g2 @NM Sty - ZENM @ ¢tz
n r-uah r uah rr uah

ﬁit —12§ ah uah
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Onde:

O estimador do coeficiente de variagdo para o INM® é dado por:

=liKingt
e {INm? )= —Wjir\T i) *10C

t

indice nominal mensal — atividades da pesquisa

'R‘t

a
A variancia desse estimador & estimada por:

\/ér(INM )= $12g§ Uh o nUh ruh E’N\Mtg 2t12 ZENM @”'ﬂuh%

oM ) = Var\Nm, ) [IATM;)*loc

INM

indice nominal mensal - Unidades da Federacéo

St




IBGE. Pesquisa mensal do comércio

A variancia desse estimador é estimada por:

Var(INm )_§‘12§§ anNan =" %rah Eﬁmtﬁz 1z, —ZENM ey %

cv //\TM5): VaryNm, ) (”Vw)*loc

INM

Indice nominal mensal - Unidades da Federacéo x
atividades da pesquisa

'R‘t

— t _ u-a

INM;, = 55, t213
Ry a

A variancia desse estimador é estimada por:

Var(INM EZ 2 +Eﬁ u g t12, ZﬁNMua§II—12 %
%t 12@2 nh r h

cv //\7M5.a): JVariNM,, ) ("Vm’)*loc

INM! ..



Disseminacao
dos resultados

Indicadores IBGE: pesquisa mensal de comércio, que inclui

comentarios elaborados pela Coordenacédo de Servigos e
Comeércio, bem como no Sistema IBGE de Recuperagdo Automati-
ca — SIDRA, no endereco: http://www.sidra.ibge.gov.br/bda, onde
se encontra, também, o calendario de divulgacdo da pesquisa
para 0 ano em Ccurso.

Os resultados da PMC estdo disponibilizados na publicacio

Tabelas divulgadas:

* indice de volume de vendas e variagdo no varejo e varejo
ampliado, por Unidade da Federacdo e Brasil;

e variacdo do volume de vendas no varejo e varejo amplia-
do, por atividade, Unidade da Federacédo e Brasil;

* série histdrica de 13 meses do indice de volume de vendas no
varejo e varejo ampliado, por Unidade da Federacéo e Brasil;

e contribuicdo de cada atividade PMC na variacdo de volume
mensal do Brasil e das Unidades da Federacdo selecionadas;

* indice nominal de vendas e variacdo no varejo e varejo
ampliado, por Unidade da Federacdo e Brasil;

e variacdo nominal de vendas no varejo e varejo ampliado,
por atividade, Unidade da Federac&o e Brasil;

* série historica de 13 meses do indice nominal de vendas no
varejo e varejo ampliado, por Unidade da Federacéo e Brasil; e

* contribuicdo de cada atividade PMC na variagdo nominal
mensal do Brasil e das Unidades da Federacdo selecionadas.

TabulacBes especiais das informacfes da pesquisa podem
ser solicitadas no enderecgo eletronico: ibge@ibge.gov.br.
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e contribuicdo de cada atividade PMC na variacdo de volume mensal
do Brasil e das Unidades da Federacdo selecionadas;

* indice nominal de vendas e variacdo no varejo e varejo ampliado, por
Unidade da Federacao e Brasil;

e variacdo nominal de vendas no varejo e varejo ampliado, por atividade,
Unidade da Federacao e Brasil;

e série historica de 13 meses do indice nominal de vendas no varejo e
varejo ampliado, por Unidade da Federacéo e Brasil; e

e contribuicdo de cada atividade PMC na variagdo nominal mensal
do Brasil e das Unidades da Federacdo selecionadas.

Tabulagdes especiais das informacdes da pesquisa podem ser solicitadas
no endereco eletrénico: ibge@ibge.gov.br.
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