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COMENTARIOS

O Comércio Varejista do Pais manteve-se com resultado positivo no unée jde 2010, assinalando taxas de 1,0% no
volume de vendas e de 0,5% na receita nominal,saataariacées com relacdo ao més anterior (agsstadonalmente). Para o
volume de vendas, este resultado completa doisrmessecutivos de crescimento nas vendas, nestietippmparacao, apés a forte
gqueda do més de abril. E, para a receita nominakulgas, representa o sexto més consecutivo defasévas, como aponta a
evolugao dos indicadores de base fixa (GraficoR)l Mas demais comparagdes, obtidas das ségesi(sem ajuste), o varejo
nacional obteve, em termos de volume de vend&scatos da ordem de 11,3% sobre junho do anocargedie 11,5% e 9,3% nos

acumulados dos seis primeiros meses do ano etiass(l2 meses, respectivamente. Para os mesnzlom@s, a receita nominal

de vendas apresentou taxas de variacao de 14,0%4 é4le 12,4%, respectivamente (Tabelas 1 e 2).
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RESULTADOS SETORIAIS

Para o volume de vendas com ajuste sazonal, olsgey@e cinco das dez atividades pesquisadasrabitiweariacoes

positivas. A seguir, lista-se todas as atividadsa prdem decrescente de magnitude das t&xpspamentos e material para
escritdrio, informética e comunicagb,4%); Outros artigos de uso pessoal e domégic@o); Hipermercados, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e furfig5%); Tecidos, vestuario e calcad@t,0%); Moveis e eletrodoméstic@®,6%)Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumarizosméticog-0,9%); Combustiveis e lubrificantgsl,2%); Livros, jornais,

revistas e papelarid-2,3%);Veiculos e motos, partes e pe¢d}6%) eMaterial de construcé¢-3,1%) - Tabela 1.

Ja na relacdo junho10/junho09 (série sem ajustiz)s Bis oito atividades darejo obtiveram aumento no volume de vendas
cujas taxas, por ordem de importancia no resulimdi@l, foram as seguintes: 11,9% pdipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fupiZ,0% pardMdveis e eletrodomeéstic®4% emDutros artigos de uso pessoal e doméstit8% para
Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e diparia; 23,2% pardquipamentos e materiais para escritorio, inforicete

comunicagap5,6% para&Combustiveis e lubrificantest,3% enilecidos, vestuario e calgadest, 7% entivros, jornais, revistas e

papelaria



TABELA 1
BRASIL - VOLUME DE VENDAS DO COMERCIO VAREJISTA E C OMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2010

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
ATIVIDADES Taxa de Variagdo Taxa de Variagéo Taxa de Variagdo
ABR MAI JUN ABR MAI JUN NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (**) 3,1 1,5 1,0 9,2 10,2 11,3 11,5 9,3
1 - Combustiveis e lubrificantes -1,5 1,7 -1,2 5,2 6,0 5 6 55 2,5
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo -0,8 1,1 1,5 55 8,2 11 9 10,4 10,1
2.1 - Super e hipermercados -7,6 4,3 2,5 5,2 7,8 11,5 10,1 9,8
3 - Tecidos, vest. e calcados 2,7 -3,8 1,0 16,7 11,9 4,3 10,1 4,9
4 - Méveis e eletrodomésticos -0,4 -0,3 0,6 22,4 19,6 17,0 20,6 12,8
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria -0,7 0,8 -0,9 11,1 12,1 10,3 12,2 12,0
6 - Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicacéo -3,5 0,7 54 15,4 28,9 23 2 25,8 15,3
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -0,2 1,7 -2,3 8,7 9,7 4.7 8,1 9,3
8 - Outros arts. de uso
pessoal e doméstico 2,5 -1,8 5.2 5,6 2,9 9.4 6,1 6,8
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -6,7 -0,1 0,0 12,2 9,6 3,4 11,8 10,6
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -19,1 0,0 -0,6 17,1 6,7 -9,5 11,6 14,1
10- Material de Construcao -0,8 2,4 -3,1 19,7 20,2 12,2 16,1 5,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacédo dgervicos e Comércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

Analisando os resultados do varejo, por ordem g®ridncia das atividades na taxa global, tem-segmento de
Hipermercados, supermercados, produtos alimentibilsidas e fumaom variagdo de 11,9% no volume de vendas em jaohce
igual més do ano anterior, como o principal resp@igpelo crescimento do setor (50,0%) - TabdtsSe resultado, acima da média,
se justifica ainda pelo aumento do poder de codgpopulacéo decorrente do crescimento da massadigento real habitual dos
ocupados (7,8% sobre junho de 2009, segundo a R¥dE),como pelo comportamento dos precos no setoepluiram, no
acumulado dos Ultimos 12 meses, em 3,5% no Grupmitacdo no Domicilio, abaixo da inflagdo globabiida pelo IPCA (4,8%).

Em termos de acumulados no semestre e nos Ult2mosses, 0 segmento apresenta crescimento de d A@%%, respectivamente.

A atividade deMéveis e eletrodomésticaom alta de 17,0% no volume de vendas em retagéitho do ano passado, foi
responséavel pela segunda maior contribuicdo (23¢24axa global do varejo. Esse resultado devatseuido ainda as vendas
relacionadas ao evento da Copa do Mundo, aliadapiaferta de crédito. No acumulado do semedti@sdiltimos 12 meses as

variacBes foram de 20,6% e 12,8%, respectivamente.

A atividade deOutros artigos de uso pessoal e doméstice, engloba segmentos como lojas de departamétitas,
joalheria, artigos esportivos, brinquedos etcroexeo terceiro maior impacto na formacéo da texaackjo, com variagéo de 9,4% no
volume de vendas em relac&o a junho de 2009. &sdtado mostra que a atividade continua sendmiiriada, em boa medida, pela
evolucdo da massa de salarios que, conforme wista,aeve aumento substancial nos Ultimos 12 mesesermos acumulados, a

taxa para o primeiro semestre do ano foi da ordeéilds e para os Ultimos 12 meses, de 6,8%.



A atividade deéArtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e deparia, com a quarta maior participacdo na taxa global
do varejo, apresentou crescimento de 10,3% na cagdeecom junho do ano passado, e taxas acumudadE? 2% no semestre e de
12,0% para os Ultimos 12 meses. A expansédo da d@sakirios e crédito, somada ao carater de sesoces de seus produtos, séo 0s

principais fatores explicativos do desempenhoiposib segmento.

O segmento dé&quipamentos e materiais para escritério, infoioc@te comunicacaaresponsavel pelo quinto maior
impacto na formacdo da taxa glglmdteve acréscimo no volume de vendas, em junhorddan de 23,2% sobre igual més do ano
anterior e taxas acumuladas no semestre de 258% w@timos 12 meses de 15,3%. Trata-se da ativiclaith 0 maior patamar de
crescimento este més. Dentre os fatores que v@&mmitleindo este desempenho, destacam-se a redupé;de de produtos do
género, por exemplo, -7,8% para microcomputadoossuiimos 12 meses, segundo o IPCA, conjugada feoifidades de

financiamento e a crescente importancia que osifa®de informatica e comunicagéo vém tendo nawbae consumo das familias.

TABELA 2
BRASIL - RECEITA NOMINAL DE VENDAS DO COMERCIO VARE JISTA E COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO
SEGUNDO GRUPOS DE ATIVIDADES PMC - 2010

INDICADOR MES/MES (*) INDICADOR MENSAL ACUMULADO
Taxa de Variacédo Taxa de Variacédo Taxa de Variagdo
ATIVIDADES
ABR MAI JUN ABR MAI JUN NO ANO | 12 MESES
COMERCIO VAREJISTA (*) 01 04 05 | 132 142 140 | 147 12,4
1 - Combustiveis e lubrificantes -1,5 2,2 -1,5 7,5 9,6 7,2 8,7 4,6
2 - Hiper, supermercados, prods.
alimenticios, bebidas e fumo 0,3 1,0 0,9 10,6 13,1 14,8 14,1 13,1
2.1 - Super e hipermercados -3,6 1,1 1,4 10,2 12,6 14,4 13,8 12,9
3 - Tecidos, vest. e calcados 2,4 -2,8 0,2 22,7 17,8 9,4 15,9 11,1
4 - Méveis e eletrodomésticos 0,4 0,3 0,4 23,8 22,0 19,6 21,3 12,5
5 - Artigos farmaceuticos, med.,
ortop. e de perfumaria 0,0 1,0 -0,5 14,8 15,6 13,7 16,4 17,4
6 - Equip. e mat. para escritério
informatica e comunicagéo -7,3 0,0 4,4 7,7 17,3 14,3 16,9 8,9
7 - Livros, jornais, rev. e papelaria -0,1 2,1 -2,1 13,4 14,4 9,2 12,7 14,4
8 - Outros artigos de uso pessoal
e doméstico 31 -1,1 4,2 12,7 10,2 16,1 13,9 15,5
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO (***) -4,4 0,3 0,8 15,5 13,5 6,9 14,4 11,8
9 - Veiculos e motos, partes e pegas -14,9 0,3 -1,7 18,8 9,6 -6,7 12,7 11,0
10- Material de Construcéo -0,2 2,8 -2,5 24,1 24,9 16,8 20,6 10,7

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervicos e Comeércio.

(*) Séries com ajuste sazonal

(**) O indicador do comércio varejista € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 8.

(***) O indicador do comércio varejista ampliado € composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 10

A sexta maior contribui¢8o para o resultadovd@jo coube ao segmento @mbustiveis e lubrificantesom 5,6% de
variacdo do volume de vendas em relacéo a junia®@® Em termos de desempenho acumulado no semaetra de variacao
chegou aos 5,5%, e nos ultimos 12 meses a 2,5#uiAe este comportamento, abaixo da média, aneraéos que ocorreram no
preco do alcool combustivel no final do ano passaitiicio do corrente, registrando, porém, nomaki meses, quedas acentuadas

(nos dltimos 12 meses o subitem registrou alta6% 6ontra uma inflagdo média de 4,8%, segund@A)lP



O segmento d&ecidos, vestuario e calcadapgie apresentou variacdo no volume de vendas38mebm relacdo a igual
més do ano anterior, foi responsavel pela sétin@ centribuicdo a taxa global do varejo. Esteltada consolida a recuperacéo do
setor com 0 hono Més consecutivo de variagdovaositiesmo tendo um comportamento crescente daskagiacéo de 6,0% no
grupo Vestuario, comparado com o indice geral&iédegundo o IPCA), ao longo dos Ultimos 12 mé&sagermos acumulados, os

resultados foram de 10,1% para o primeiro sen@s@ao e de 4,9% para os Ultimos 12 meses.

A atividade deLivros, jornais, revistas e papelariepm crescimento de 4,7%, exerceu o oitavo majoadn no resultado
do varejo. O volume de vendas acumulado no senobttree variacao de 8,1% e para os Ultimos 12ses®,3%. Estes resultados
podem ser explicados pelo comportamento positivoaisa salarial, como visto anteriormente, bem qatacdiversificacéo na linha

de produtos comercializados, principalmente nagigsaredes de livrarias e papelarias.

TABELA 3

BRASIL - COMPOSIGCAO DA TAXA MENSAL DO COMERCIO VARE JISTA, POR ATIVIDADES (*)
(Indicadores de volume de vendas)

COMERCIO VAREJISTA COMEE,\(;IPOLI\Z\ADI-‘)OEJISTA
ATIVIDADES
Comp. da taxa Comp. da taxa
Taxa Taxa
absoluta | relativa(%) absoluta | relativa(%)
Taxa Global 11,3 11,3 100,0 34 34 100,00
Combustiveis e lubrificantes 5,6 0,6 49 5,6 0,3 9,3
Hiper, supermercados, prods. alimenticios, bebidas e fumo 11,9 5,6 50,1 11,9 3,2 94,6
Tecidos, vestuéfrio e calgados 4,3 0,4 3,2 4,3 0,3 7,5
Moveis e eletrodomésticos 17,0 2,6 23,3 17,0 15 43,9
Artigos farmacéuticos, médicos, ortop. e de perfumaria 10,3 0,6 5,6 10,3 0,4 10,4
Equip. e mat. para escritorio, informatica e comunicagéo 23,2 0,6 51 23,2 0,3 9,6
Livros, jornais, revistas e papelaria 4,7 0,0 0,4 4,7 0,0 0,6
Outros artigos de uso pessoal e doméstico 9,4 0,8 7,5 9,4 0,5 14,0
Veiculos e motos, partes e pecas - - - -9,5 -3,6 -108,7
Material de construcao - - - 12,2 0,6 18,8
Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacéo dgervicos e Comércio.
(*) Corresponde a participagéo dos resultados setor iais na formacéo da taxa global

O Comércio Varejista ampliado registrou estabilidade em relagcdo ao més antdgid,0% para o volume de vendas e
crescimento de 0,8% para a receita nominal, anshiasas com ajustamento sazonal. Comparado corsroameés do ano anterior
(sem ajuste sazonal), as variacBes foram de 3,4&copeolume de vendas e de 6,9% para a receitanalorio acumulado do
semestre e dos Ultimos 12 meses o setor apresaxasude variacdo de 11,8% e 10,6% para o volwieeld,4% e 11,8% para a

receita nominal de vendas, respectivamente.

No que tange ao volume de vendas, a atividadée@ilos, motos, partes e pegagistrou queda de -9,5% em relagdo a
junho de 2009, acumulando no semestre e nos Uliox@smeses variagdes de 11,6% e 14,1%, respestitear® término da politica

de reducéo do IPI tem influéncia nesse resultado.

Quanto aMaterial de Construcdoas varia¢des foram de 12,2% na relacdo junhobdf)®, de 16,1% no acumulado do
semestre, e de 5,1% nos Ultimos 12 meses. Tal peskoresulta do quadro favoravel da economia,dmidm medidas oficiais de

incentivo a construgao civil.



RESULTADOS REGIONAIS

Das vinte e sete Unidades da Federacdo, somenéuioapresentou resultado negativo na comparagégunbo
de 2009. Os destaques em termos de varia¢gfes/pesith volume de vendas foram Tocantins (51,1%)dBoia (36,2%);
Acre (26,4%); Roraima (23,8%); Mato Grosso do 99,%%) e Paraiba, com variacdo de 18,4% — Grafi@@uanto a
participacdo na composicao da taxaddonércio Varejista, destacaram-se, pela ordem, S&o Paulo (11,7%);éRiaukiro
(11,0%); Minas Gerais (12,5%); Rio Grande do Sil¥8); Parana (10,3%) e Santa Catarina (10,6%).

Grafico 3
Taxas Mensais regionalizadas do volume de vendas do Varejo ordenadas
segundo posicionamento em relagdo a média nacional
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Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacé&o de Servicos e Comércio

Em relacdo awarejo ampliado, as maiores taxas de desempenho no volume desvetolaeram em Tocantins (31,6%);
Rondbnia (23,4%); Acre (19,4%); Espirito Santo5%5, e Amapa (13,2%). Em termos de impacto no eskulylobal do setor, os
destaques foram os estados de Minas Gerais (1008o3rande do Sul (7,9%); Parana (6,8%); EspB#oto (15,5%) e Santa

Catarina (6,8%).

Ainda por Unidades da Federacéo, os resultadosjt@te sazonal para o volume de vendas apontamecestados com

variacdes positivas, na comparacdo més/més ant@rmo os destaques: Acre (6,7%); Roraima (6,I&egntins (5,3%); Santa
Catarina (2,9%); Rio de Janeiro (2,4%) e S&o Ha1860).



ANALISE TRIMESTRAL

A variacdo de 10,2% rdomércio varejistano segundo trimestre do ano de 2010, comparadagcahperiodo de 2009,
ficou abaixo da variagdo do primeiro trimestre do @2,8%), mas acima do Ultimo trimestre do arerian (8,9%). Comparando,
entre si, os dois primeiros trimestres de 201@&noise 0s seguintes comportamentos por atividdtiespanente para a atividade de
Tecidos, vestuario e calcad@e 9,5% para 10,5%); certa estabilidade Garabustiveis e lubrificantéde 5,5% para 5,6%) e quedas
para as demais atividades, ou skjjpermercados, supermercados, produtos alimentitieBidas e fuméde 12,4% para 8,5%);
Moveis e eletrodomeésticdde 21,6% para 19,6%0rtigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e dtumparia (de 13,3% para
11,2%); Equipamentos e material para escritério, informéite comunicacad¢de 30,0% para 22,4%)jvros, jornais, revistas e

papelaria(de 8,3% para 7,8%)@utros artigos de uso pessoal e domégteds,3% para 5,9%).

Em termos daComeércio varejista ampliadqg a taxa de variacdo do segundo trimestre, de 8i@%,aquém da taxa do
primeiro trimestre, que foi de 15,6%, influencipe#os comportamentos das atividades descritas atiada ao resultado diculos,
motos, partes e pegague variou de 20,8% para 3,3%, uma vez que idaatey deMaterial de construcédeve acréscimo de sua

variacdo, passando de 15,0% para 17,2% - Tabela 4.

TABELA 4

Brasil - Indicadores trimestrais de volume de vend as do comércio varejista por atividades

taxas de desempenho de 2009 taxas de desempenho de 2010
Atividades Taxas Trimestrais* Taxa Taxas Trimestrais* Taxa
1°TRI | 20 TRI | 30 TRI |4° TRI | Anuar [ 10 TR | 20TRI | 3 TRI | 4° TRI | Anuar
COMERCIO VAREJISTA 3,7 5,2 53 8,9 5,9 12,8 10,2 - - 11,5
1- Combustiveis e lubrificantes 3,1 1,4 -4,1 3,2 0,8 55 56 - - 5,5
2 - Hipermercados, supermercados,
prods. Alimenticios, bebidas e fumo 4,0 9,6 9,4 10,0 8,3 12,4 8,5 - - 10,4
2.1 - Hiper e supermercados 3,7 9,5 9,3 9,7 8,1 12,2 8,1 - - 10,1
3 - Tecidos, vestuério e calcados -6,6 -7,1 -4,8 51 -2,8 9,5 10,5 - - 10,1
4 - Moveis e eletrodomésticos 1,3 -5,7 1,0 10,4 2,1 21,6 19,6 - - 20,6
5 - Artigos farmacéuticos, médicos,
ortop., de perfumaria e cosméticos 12,3 11,3 12,1 11,4 11,8 13,3 11,2 - - 12,2
6 - Equip. e material para escritério,
informética e comunicagéo 15,0 18,2 4,0 7,6 10,6 30,0 22,4 - - 25,8
7 - Livros, jornais, revistas e papelaria 12,3 3,7 11,1 10,3 9,6 8,3 7,8 - - 8,1
8 - Outros arts. de uso pes. e doméstico 6,5 12,3 7,2 7,7 8,4 6,3 5,9 - - 6,1
COMERCIO VAREJISTA AMPLIADO 3,7 4,1 5,2 13,9 8,9 15,6 8,2 - - 11,8
9 - Veiculos, motos, partes e pegas 6,0 4,7 7,7 27,9 11,1 20,8 3,3 - - 11,6
10 - Material de construgéo -9,9 -9,7 -9,0 4,7 -5,9 15,0 17,2 - - 16,1

Fonte: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacga®edeicos e Comércio

(*) Referéncia: igual periodo do ano anterior = 100
(**) Referencia: acumulado do ano anterior = 100



RESULTADOS SEMESTRAIS

O primeiro semestre do ano de 2010 apresentouastiroento de 11,5% em relacdo ao mesmo periodoodanterior.
Resultado este superior ndo s6 ao do segundo sedeg009, que alcangou 7,2%, como também deteélée historica da Pesquisa
Mensal de Comércio — PMC, principalmente a pastiao de 2004, onde se passa a ter indices sésrassiivos. Cabe ressaltar,
gue no primeiro semestre de 2009 a economia lnasteria a influéncia da chamada crise finandebernacional. Somente em
meados do segundo semestre daquele ano que a Ecooomreca a se estabilizar, com suas atividadgFeemando dos patamares

do periodo pré-crise - Grafico 4.

Grafico 4

Brasil - Volume de vendas do Comércio Varejista
(variacdo semestral - base: igual semestre do ano a  nterior)




Gréfico 5 - Evolugéo do volume de vendas do Comérci o
Varejista segundo os indices Mensal e
Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 7 - Evolug&o do volume de vendas de Hiper,
Super, prods. alim., bebidas e fumo segundo os
indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 9 - Evolugdo do volume de vendas de Méveis e
Eletrodomésticos, segundo os indices Mensal e
Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Graéfico 6- Evolugdo do volume de vendas de Combusti  veis
e Lubrificantes segundo os indices Mensal e Acumula  do
dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 8 - Evoluggio do volume de vendas de Tcidos,
Vestuério e Calgados segundo os indices Mensal e
Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 10 - Evolugdo do volume de vendas de Atigo s
farmacéuticos, médicos, ortop, de perf. e cosmético s,
segundo os indices mensal e acumulado dos Ultimos 1~ 2

meses
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Gréfico 12 - Evolugéo do volume de vendas de Livros

jornais, revistas e papelaria, segundo os indices M

ndo os

Gréfico 11 - Evolugéo do volume de vendas de

Equipamento e mat. de escritdrio, info. e com, segu

indices Mensal e Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréafico 14 - Evolugéo do volume de vendas de Veicul
motos, partes e pegas, segundo os indices Mensal e
Acumulado dos Ultimos 12 meses
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Gréfico 13 - Evolug&o do volume de vendas de Outros
artigos, segundo os indices Mensal e Acumuldado dos
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Gréfico 15 - Evolugéo do volume de vendas de Materi
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